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CHAPTER I
RURAL TOURISM: FORMS AND INFLUENCING
FACTORS

AN OBJECTIVE ANALYSIS OF THE FACTORS WHICH
CAN INFLUENCE RURAL TOURISM DEVELOPMENT

O ANALIZA OBIECTIVA CU PRIVIRE LA FACTORII CE POT
INFLUENTA DEZVOLTAREA TURISMULUI RURAL

Dan-Constantin SUMOVSCHI*

Abstract

The Romanian village issue is as complex as it is actual. This question is the result
of successive agricultural reforms, which unfortunately failed to fade away the major social
imbalances recorded in this area.

This study is desired real analysis about the effectiveness of the allocation of
financial resources designed to develop non-agricultural activities and particularly those of
rural tourism. In this endeavor the we analyzed the official documents outs showing the
results implementation of the Measure 313 "Encouragement of tourism activities™ and the
MADR reports about the current situation of the Romanian rural tourism.

The study on the development of rural tourism sector has the purpose of obtaining
a clear overview of existing gaps in the budget allocation schemes. In this way it aims to
identify elements of incongruence between the PNDR objectives and socio-economic reality
of rural areas.

Key words: rural turism, rural development, PNDR, financial support,
incongruence

JEL: 012, Q18, 713, 232

1. Introducere si metodologie

Realizarea unui studiu cu privire la activitdtile turistice din spatiul
rural reprezintd un demers ce trebuie in mod obligatoriu raportat la
particularitatile de ordin socioeconomic.

Dezechilibrele sociale existente la nivelul societatii rurale
evidentiaza o subdezvoltare generalizata a satului romanesc, o supraocupare
agricola a populatiei rurale si un deficit de calificare inregistrat la segmente
importante ale acesteia. Aceasta stare de fapt reprezinta rezultatul direct al
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derapajelor inregistrate in mediul rural romanesc de-a lungul evolutiei
istorice. Din nefericire, cumulul de nereusite inregistrate de economia
nationald pe parcursul perioadei de tranzitie a contribuit la accentuarea si
agravarea lor (Mihalache si Croitoru 2011).

Fara a realiza o analizd temeinica a consecintelor actiunilor de
colectivizare, industrializare si urbanizare, judecand doar prin perspectiva
oportunitatilor ocupationale, putem afirma ca acestea au contribuit la
cresterea nivelului de trai in mediul rural. Totusi trebuie mentionat si faptul
ca acest cumul de masuri corelate cu modalitatea brutala de implementare a
lor a produs schimbari ireversibile asupra constiintei comunitatilor locale.

Dupa evenimentele din decembrie 1989, satul romanesc a parcurs 0
perioada de incertitudine identitara si de lipsa de viziune in ceea ce priveste
dezvoltarea socioeconomica. Lipsa unui ansamblu coerent de politici
destinate dezvoltarii spatiului rural romanesc a reprezentat un pericol similar
pentru autenticitatea satului cu cel reprezentat de procesul de
depersonalizare inregistrat in blocul comunist.

Intr-o oarecare masurd, incepand cu anii 2000, datoritd sprijinului
financiar acordat de UE, situatia s-a schimbat. Aceasta asistenta financiara a
venit In contextul in care Roménia facea eforturi considerabile in vederea
adaptdrii rapide a cadrului legislativ in vederea integrarii In piata internd a
Uniunii Europene.

Lucrarea isi propune prezentarea situatiei de ansamblu cu privire la
activitatea turisticd desfasurata in spatiul rural roméanesc contemporan, prin
identificarea elementelor de incongruenta care se regasesc intre obiectivele
PNDR si realitatea spatiului rural romanesc.

Prezentul demers de cercetare a constat intr-un desk research ce a
cuprins analiza documentelor privind programele oficiale destinate
dezvoltarii activitatilor neagricole in mediul rural, a rapoartelor intocmite de
catre MADR cu privire la stadiul implementarii acestor programe de sprijin
financiar, precum si a seturilor de date puse la dispozitie de catre INS.
Limitele studiului sunt date tocmai de metodologia aleasda in vederea
realizdrii cercetdrii precum si de natura complexa a activitatilor desfasurate
in cadrul turismului rural.

2. Activititile turistice in contextul mediului rural romanesc
Universul rural a constituit una din temele majore de cercetare
pentru comunitatile stiintifice incd de mai bine de doud decenii. Putem
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motiva acest interes pe de o parte datoritd ponderii semnificative detinute de
populatia rurala raportata la populatia totald a Romaniei, iar pe de altd parte
modului inedit in care sunt corelate aspectele socioeconomice cu conditiile
de viata din mediul rural.

Diversificarea activitdtilor agricole cu activitati neagricole exercita
un efect benefic imediat asupra economiei rurale, prin oferirea unor
oportunitdti viabile de imbunatatire a cash flow-ului gospodariilor agricole.
In timp ea poate reprezenta chiar o alternativi la activitatea agricola de baza,
permitand tranzitia catre alte sectoare de activitate (Union 1995).

In scopul dezvoltirii exploatatiei agricole prin intermediul unei
activitati neagricole fermierii au la dispozitie o paletd extrem de variata de
optiuni: procesarea produselor alimentare, activitati comerciale, de prestari
servicii sau mestesugaresti. Este cunoscut faptul ca teritoriul Roméaniei
beneficiaza de proportionalitate in ceea ce priveste formele de relief: munte,
deal, campie si delta. Astfel datorita valorii peisagistice deosebite a satului
romanesc precum si asocierea cu implicatiile benefice ce pot fi obtinute in
urma practicarii agroturismului, fac din aceasta activitate cea mai frecventa
alegere.

Dezvoltarea agroturismul poate reprezenta un adevarat factor de
dezvoltare a comunitatilor rurale, determinadnd urmatoarele beneficii social
economice:

= stabilizarea fortei de munca,

= crearea unei palete mai diversificate de noi locuri de munca,
* promovarea si reabilitarea patrimoniului,

* atragerea de investitii,

= crearea unei noi piete pentru producatorii locali.

In mod surprinzitor si in acelasi timp gresit factorii motivationali
care stau la baza intemeierii unei activitati agroturistice sunt strict legati de
satisfacerea intereselor celor care oferd serviciile turistice, in defavoarea
interesului beneficiarilor. Aceastd problema derivd din precara pregatire
antreprenoriald de care dispun majoritatea locuitorilor mediului rural,
putandu-se observa in mod frecvent o supradimensionare a capacitatii
pensiunilor peste limitele optime, o degradare a mediului ambient si nu de
putine ori depersonalizarea relatiei gospodar - oaspete.

De asemeni in momentul intocmirii planului de afaceri de multe ori
este minimalizatd importanta detinutd de particularititile geografice,
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etnografice si istorice specifice arealului in care urmeaza sa se desfasoare
activitatea turistica.

Cei doi factori mentionati anterior la care se adauga dorinta de a
obtine profituri rapide reprezinta factorii de risc ce stau la baza celor mai
multe esecuri. Analizdnd aceste circumstante putem observa cd in ciuda
abundentei spatiilor de primire turisticdA ce pot oferi conditii de cazare
satisfacatoare, rezultatele economice obtinute nu sunt pe masura asteptarilor.

3. Incurajarea activititilor turistice prin intermediul PNDR 2007-2013

Planul National Strategic privind dezvoltarea ruralda a Romaniei a
fost elaborat in conformitate cu Regulamentul CE nr. 1698/2005, ce face
referire la modalitatile de sprijin ce pot fi acordate prin intermediul FEADR
si a Liniilor Directoare Strategice Comunitare. Rezultatele negocierilor
purtate de Romania cu organismele CE s-au concretizat in adoptarea PNDR
care a fost aprobat prin Decizia CE nr. C/2008/3831 din data de 16.07.2008,
la care se adauga modificarile si completarile ulterioare.

Elaborarea normelor de aplicare a masurilor componente din PNDR
a necesitat aparitia unor organisme specializate Tn gestionarea activitatilor
specifice depunerii, evaludrii, contractdrii si implementarilor masurilor de
sprijin. La nivel teritorial aceastd necesitate s-a concretizat prin aparitia unui
numar de 41 de centre judetene (in cazul APIA) si a 8 centre regionale si 41
centre judetene (pentru APDRP).

Acest sistem extins de agentii, centre regionale si judetene, la care se
adaugd suprapunerea unora dintre atributiile celor doud organisme a
reprezentat o sursd de probleme in vederea implementarii strategiilor de
interventie. Existenta unui sistem extins de institutii implicate in
managementul fondurilor destinate dezvoltarii spatiului rural, dar deficitar
din punct de vedere a organizarii evidentelor reflecta starea de
hiperbirocratizare a deciziilor. In fapt, aceastd realitate se concretizeazi
printr-un deficit de maleabilitate si un ecart sever in ceea ce priveste
implementarea politicilor europene. (Mihalache, Politica agricola comuna —
perspective europene 2013).

Sprijinirea dezvoltarii activitatilor turistice in zonele rurale prin
intermediul PNDR a fost realizata cu ajutorul mdasurii 313. Obiectivul
principal urmarit a constat in cresterea atractivitdfii spatiului rural prin
crearea de noi locuri de munca.

10
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Acecasta masura a vizat realizarea de investitii In: infrastructura de
primire turistica, activitati recreationale, infrastructura la scara mica precum
centrele de informare, amenajarea de marcaje turistice, etc. dezvoltarea si/
sau marketingul serviciilor turistice legate de turismul rural.

In momentul actual este prematur si cuantificim efectele obtinute in
urma alocarii financiare 2007-2013 in scopul incurajarii activitatilor turistice
in mediul rural deoarece perioada de monitorizare a modului de
implementare a proiectelor nu s-a incheiat. Cu toate acestea deja putem
identifica elemente care sa ne ajute in vederea reliefarii impactului acestei
interventii asupra mediului rural.

In decursul intervalului 2007 — 2013 pentru mdsura 313 s-au derulat
7 sesiuni de depunere a proiectelor, insumand un numar de 3.703 proiecte
depuse cu o valoare publici de 569.890,75 mii Euro. In urma analizei
dosarelor un numar de 2.584 proiecte au fost selectate in vederea finantarii,
din care 1.752 proiecte au fost contractate, reprezentand 63,55% din target-
ul PNDR de 2.757 proiecte.

Analizand Graficul 1. putem observa o variatiec mare a numarului de
proiecte aprobate pe regiunile de dezvoltare. Acest fapt sugerecaza o
inclinatie crescuta spre dezvoltarea activitatilor turistice a locuitorilor
spatiului rural din zonele montane si submontane (Matei 2012).

Graficul 1. Numarul de proiecte aprobate defalcate pe regiuni aferente Mdasurii 313
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De remarcat este faptul ca din totalul de 1.752 proiecte aprobate, un
procent de aproape 40% (667 proiecte) a fost reprezentat de proiecte ce
prevedeau dezvoltarea de activitati agroturistice. Comparand rezultatele
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obtinute cu target-ul prevazut in PNDR acesta a fost realizat in proportie de
99,70% (669 proiecte) cu privire la infiintarea de activitati in agroturism;
49,12% (477 proiecte) pentru actiunile ce vizeaza turism rural si 59,08%
(270) pentru crearea de activitati recreationale.

Gradul mediu de atingere a target-urilor stabilite pentru
componentele Masurii 313 este datorat subevaludrii bugetului necesar
dezvoltarii activitatilor ce urmau a fi finantate, majoritatea proiectelor avand
valoarea maxima permisd prin fisa masurii. Estimarile facute cu privire la
valoarea medie au fost refacute pentru sesiunea 2014-2020, pentru aceasta
stabilindu-se o dublare a valorii medii a proiectelor privind incurajarea
activitatilor turistice.

Pana la finele anului 2014, au fost reziliate un numar de 543
contracte de finantare, din care 380 la cererea beneficiarilor, 147 din cauza
nerespectarii clauzelor contractuale si 16 contracte reziliate din alte cauze
(PNDR 2015).

Rezultatele inregistrate de PNDR sunt reflectate de gradul de
indeplinire a target-urilor elaborate in vederea indeplinirii Planul National
Strategic pentru Dezvoltare Rurald a Romaniei. Datorita constrangerilor de
ordin tehnic am selectat 6 obiective, in vederea analizarii gradului de
realizare (MADR 2009).

1) Numdrul activitatilor turistice sprijinite — a inregistrat o medie de
realizare a target-ului de 63,55%, in functie de tipul de actiune propus acesta
a variat intre 7,14% pentru dezvoltarea marketing-ului serviciilor de turism
rural si 67,43% pentru dezvoltarea infrastructurii recreationale si de primire
turistic. In ceea ce priveste target-ul propus pentru infrastructura la scara
micd precum centrele de informare turistica, amenajare/trasee turistice,
acesta a fost atins in proportie de 61,73%.

2) Volumul total al investitiilor — reprezintd unul dintre cei mai
elocventi indicatori ce indica o discrepantd intre estimarile bugetare facute si
realitate. Gradul ridicat de realizare de 105,30% contrasteaza cu valoarea
medie inregistrata de valorile de realizare a target-ului privind numarul de
proiecte finantate.

3) Rata de executie financiara — ce cuprinde pldtile efectuate pentru
proiecte si Schema de garantare a inregistrat un procent de 28,05% din
valoarea alocatd. Acest indicator surprinde tocmai dificultatile intampinate
de beneficiari in accesarea unor credite de investitii care sd le asigure
cofinantarea.

12
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Urmadtorii indicatori se referd stric la contractele de finantare
finalizate pana in prezent in cadrul masurii 313, prezentand stadiul
cumulativ al atingerii target-urilor indicatorilor de rezultat.

1) Cresterea VAB non-agricole in intreprinderile care beneficiaza de
sprijin — a fost de 5,21 mil. Euro. Raportat la valoarea estimata in cadrul
PNDR 2007-2013 gradul de atingere a obiectivului a fost de numai 5,43%.

2) Numarul brut de locuri de munca create — conform datelor extrase
din chestionarele aferente proiectelor finalizate, au totalizat 779 locuri de
munca, ceea ce denota un grad de realizare a obiectivului In proportie de
5,56%.

3) Numdrul suplimentar de vizite turistice — a crescut cu 30.564 turisti
care s-au cazat in unitatile turistice din mediul rural, inregistrandu-se si o
crestere cu 19.857 vizitatori ai noilor facilitati recreationale finantate. La o
analizd de ansamblu se poate spune ca acest obiectiv a fost realizat. Totusi
desi numarul turistilor a crescut, datele statistice releva diminuarea duratei
medii de sedere. Aceasta poate reprezenta o consecintd a crizei financiare
care a cauzat scaderea veniturilor populatiei.

4) Numdrul de structuri de primire turistica care gi-au diversificat
gama de servicii turistice — in urma obtinerii sprijinului financiar reprezinta
un indicator ce surprinde lipsa interesului antreprenorilor ce detin structuri
de primire turisticd in vedere continudrii investitiilor in acest domeniu.
Astfel s-au inregistrat doar 42 de proiecte in vederea diversificarii gamei de
servicii turistice. Raportandu-ne la target-ul estimat rezultd un grad de
realizare a obiectivului de 8,54%.

Pe baza primilor 3 indicatori, iIn ceea ce priveste dezvoltarea
activitatilor turistice din mediul rural, problema principald nu pare a fi
reprezentatd de dezinteresul potentialilor beneficiari din mediul privat, ci
mai degraba de reticentele existente la nivelul factorilor de decizie din
cadrul UAT-urilor.

Mutand discutia din sfera naturii beneficiarilor cétre realitatea
concretd cu privire la rezultatele impactului alocarilor financiare asupra
configuratiei socio-economice din mediul rural se evidentiazd o
neconcordantd intre rezultatele obtinute si viziunea ce a stat la baza
dezvoltarii masurilor interventioniste.

13
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4. Concluzii si sugestii

In contextul coordonatelor dezvoltirii actuale a mediului rural
romanesc, ansamblul strategiilor nationale de turism se pot dovedi a nu fi pe
deplin aplicabile particularitatilor economice existente. Acest neajuns
rezultd din faptul cd cercetdrile si mai ales organismele decizionale detin
foarte putine informatii provenite in urma unor cercetdri de teren riguros
intocmite. In prezent incd nu existd informatii precise asupra intregii
activitati de agroturism, in mod frecvent apelandu-se la deductii logice.

Dupa cum reiese si din Raport anual de progrese privind
implementarea  PNDR in Romdnia publicat in octombrie 2015, lipsa
cunostintelor de baza specifice au reprezentat principalul factor de esec. O
alta problema majora, evidentiatd in gradul scazut de atingere a target-ului
cu privire la dezvoltarea marketing-ului serviciilor de turism rural (7,14%),
a fost cea legatd de neimplicarea factorilor politici de la nivel judetean si
local.

Dificultatile Intdmpinate de beneficiari In accesarea unor credite de
investitii care sa le asigure cofinantarea completeazd climatul de
incertitudine care a cauzat un grad scazut de implementare pentru aceasta
masura.

In concluzie, pentru a putea dezvolta o politica adecvati de sustinere
a activitatilor turistice din mediul rural in concordanta cu valorile promovate
in cadrul UE, trebuie sd analizdm mai intdi particularitatile de ordin
socioeconomic specifice spatiilor rurale ce au apartinut blocului comunist
(Moraru 2008). Problema principald ce apare in urma omisiunii abordarii
unei astfel de perspective pe parcursul elabordrii schemelor de finantare,
conduce in mod nemijlocit cétre perpetuarea problemelor specifice mediului
rural (Alexandri si Luca 2008).

Consider imperios necesard o crestere a implicarii administratiilor
publice locale in actiuni de promovare a valorilor si traditiilor spatiului rural
autentic. Prin intermediul acestora se poate realiza, intr-un mod facil,
transferul de informatii de la mediul academic catre cel antreprenorial.
Deasemeni ea poate facilita si colectarea unor informatii relevante,
elemindndu-se in mod substantial suspiciunile persoanelor implicate in
activitati de turism rural.

14
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Lista de acronime
APIA — Agentia de Plati si Interventie In Agricultura
CE — Comisia Europeana
FEADR — Fondul European Agricol pentru Dezvoltare Rurala
INS — Institutul National de Statistica
GAL — grupuri de actiune locala
MADR — Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale
PNDR — Programul National de Dezvoltare Rurala
UAT - unitate administrativ-teritoriala
UE — Uniunea Europeana
VAB - valoare adaugata bruta

Bibliografie

1. Alexandri, C., and L. Luca. Romania and CAP reform. Agricultural

Economics and Rural Development, 2008: 161-180.

2. European Union. Agriculture and Rural Development thematic site

on EUROPA. 1995. (accessed 2016)
MADR. www.madr.ro. 2009. (accessed 2016).

3.
4. Matei, Daniela. Economie neagricola: traditie si perspective in

Moldova. Iasi: Terra Nostra, 2012.

5. Moraru, Radu A. Cooperatia agricold in Roménia si in tiri ale

Uniunii Europene dupa Al Doilea Radzboi Mondial. lasi, 2008.

6. PNDR, Directia Generald Dezvoltare Rurald Autoritate de
Management pentru. Raport anual de progrese privind PNDR in

Romadnia in anul 2014. versiune consolidata, 2015.

7. Sumovschi, Dan Constantin, si Radu Adrian Moraru. Factori
motivationali in agroturism. Turismul rural romanesc in contextul

dezvoltarii durabile. Actualitate si perspective. lasi: Pim, 2015.

15



STRATEGIES FOR SUSTAINABLE DEVELOPMENT:
IMPORTANT INSTRUMENT FOR RURAL TOURISM

STRATEGIILE DE DEZVOLTARE DURABILA — INSTRUMENT
IMPORTANT iN TURISMUL RURAL

Simona SPANU!
loan COSMESCU 2

Abstract

Planning for rural tourism has traditionally focused on: land-use zoning, site
development, accommodation and building regulations, the density of tourist development,
the presentation of cultural, historical and natural tourist features and the provision of
infrastructure including roads and sewage.

Rural tourism planning has adapted and expanded to include broader
environmental and socio-cultural concerns, and the need to develop and promote economic
development strategies at local, regional and national scales, particularly within an
increasingly globalized tourism environment.

The authors of this paper were invited like experts to elaborate a county strategy
and, from the perspective of rural tourism we underline that management decisions for the
allocation of outdoor recreation resources are seldom guided by strategic policy
frameworks. Decisions are typically made in a reactive manner in response to various
pressures from groups competing for the same resource or lobbying for different
management of a particular resource.

Key words: rural tourism, sustainable development, rural heritage, local identity,
tourism policy
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1. Introducere
Cele doua componente importante ale dezvoltarii (economia si
populatia) evidentiaza traiectorii de dezvoltare ce pot fi influentate prin
formularea unor politici teritoriale care sa raspunda nevoilor actuale de
dezvoltare. Plecand de la realitatile teritoriale, Strategia de Dezvoltare
Economico-Sociala a Judetului Valcea reprezinta exercitiul de planificare a
dezvoltarii teritoriului pentru orizontul de timp 2020 si furnizeaza:
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* masuri $i proiecte care sa contribuie la cresterea capacitatii
teritoriului de a genera crestere economica si implicit mentinerea si
atragerea fortei de munca inovative;

= date privind zonele ce necesitd interventii specifice pentru
valorificarea sau protectia capitalului natural si construit;

= echilibrul intre politicile economice, de mediu si culturale in vederea
planificarii coerente a procesului de dezvoltare, precum si de a conserva
identitatea teritoriului.

Strategia structureaza planificarea din perspectiva investitionala.
Aceasta are in vedere un ansamblu de masuri §i proiecte care opercaza
asupra teritoriului in raport cu traiectoria economicd si demografica si are
drept scop cresterea capacitatii zonelor de a genera performantd economica
si crestere demograficd pozitiva, in conditiile de protectie a spatiului natural
si construit.

2. Rolul strategiei de dezvoltare durabila

Strategia de dezvoltare reprezinta instrumentul care furnizeaza un
model complet de dezvoltare a teritoriului, in succesiunea: analiza -
diagnostic - viziune - scenarii - obiective - masuri - actiuni - proiecte
prioritare - masuri integrate. Totodatd, strategia este un document
programatic bazat pe asumarea coeziunii teritoriale.

Procesul de elaborare a fost fundamentat printr-o analiza consistenta
a teritoriului judetului din punct de vedere economic, social si de mediu. Din
elementele de analizd si diagnostic a decurs viziunea si scenariul de
dezvoltare teritoriala si au fost propuse atat obiectivele-cheie de dezvoltare
teritoriald, precum si pachetele de masuri adecvate.

Obiectivul principal al procesului de planificare strategica il
reprezinta crearea cadrului necesar pentru sprijinirea si ghidarea procesului
de dezvoltare teritoriala, cu scopul valorificarii oportunitagilor si a nivelului
de dezvoltare actual, tindnd cont de prevederile principalelor documentele
strategice europene si nationale si in special de: obiectivele Strategiei
Europa 2020; prioritatile Agendei Teritoriale revizuite UE 2020; obiectivele
strategiilor politicilor sectoriale din Romania.

Analizand principalele vulnerabilitati rezultate din analiza celor mai
importante domenii economice, sociale si culturale rezultd cd pentru
atenuarea sau chiar eliminarea unora dintre acestea este necesard
valorificarea durabild a potentialului natural si economic in scopul:
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= asigurdrii echilibrului intre sistemele socio-eConomice si potentialul
natural;

= existentei unei forte de munca calificate, pentru care exista un numar
suficient de locuri de munca bine platite;

= cresterii competitivitafii judetului prin dezvoltare economica, in
vederea elimindrii disparitatilor economice intra si interregionale;

» diversificarii economiei judetului, prin valorificarea durabila a
patrimoniului natural, cultural-istoric si uman;

* Imbunatatirii continue a nivelului de trai al cetatenilor judetului,
asigurandu-le acces egal la utilitati si servicii publice calitativ superioare;

* promovdrii unui invatdmant competitiv, de calitate care sd asigure
pregétirea viitoarei fortei de munca;

* promovdrii unei asistente medicale si sociale care sa asigure
cetatenilor cele mai bune conditii de tratament si de trai,

» implicarii active a institutiilor pentru dezvoltarea economicd si
sociala echilibratd a judetului, consultind democratic comunitatea,
partenerii sociali si mediul de afaceri in procesul decizional;

» implicdrii active a institufiilor pentru asigurarea unui cadru
stimulativ pentru activitati cultural-sportive;

* aborddrii unor actiuni pentru a fi parte activa in globalizarea
economica si sociala.

Planul de actiune aferent Strategiei de dezvoltare economico -
sociala a judetului Valcea pentru perioada 2015-2022 detaliaza
implementarea masurilor prioritare stabilite pentru fiecare domeniu strategic
de dezvoltare.

Directiile de actiune, masurile prioritare si actiunile care le sustin
formeaza o imagine de ansamblu a cadrului strategic de dezvoltare a
judetului Valcea pentru perioada urmatoare, oferind informatii in ceea ce
priveste activitdtile si operatiunile preconizate, entitdtile responsabile si
sursele de finantare necesare. Planul de actiuni este prezentat pentru fiecare
domeniu strategic si pentru sub-domeniul aferent.

Documentul nu contine masuri punctuale (activitdti, termene,
bugete), insa prin obiectivele si directiile trasate, suficient de particularizate,
oferd garantia asumarii principalelor cerinte ale organizatiilor internationale
si europene la care Romania, si implicit judetul Valcea, este parte, ce obliga
urmatoarele etape de planificare si decizie politica la promovarea unor
actiuni bine definite, operationale, flexibile in raport cu dinamica evolutiei
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sociale. Cele cinci domenii strategice de dezvoltare pentru perioada 2015-
2022 sunt:

= competitivitate economica, cercetare — dezvoltare - inovare;

* resurse umane, educatie, sanatate, servicii sociale si administratie;

* infrastructura, dezvoltare urbana si mediu;

" turism, culturd si sport;

= agriculturd si dezvoltare rurala.

Dezvoltarea rurald presupune realizarea unui echilibru intre cerinta
de conservare a spatiului rural economic, ecologic si social-cultural al
judetului, pe de o parte, si tendinta de modernizare a vietii rurale, pe de alta
parte. In acelasi timp, dezvoltarea si amenajarea rurala se afla la confluenta
dintre tendinta de expansiune a urbanului, a dezvoltarii agresive a industriei
pe seama spatiului rural si cerinta de a mentine, pe cat este posibil, ruralul la
dimensiunile sale actuale.

3. Spatiul rural in abordarea strategiei de dezvoltare durabila

Dezvoltarea rurald exprima ansamblul activitatilor destinate
imbunatatirii calitatii vietii in spatiul rural, bazatd pe o crestere economica
durabild care trebuie sa aiba ca obiectiv principal mentinerea peisajului
natural, cultura materiald si spirituald a comunitatilor satesti. Astfel,
procesul dezvoltarii rurale durabile se desfdsoara pe fondul dezvoltarii
durabile si complexe a agriculturii, {indndu-se seama de faptul ca agricultura
si spatiul rural sunt doua laturi interdependente, specifice ruralului.

Potrivit noii abordari strategice si integrate a dezvoltdrii spatiului
rural, aceasta are ca fundament trei obiective prioritare: cresterea
obiective agroambientale si dezvoltarea zonelor rurale in sens larg, cu
impact in cresterea calitatii vietii si diversificarea economica.

In anul 2014 in judetul Valcea erau un numir de 78 de comune si
560 sate. Ca tendinte demografice, se observa o scadere a populatiei din
mediul rural mai accentuatd (1,47%) decat in mediul urban (0,77%).
Populatia stabilitd in mediul rural reprezinta, in anul 2014, 51,99% din
populatia totald a judetului Valcea.

Un obstacol pentru dezvoltarea activitatilor economice in mediul
rural este inegala dezvoltare a infrastructurii de drumuri si de utilitati
publice. De asemenea, serviciile de sanatate din mediul rural sunt deficitare,
infrastructura de baza fiind concentrata in mediul urban.
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In ceea ce priveste infrastructura rurala din judetul Valcea, la nivelul
anului 2013 situatia se prezinta astfel: lungimea totald a retelei simple de
distributie a apei potabile era de 2011,4 km, din care 1355 km in mediul
rural. Numadrul de localitéti cu retea de distributie a apei in mediul rural era
de 54, in crestere fatd de anii anteriori.

In ceea ce priveste numarul de localitati din mediul rural cu
canalizare publicd, judetul Valcea are cel mai mare numar de localitati
rurale din Regiunea Sud-Vest Oltenia racordate la sistemul central de
canalizare (31 localitati), comparativ cu celelalte judete ale regiunii: Dolj cu
6 localitati cu retea de canalizare, Olt cu 13 astfel de localitati, Gorj cu 10 si
Mehedinti cu 15. Numarul localitatilor in care se distribuie gaze naturale
este de 10, in scadere fatd de perioada 2011-2012.

Tabelul 1. Infrastructura din mediul rural al judetului Valcea (2007-2013)
2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Numarul localitatilor in care se | 7 7 7 10 11 12 10
distribuie gaze naturale
Numar localitdti cu retea de 36 38 42 45 48 53 54
distributie a apei
Numar localitdti cu retea de 8 10 13 17 20 25 31
canalizare publicd

Sursa: Institutul National de Statistica, baza de date Tempo on-line

Din totalul locuintelor existente la sfarsitul anului 2013 in judetul
Valcea (181.897 unitati), 58,38% sunt in mediul rural.

Dezvoltarea serviciilor rurale este pe de o parte o sarcind importantd
pentru a asigura bundstarea populatiei rurale, iar pe de o alta parte este o
oportunitate pentru crearea de locuri de munca. Cea mai importantd conditie
pentru dezvoltarea serviciilor este ca veniturile sd creasca (astfel va creste si
cererea pentru servicii) si ca tinerii sa ramana In mediul rural.

Dezvoltarea echilibrata a localitatilor rurale din judetul Valcea este
dificila si datoritd faptului ca populatia are o capacitate scazutd de a accesa
fonduri europene pentru diversificarea activitdfilor economice datorita
gradului nivelului scazut de educatie si implicare.

Grupurile de Actiune Localda (GAL) formate prin axa LEADER a
Programului National de Dezvoltare Ruralda (PNDR) sunt reduse in judetul
Vilcea, dovedind un dezinteres al mediului rural pentru atragerea fondurilor
specifice nevoilor locale.
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Fig.1. Harta GAL-uri pe teritoriul judetului Valcea

0

AB

GAL 2012
GAL 2011 SN GAL Microregiunea Horezu

Asociatia Grupul de Acfune Locali Castra Traiana® GAL 2012 din alt judet
GAL 2011 din alt judet DARJOV PLAPCEA VEDEA

= Asociaia ‘G AL FAGARASUL DE SUS-TINUTUL POSADELOR" GAL PARANG
GAL TARA OLTULUI
GAL TINUTUL ARGESUL DE MIJLOC

Sursa: http://www.pndr.ro/content.aspx?item=2243&lang=R0O [6]

Judetul Valcea este bogat in arii naturale protejare, care amenajate si
protejate corespunzator, pot contribui la calitatea vietii rezidentilor, dar si la
dinamica economiei locale. Astfel, perimetrele speciale forestiere (ariile
naturale protejate), precum si padurile, sunt importante pentru calitatea lor
de a oferi spatiul verde localitatilor cat si pretabilitatea lor pentru activitati
de agrement. [1]

Practicarea turismului rural presupune recreerea in decor rural sau
mediu rural, in scopul participarii la /experimentdrii unor activitati,
evenimente sau puncte de atractie care nu sunt disponibile in zonele urbane.
Acesta include rezervatiile naturale, zonele rurale deschise, satele si zonele
agricole. Turismul rural cuprinde de asemenea ecoturismul si agroturismul.
Turismul rural devine din ce in ce mai atractiv, pe masura ce turistii devin
mai mobili si cautd o schimbare fatd de viata in mediul urban. In ultimii ani,
a existat o crestere semnificativa atat cantitativ cat si calitativ a unitatilor de

fondurilor europene. Este necesard dezvoltarea mai multor produse/
programe turistice care sd nu se axeze pe cazarea turistilor, Tn scopul
imbunatatirii gamei de atractii si activitati oferite vizitatorilor. In special,
existd oportunitdfi pentru extinderea durabild a activitatilor vizitatorilor in
zonele protejate. Acestea pot avea un impact pozitiv semnificativ asupra
furnizorilor din comunitatile locale din interiorul sau imprejurimile zonelor
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protejate. Se recunoaste nevoia unei promovari a evenimentelor rurale
traditionale pentru a asigura facilitarea planificarii sejurului turistic si
intocmirii de planuri de dezvoltare durabila a a ariilor naturale protejate.

Formele de culturd din Valcea reprezintd o motivatie semnificativa
pentru numerosi vizitatori. Monumentele arhitecturale si religioase, din care
multe reprezintd vestigii culturale, reprezinta puncte de atractie majore In
zona rurala. Numarul mare de manastiri, biserici si alte cladiri de cult
reprezintd obiectivul a numeroase caldtorii de grup sau individuale.
Evenimentele culturale si folclorice prezinta un potential semnificativ pentru
dezvoltarea turismului rural, fapt ce poate reprezenta un avantaj pentru
asigurarea unei functionari durabile si pastrarea acestora pentru generatiile
viitoare. Sunt organizate numeroase festivaluri si evenimente traditionale
anuale care insa nu atrag interesul scontat al vizitatorilor.

Specificul culinar traditional al zonei precum si prezenta pensiunilor
agroturistice la nivelul judetului asigurd premisele necesare dezvoltarii
turismului oeno - gastronomic, insa in conditii de promovare adecvate ale
acestuia.

In ceea ce priveste evolutia structurilor de primire turistica la nivelul
judetului Vélcea se observa o crestere de 38,69% in anul 2014 comparativ
cu 2007. 28,18% dintre structurile de primire turisticd din judetul Valcea
sunt pensiuni turistice, urmate de 26,46% pensiuni agroturistice. Se remarca
faptul ca peste jumatate din totalul unitatilor de cazare sunt pensiuni
turistice si agroturistice, iar din totalul unitdtilor de cazare 32,19% sunt in
mediul rural, ceea ce reprezintd peste 50% din pensiunile turistice si
agroturistice din totalul Regiunii Sud-Vest Oltenia.

In perioada 2007-2014, capacitatea de cazare turistica la nivelul
spatiului rural al judetului Valcea a avut un trend ascendent, numarul de
locuri de cazare fiind in crestere cu 5,25% in anul 2014 comparativ cu anul

2007. [3]

Tabelul 2. Unitati de cazare turistica in mediul rural din judetul Valcea (2014)

Total | Hoteluri | Pensiuni | Popasuri Altele
turistice

Regiunea Sud-Vest Oltenia | 436 101 216 6 113
Judetul Vilcea, din care: 233 42 118 5 68
Comuna Barbétesti 1 - 1 - -
Comuna Budesti 1 - 1 - -
Comuna Bujoreni 1 - 1 - -
Comuna Caineni 5 - 4 - 1
Comuna Costesti 4 - 4 - -
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Sursa: Institutul National de Statisticd, Baza de date Tempo on-line [4, 5]

Patrimoniului cultural imaterial valcean este bogat si diversificat:
mestesuguri populare, interpreti de folclor, un bogat repertoriu coregrafic
toate sustinute de exponentii lor. In judet sunt peste 50 de mesteri populari
care-si castigd venitul familiei din practicarea mestesugului sau si-l
completeaza. Genurile artistice foarte bine reprezentate sunt: ceramica (in
centrele Horezu, Vladesti, Lungesti); arta tesutului in razboi orizontal
(Barbatesti, Pietrari, Stoenesti, centre care utilizeazd fire din borangic
produs in casd); tesutul in razboi vertical (Maldaresti, Francesti, Costesti,
Copdceni, Vaideeni); arta cusutului (Mihaesti, Pietrari, Stoenesti, Costesti,
Copdceni); arta prelucrarii lemnului, unde trebuie subliniat cd existd Tnca
mesteri dulgheri, sitari, dogari etc. care s-au reactivat in ultimii ani, din
nevoia de a-si reface gospodariile de la tara dupa trecerea in statutul de
somer sau pensionar; prelucrarea pieilor (Vaideeni); pictura pe lemn si
sticla, ce cunoaste o revigorare prin proiectul “Monahism si artd” prin care
s-au refacut atelierele de pictura ale agezamintelor monahale de la: Bistrita,
Manastirea dintr-un Lemn, Arnota, Govora, Cozia, lezer, Jgheaburi.

Judetul Vilcea beneficiazd de o mare diversitate a reliefului si a
varietdfii biologice, ceea ce permite dezvoltarea ecoturismului si a
turismului stiintific. Principalele tipuri de habitate de interes comunitar
inventariate in interiorul Siturilor Natura 2000 de interes comunitar sunt:
ROSCI0239 Tarnovu Mare Latorita, unde s-a inventariat suprafata cea mai
mare de habitat de padure acidofila de Picea abies din regiunea montana,
alaturi de paduri de Larix decidua si Pinus cembra ; ROSCI0188 Parang,
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unde alaturi paduri acidofile sunt paduri de fag (Symphyto-Fagion) si fagete
de tip Luzulo-Fagetum; ROSCIO122 Fagaras; ROSCIO085 Frumoasa;
ROSCI0015 Buila — Vanturarita; ROSCI0046 Cozia[2].

Conform Legii nr. 5/2000, in judetul Valcea sunt constituite 33 de
arii naturale protejate, dintre care doud parcuri nationale (Parcul National
Cozia de 17.100 ha si Parcul National Buila - Vanturarita de 4.186 ha), 19
rezervatii naturale in suprafata totalda de 1.727,5 ha si 11 monumente ale
naturii (speologice), in suprafatd de 10,5 ha. La acestea se adauga noile arii
naturale protejate instituite prin H.G.2151/2004, Aria de Protectie Speciala
Avifaunistica - Lacul Strejesti de 2378 ha, apartinand judetelor Olt si Valcea
si rezervatia naturald Muzeul Trovantilor in suprafatd de 1,1 ha instituitd
prin HG 1581 /2005.

Rezervatia Muzeul Trovantilor, unica in Romania, are ca principal
scop protejarea formatiunilor geologice denumite trovanti. Are o suprafata
de 1,1 ha si este situata pe teritoriul comunei Costesti. Din punct de vedere
stiintific, zona este valoroasa prin faptul ca aici apar cei mai reprezentativi
trovanti intr-o densitate foarte mare si, in plus, aici a fost amenajat singurul
muzeu cunoscut de acest gen. Arii naturale protejate de interes comunitar.

Turismul rural este parte integrantd a dezvoltdrii durabile. Pe baza
analizei SWOT, am identificat o serie de puncte tari privind dezvoltarea
durabila si anume:

» cresterea numarului de localititi cu retea de distributia a apei
potabile si de canalizare;

* tendinte demografice favorabile, in conditiile In care populatia rurala
reprezinta 51,99% din populatia judetului;

* gradul de aglomerare relativ scazut al locuintelor;

= fond forestier important si un peisaj natural variat, atractiv, nepoluat;

= patrimoniu cultural valoros (biserici, monumente, vestigii istorice,
zone etnografice cu traditii pastrate);

= proprietatea predominant privata asupra terenurilor;

= turism rural dezvoltat;

» fortd de munca ieftina si relativ calificata;

= pastrarea in stare naturald a ariilor protejate, protectia biodiversitatii;

= existenta planurilor de management in parcurile nationale Cozia si
Buila-Vanturarita;

» definirea activitdtilor economice compatibile cu statutul de sit Natura
2000.
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Punctele slabe identificate se refera la:
* mediu antreprenorial scdzut In zona rurald, zond in care se
concentreaza si un numadr foarte scazut de salariati;
» serviciile de sanatate din mediul rural sunt deficitare, mai ales in
conditiile in care exista o pondere ridicata a populatiei de peste 65 ani;
* rata de activitate economica si de ocupare este scazutd in mediul
rural;
» nivel educational mai redus si acces la educatie mai scazut in mediul
rural decat in mediul urban;
* venituri mai scazute In mediul rural decat in mediul urban, dar si
oportunitati limitate de munca in afara agriculturii;
* nivel de dezvoltare scazut al serviciilor si al activitatii
antreprenoriale in mediul rural;
= capacitate scazutd a populatiei rurale de accesare a fondurilor
europene, pentru diversificarea activitatilor economice;
* neimplicarea autoritatilor locale Tn managementul ariilor protejate;
= slaba constientizare a populatiei si a agentilor economici privind
managementul ariilor protejate;
* inexistenta coridoarelor ecologice.
Analiza indicatorilor de dezvoltare durabila din judetul Valcea a
permis stabilirea unor oportunitati ca:
* Infiintarea GAL-urilor si existenta programul LEADER, care ofera
noi forme pentru dezvoltarea rurals;
» contributia adusd de implementarea strategiilor de dezvoltare locala
ale Grupurilor de Actiune Locala (GAL) infiintate in judetul Valcea;
= existenta programelor de finantare pentru dezvoltarea mediului rural;
» finantari pentru cursuri de formare profesionala si cursuri de
calificare pentru populatia din mediul rural (prin programe POCU);
= dezvoltarea turismului ecologic;
= exploatarea economica rationald a speciilor de flora si fauna.
Judetul Valcea se confrunta si cu o serie de amenintdri, intre care:
» scaderea numarului de locuitori din mediul rural;
= constrangerile externe ale Infiintarii unor noi afaceri in mediul rural:
costuri de infiintare ridicate (bani, timp), impozite ridicate, iar in cazul unor
produse nu exista piatd de desfacere;
= echilibru social fragil: populatia imbatranita ramasd fard sprijin din
cauza migratiei tinerilor, practicarea agriculturii de subzistentd;
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* capacitatea scdzuta de finantare (credite bancare greu accesibile);

* lipsa locurilor de munca in mediul rural, cu efect in migratia
persoanelor tinere si a celor cu studii de la sat la oras, precum si in afara
tarii;

» subdezvoltarea infrastructurii fizice limiteazd posibilitatile de
dezvoltare a mediului rural;

* lipsa unei viziuni clare asupra viitorului comunitétii si de dezvoltare
a zonei;

» neinformarea corectd a publicului doritor sa practice turismul
ecologic poate duce la distrugerea unor bogatii naturale (speleoteme,
monumente ale naturii etc.);

= cresterea exploatarilor, vanatorii, turismului i constructiilor ilegale
in ariile naturale protejate;

* mentinerea speciilor si habitatelor din ariile naturale protejate/
parcuri/ rezervatii intr-un stadiu favorabil de conservare.

4. Concluzii
Cresterea contributiei turismului rural la dezvoltarea durabila a
judetului Valcea se poate face prin mdsuri de promovare integratd, prin
asigurarea unei oferte adaptate, bazatd pe valorificarea superioard a
potentialului natural si antropic. Aceasta are in vedere:

= cresterea accesului, prin investitii publice, la obiectivele de
patrimoniu cultural si arhitectural;

» claborarea planurilor de management si regulamentelor zonelor
protejate constituite la nivelul judetului Valcea;

» sprijin pentru initiativele de valorificare a specificului etnografic si
etnic, pentru initiativele de integrare a ofertei culturale si de organizare de
circuite;

» sprijin pentru crearea de structuri de cazare sustenabila, de micli
dimensiuni in zonele rurale, pentru modernizarea s$i restructurarea
structurilor existente;

» promovarea dezvoltarii unui turism rural durabil, responsabil si de
calitate, corelat cu investitii publice locale pentru infrastructura de transport,
de management al apei in zonele rurale, cu rol in cresterea si valorificarea
gradului de atractivitate al unor puncte de interes turistic;

» dezvoltarea potentialului turistic balnear de relaxare, SPA si medical
prin valorificarea resurselor minerale si termale din zonele rurale vélcene;
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= valorificarea potentialului pentru turism activ si orientat spre natura
prin crearea de circuite turistice tematice si inter-tematice;

= dezvoltarea resurselor umane in domeniul turismului;

» identificarea locatiilor cu potential cultural si valorificarea
patrimoniului cultural local;

= cresterea numarului de investitii 1n infrastructura fizica si de servicii
din mediul rural.

Toate acestea au drept scop cresterea calitatii vietii In mediul rural si

eliminarea treptata a disparitatilor dintre mediul urban si cel rural.
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ANALYSIS OF TOURISM PERFORMANCE IN THE
CONTEXT OF SUSTAINABLE DEVELOPMENT

ANALIZA PERFORMANTEI iN TURISM IN CONTEXTUL
DEZVOLTARII DURABILE
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Abstract

Tourism development, besides the advantages related to economic aspects, has
also disadvantages generated by the impact on people and environment. The viability of a
business in time depends on the interdependence of the three performance dimensions:
economic, social and environmental. Over the last years, we have witnessed the
development of ecotourism in most of the country areas, the investors being more
concerned about the preservation and protection of natural and cultural patrimony. This
paper aims at making an analysis of the businesses performance of the companies
providing ecotourism services and of the means by which they lead to a sustainable
development.

Key words: sustainable development, tourism performance, ecoturism

JEL: M41, R58

1. Introducere

Inca de la aparitia sa, turismul a cunoscut o evolutie importanta, pe
fondul transformarilor in economia mondiala. Turismul este un mijloc
important de exploatare a resurselor naturale si a inceput sa fie si pentru tara
noastrd “generator” de venit national (Dumitru, 2007). “Importul” de turisti
permite o valorificare a resurselor nationale si implicit o crestere a locurilor
de munca.

Dezvoltarea turismului poate fi interpretata sub doud aspecte: primul
se referd la elementele de naturd economica iar al doilea la influenta acestuia
asupra mediului inconjurator. Turismul si ecoturismul ar trebui sd fie
termeni sinonimi. Ecoturismul prevede conservarea naturii si angajarea
localnicilor in diverse activitdti cu impact minim asupra acesteia, asupra
culturii si asupra mediului social in general.

1 Drd. ec., Universitatea ,,Stefan cel Mare”, Suceava, antonelaursache@yahoo.com
2 Masterand, Universitatea ,,Stefan cel Mare”, Suceava, valentinaonofreiciuc@yahoo.com
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In cadrul lucririi vom incerca si facem o analizi a evolutiei
turismului vizdnd dimensiunea economica, ecologica, sociala si culturala a
acesuia, sd delimitdm cateva strategii de dezvoltare in turism si sa
identificim elementele de valorificare a acestuia in contextul dezvoltarii
durabile. Analiza o vom face pentru firmele din turism care activeaza in
zona nord-est, urmarind trendul pentru perioada 2005-2014.

2. Dimensiunea economica, ecologica, sociala si culturala a turismului

In toate activitatile, populatia globului trebuie si acorde o atentie
deosebitd dezvoltarii durabile. aceasta are in vedere satisfacerea unor nevoi
din prezent, fara a spulbera sansa viitoarelor generatii de a avea acces la
unele resurse. Nu trebuie sa fim egoisti atunci cand avem acces la resursele
naturale, acestea sunt limitate si exploatarea excesivda a lor poate avea un
impact devastator asupra mediului ambiant. In contextul dezvoltirii durabile
turismul permite o redresare economica a Romaniei.

Ca si componete principale In procesul de dezvoltare durabila
vorbim de: planificarea activitdtilor, amenajarea mediului care va gizdui
activitatea de turism si exploatarea efectiva (Andrei, Gogonea,2007).

Din punct de vedere economic turimul permite zonelor sdrace sa se
dezvolte, asigurandu-se in acest fel conditii de viatdi mai bune pentru
localnici prin dezvoltarea altor ramuri de activitate in economia acelei
regiuni: agrementul, artizanatul, transportul, comertul cu amanuntul etc.
Diversificarea economicad a unei regiuni este datd tocmai de nevoia
permanenta de a adapta oferta la cerere (la nevoile turistilor).

Se poate spune ca intre expansiunea economicd si dezvoltarea
turismului/ ecoturismului existd o relatie de interdependeta. Turismul rural
este cel care creste nivelul de trai al rezidentilor, deoarece nu este orientat
expres pe confort, ci pe acel cadru natural, arhaic, pe traditii, obiceiuri- in
acest caz putem vorbi de importanta turismului in dezvoltarea economica si
culturald a acelor regiuni. Prin turism se asigurda modernizarea unei
economii, deoarece afacerile sunt mici iar nevoile de capital sunt reduse.

Dupa cum precizeza si Legea 137/1995 “Legea protectiei mediului”,
apdrarea mediului inconjurdtor impotriva agentilor nocivi este o obligatie a
organelor publice centrale, locale, dar si a persoanelor fizice si juridice.

Acelasi act normativ precizeazd faptul ca pentru a obtine
performantd in turism in contextul dezvoltarii durabile, este necesar ca
intreprinzatorul sa respecte urmatoarele principii/ elemente stategice:
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= sa fie precaut in luarea deciziei (aceasta trebuie sa se adapteze
mediului ambiant, comunitatii locale, sau altor sectoare economice);

= s nlature orice factor poluant care afecteaza sanatatea oamenilor;

= §a reconstituie zonele deteriorate;

* sd-si dezvolte relatii internationale pentru a asigura calitatea
mediului;

" sd permitd populatiei, sau a diferitelor organizatii de a elabora
decizii.

Conform OG 58/1998 cu privire la organizarea si desfasurarea
activitatii de turism in Romania, agentii economici care desfasoara activitati
turistice au dreptul:

» sa primeasca informatii cu privire la programele de dezvoltare a
turismului de la Ministerul Turismului;

» sd participe la diverse activititi de promovare, sa apard in diverse
cataloage cu privire la ofertele turistice;

* sd ia parte la activititile de pregatire profesionald asigurate de
Ministerul Turismului;

» i beneficieze de oportunitatile acordate de stat etc.

Pe baza statusticilor efectuate in domeniu am incercat sa analizam
gradul de dezvoltare al turismului in diversele regiuni ale Romaniei,
insistand asupra regiuni Nord-Vest din care facem parte.

Figura 1. Capacitatea de cazare turistica in regiunea N-E (numar de locuri)
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Sursa: wWww.insse.ro
Punerea in valoare a zonelor turistice din judetul nostru, oferirea
unor servicii de calitate si la preturi avantajoase, clasifica Suceava pe primul
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loc in ceea ce priveste capacitatea de cazare turistica din regiunea de N-E. in
aceastd zona relieful este favorabil pentru turism, iar locuitorii au un spirit
antreprenorial foarte bine dezvoltat.

Prioritatea primariei Municipiului Suceava este promovarea
judetului la nivel national cét si international si atragerea unor surse externe
de finantare pentru a dezvolta ecoturismul la cel mai Tnalt nivel.

La polul opus se afla orasele Vaslui si Botosani, unde capacitatea de
cazare este foarte redusda. Se pare ca aceste orase nu tind spre un turism
durabil- deoarece acest concept nu presupune inhibarea turismului, ci
dezvoltarea acestuia.

Analizand datele din fig. 1, orasele Botosani si Vaslui nu au reusit sa
elaboreze o serie de stategii care sd permitd o colaborare mai bund cu
autoritatile statului, sau care sd incurajeze antreprenorii sa investesca capital
in aceste regiuni, motiv pentru care dezvoltarea turismului si o conservarea
mediului autohton sunt inca intr-o faza incipienta.

Valoarea adaugata 1n turism este mai mare decat in celelalte domenii
deoarece necesarul de materii prime pentru aceasta activitate nu este atat de
costisitor, sunt utilizate materiile prime locale, inepuizabile, practic se
transforma in bani produse neexplotabile prin alte mijloace.

Fig. 2. reflecta capacitatea de cazare turistica din Romania, avand in
vedere principalele regiuni ale tarii.

Figura 2. Capacitatea de cazare turistica in Romania (numar locuri)
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Regiunea S-E este regiunea cu cel mai mare numar de locuri de
cazare, datoritd litoralului. Peisajul, traditiile, obiceiurile, gastronomia,
portul popular atrag turisti, crescand astfel potentialul economic al acestei
regiuni.

Consider ca in aceastd zona au fost aplicate ca si stategii de
dezvoltare a turismului rural si urban urmatoarele:

= dezvoltarea unor parteneriate;

» modernizarea cailor de acces in zona;

= crearea unor conditii pentru practicarea unui turism complex;

* modernizarea statiunilor de pe litoral;

= evitarea degradarii mediului;

= practicarea meseriilor traditionale;

» dezvoltarea unor economii locale (comert, transport, constructii etc);
* continuarea utilizarii terenurilor din zonele defavorizate etc.

La polul opus se afla regiunile Bucuresti- Ilfov si S-V Oltenia (care
cuprinde orasele Dolj, Gorj, Mehedinti, Olt, Valcea). In aceste orase
numarul turistilor este scazut deoarece nu s-a valorificat si dezvoltat
suficient potentialul turistic al zonelor, nu existd suficientd comunicare intre
autoritatile publice si agentii economici, pentru a se putea stabili cateva
obiective majore care sa permita dezvoltarea acestei ramuri a economiei. Si
activitatea de marketing este foarte redusd in aceste regiuni, neexistand
evenimente care sa puna in evidenta traditiile si obiceiurile acestor locuri.

3. Strategii de dezvoltare si performanta in turism

Ca si stategie la nivel national, pentru ca si agentii economici din
aceste zone defavorizate sd obtind performantd in turism ar trebui sa
colaboreze cu institutiile publice, cu alte regiuni pentru a se integra in
diverse circuite turistice care cuprind mai multe zone printre care si cele
care se afla la coada clasamentui. Tot ca si stategie, agentii economici
pentru a-si putea consolida pozitia pe piatd pot accede la fonduri europene,
care sunt destul de atractive in acest domeniu.

Dupa cum se poate observa, oricat de traditionald sau moderna ar fi
0 regiune, promovarea este elemntul cheie care contribuie mult la atingerea
succesului.

Ecoturismul se poate dezvolta foarte usor, iar performata in acest
domeniu poate fi atinsa intr-un timp scurt.
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Dupa cum stim In prezent toatd lumea cauta sd se relaxeze in medii
curate, neaglomerate. Acest lucru reprezintd un prim pas in dezvoltarea
ecoturismului. Ecoturismul presupune vizitarea unor zone protejate/ neatinse
incd de mana omului.

Circa 15-20% din activitatea de turism international poate fi
clasificatd ca finnd ecoturism. Ecoturismul (Boghean, 2008) este cel care
permite conservarea resurselor naturale si culturale, asigurd dezvoltarea
durabild, in special in mediul rural.

Provocarea principald a celor care se ocupd cu ecoturismul este
adaptarea acestuia la terenurile si cultura comunitatii locale.

Atractiile ecoturistice pot fi impartite in 3 categorii, conform Fig. 3.

Figura 3. Atractii ecoturistice

H ATRACTII ECOTURISTICE }7

COMPLEMENTARE-
determina turistii sa isi

prelungeasca concediul
 / v

CENTRALE- principalul SUPORT- servicii
motiv pentru care turisii turistice din acea zona
viziteaza zona (activitati sportive)

Sursa: www.eco-romania.ro/library/upload/documents/2013-09-21-11-43-19-10c86.pdf
Atractiile centrale si complementare se referd la patrimoniul
cultrural, natural al regiunii, iar atractiile suport se refera la acele activitati
care duc la cresterea numarului de turisti (practicarea unor sporturi, cinema,
mall etc.)
Bunele practici in ecoturism presupun:
= oferirea locurilor de munca localnicilor, ceea ce duce si la cresterea
nivelului de trai al acestora;
= practicarea unui turism de observare a unor resurse neatinse inca de
om;
= reducerea impactului negative pe care turismul il are asupra
mediului;
= atractiile principale trebuie sa vizeze flora, fauna, traditii, obiceiuri.
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Activitatea de planificare a unei activitati ecoturistice presupune
parcurgerea a 8 etape:

1) Identificarea scopului si a obiectivelor misiunii

In aceasta etapa se evidentiaza ceea ce este important si de ce trebuie
sd se tind cont pentru a avea succes. De exemplu:

= scopul unei afaceri este implementarea ecoturismului

= obiectivele misiunii ar fi: cresterea numarului de turisti, identificarea
unor zone conservate, extinderea sezonului turistic.

2) Inventarierea resurselor disponibile

Toate resursele din regiunea respectiva trebuie sd fie inventariate
pentru a se stabili atractivitatea si accesibiliatea lor.

3) Analiza pietei de desfacere

Analiza pietei se poate realiza prin doua metode:

» analiza primara - completarea unor chestionare sau acordarea unor
interviuri de cétre cei care au afaceri in turism, sau de la consumatori;

» analiza secundara - se realizeaza pe baza unor date din literatura de
specialitate, sau pe baza rezultatelor obtinute din diverse studii efectuate ( de
exemplu studii privind clientii interesati de revistele care furnizeaza
informatii turistice).

4) Introducerea produsului (a activititii) pe piatd

Concurenta trebuie avutd in vedere la orice pas deoarece poate
apdrea intr-o alta tard sau regiune. Participand la activitatile de promovare a
turismului si cunoscand alti agenti economici care practicd aceasta
activitate, se pot evalua elementele de cerere si ofertd in domeniu si se pot
exploata acele sectoare inca nevalorificate.

5) Elaborarea unui plan de dezvoltare

Aceastd etapa este esentiald pentru ca ecoturismul s fie competitiv.

Réspunzand la urmadtoarele intrebari realizati cu usurintd panul
dezvoltarii durabile si puteti identifica aspectele asupra cdrora mai trebuie
insistat.

= Care este problema?

= Ces-arealizat?

= Ce mai trebuie realizat?

» De catre cine?

= Care este bugetul necesar?

= (Cat timp este necesar?
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6) Dezvoltarea produsului (activititii) care presupune ecoturism

Dupa ce au fost localizate produsele pentru turisti, se pot stabili
pachete cu servicii bazate pe ecoturism. Se identificd furnizorii si se
estimeaza costurile.

7) Elaborarea unei stategii de piatdi

Aceasta stategie trebuie sa permita localnicilor sa beneficieze direct
de activitatile desfasurate de organizatie, s fie elaboratd in asa fel incat
clientii sa fie instruiti atunci cand intrd in contact cu o noud cultura si ar
trebuie sd implice cat mai multi oameni de afaceri locali.

8) Punerea in aplicare a strategiei

Implementarea unei stategii de dezvoltare a ecoturismului ar trebuie
sa furnizeze o experienta placuta si educativa.

Atunci cand implementati o stategie cu privire la dezvoltarea unor
produse ecoturistice trebuie sa acordati atentie urmatoarelor aspecte: calitate
(care presupune cunoasterea si intelegerea nevoilor mereu schimbatoare ale
clientilor), dorinta turistilor de a vedea ceva autentic si siguranta acestora.

Avantajele ecoturismului pentru societdtile de ecoturism sunt:

= diversitatea serviciilor;

* imbunatatirea imaginii societdtii pe piata;

= separarea companiei de ceilalti competitori, aceasta fiind considerata
un model demn de urmat;

= societatile au posibilitatea de a atrage clienti noi;

= societatile pot fuziona, acest aspect ducand la o crestere economica.

Impactul ecoturismului este important din punct de vedere social si
cultural: creste respectul pentru valori, simboluri, are loc o conservare a
limbii, a obiceiurilor, a traditiilor, sunt promovate meseriile traditionale,
sunt imbunatatite activitatile de organizare in regiune etc.

Facand o comparatie in timp, s-a constatat faptul ca, in februarie
2016, comparativ cu februarie 2015, sosirile si innoptarile din organizatiile
de cazare turistica din Roméania au crescut cu 19,2%, respectiv cu 16,9%.

In figura nr. 4 se prezinti o repartizare a turistilor roméani in

organizatiile de cazare turistica, comparand februarie 2015 cu februarie
2016.
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Figura 4. Repartizarea turistilor romani in organizatiile de cazare turistica din
Romania
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Conform Fig. 4, in Bucuresti si in resedintele de judet au ajuns cei
mai multi turisti romani.

Prestatorii de servicii de turism si ecoturism au consumat resurse
financiare in aceste zone, dar acest consum de resurse are o influenta
favorabila asupra regiunii in care este situat obiectivul amenajat.

Influenta favorabild este datd de veniturile care provin din
exploatarea obiectivului, de consumul bunurilor si serviciilor din zona, dar
nu in ultmul rand de remuneratiile acordate localnicilor angajati in actiuni
ecoturistice.

Deoarece turismul din Romania, orientat spre o dezvoltare durabild
atrage si turisti strdini, in februarie 2016 la granitele tarii s-a inregistrat o
crestere a acestora cu 10,2%, fatd de februarie 2015. Turistii strdini sunt
fascinati de frumusetea locurilor, puritatea, simplitatea si ospitalitatea
oamenilor care practicd turismul, agroturismul si ecoturismul, in special.

In figura 5 sunt repartizati turistii striini in organizatiile de cazare
turistica, comparand februarie 2015 cu februarie 2016.
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Figura 5. Repartizarea turistilor strdini in organizatiile de cazare turistica din

Romania
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Conform fig. 5 se observa faptul ca turistii strdini preferda tot
Bucurestiul si resedintele de judet. Se pare ca acestea sunt mult mai
promovate, chiar dacd poate, sunt mai putin interesante decat alte zone. De
aici deriva faptul ca turismul rural, ecoturismul, agroturismul nu sunt foarte
dezvoltate la noi In tard, Tn mare masura din lipsa promovadrii.

Statul, agentii economici ar trebuie sd investeascd mult mai mult n
aceste activitati, deoarece sunt aducdtoare de mari profituri. Stimularea
investitiilor in domeniu ar fi un prim pas de redresare economica.

Activitatea de marketing in turismul rural, in ecoturism, in
agroturism ar trebuie s fie mai dezvoltata, deoarece permite cunoasterea
comportamentului consumatorilor, dar si manipularea acestuia.

Atunci cand un turist alege o anumita zona, este influentat de o serie
de factori cum ar fi: cultura, atmosfera sociald, pretul, promovarea. Firmele
care practica ecoturismul si turismul, Tn general, trebuie sd 1si perfectioneze
continuu angajatii, sa 11 determine sd lucreze ca o echipa, care are ca si
premisa satisfacerea nevoilor clientilor. Pentru ca personalul sa se dedice
activitatilor pe care le presteaza trebuie sa fie remunerati pe masura.

Studierea consumatorilor trebuie sa se realizeze permanent pentru ca
societatea sa aiba o pozitie stabild pe piatd. Managerii trebuie sd identifice
tendintele mediului, s exploreze toate oportunitatile, sd preintampine orice
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amenintari, toate acestea trebuie avute in vedere tocmai pentru a influenta ei
mediul.

Pentru a obtine performanta in turism, dar si in orice alt domeniu,
trebuie sd apelezi la cateva trucuri de fidelizare a clientilor:

* sd oferi clientilor exact ceea ce ai promis;,

" sda oferi clientului mai mult decdt acesta se asteaptda;

* recompenseazd clientul atunci cind apeleazdi la un serviciu sau
cumpdrd ceva de la tine - Chiar dacd recompensa este micad, duce la
fidelizarea acestuia (Nedelea, 2009).

Desi aceste instrumente de fidelizare a turistilor (clientilor in
general) necesitd timp si bani, situatia financiard a companiei se va
imbunatatii considerabil. Clientii fideli ai unei companii acceptd mai usor
unele preturi mai ridicate, crescand astfel cifra de afaceri. Un client fidel
serviciului sau produsului pe care il oferi, va reveni la tine si te va
recomanda si altor clienti potentiali.

Turismul prezinta si cateva inconveniente (Nastase, 2007):

* multe zone sunt distruse pentru a face loc diverselor constructii ;

» impactul cultural al turismului- se pot schimba obiceiurile locale,
turismul poate duce la formarea unor clanuri interlope;

= transportul la destinatiile turistice are efect asupra incalzirii globale.

4. Valorificarea durabila a resurselor prin ecoturism

Factorii cheie prin care turismul durabil incepe sa castige teren sunt
urmatorii:

* ruralitatea insdsi - contactul pemanent cu natura, cu cresterea
animalelor;

= apropierea de oameni - deoarece activitatile se efectueaza la scara
mica;

= scopul turismului durabil este diversificarea economiei regionale si
nu Tnlocuirea activitdtilor traditionale cu activitati turistice;

» veniturile obtinute din turism contribuie la conservarea habitatelor
naturale.

In Romania, ecosistemele naturale reprezinti cc. 47% din suprafata
tarii. Aceasta pondere este destul de ridicata, dar datorita situatiei economice
nu sunt explotate atat de intens cum sunt alte zone ale Europei.

Principalii actori implicati in dezvoltarea ecoturismului in Romania
sunt:

38



Antonela SANDU (URSACHI), Sorina Valentina ONOFREICIUC

» institutiile guvernamentale (Ministerul Turismului, Ministerul
Mediului, Mnisterul Agriculturii, Padurilor si Dezvoltarii Rurale etc.);

* administratiile publice locale (Consilii judetene, locale);

* administratiile ariilor protejate;

* membrii sectorului turistic privat (Asociatia de ecoturism din
Romania- AER, Asociatia nationald a agentiilor de turism din Romaénia-
ANAT, Asociatia Nationald de turism rural, ecologic si cultural- ANTREC
etc.);

» organizatiile neguvernamentale;

* finantatori;

* universitatile (pot face sondaje cu privire la preferintele clientilor);

* turistii (reprezintd scopul activitatilor intreprinse de ceilalti actori).

Societdtile comerciale trebuie sa analizeze repercursiunile
investitiilor asupra naturii, sd elaboreze strategii de reducere a efectelor
negative generate de investitili asupra acesteia si sd respecte normele in
vigoare cu privire la calitatea mediului.

Stategiile in turism se refera la:

* Incurajarea investitorilor;

= evaluarea tuturor particularitatilor naturale si culturale ce pot avea un
potential turistic;

* implementarea in mintea turistilor a unei idei de protectie a mediului
inconjurdtor.

Dezvoltarea durabild se poate realiza utilizand resursele financiare
ale agentilor economici cu capital de stat, privat si mixt, dar si prin atragerea
resurselor straine. Aceasta are urmatoarele efecte pozitive:

= economice - cheltuielile cu materiile prime sunt mici in raport cu
beneficiile obtinute;

= sociale - multe categorii sociale pot fi implicate in activitati turistice,
imbunatatirea conditiilor de trai in randul rezidentilor;

= ecologice - cresterea atractivitatii resurselor, reducerea efectelor
negative ca urmare a unei circulatii turistice necontrolate.

Cand vorbim de turismul durabil ne referim la urmétorii factori:

= ecologici - flora si fauna;

= fizici - spatiul de desfasurare, resuse natural implicate;

= culturali - limba, religie, obiceiuri, cultura, traditii;

= sociali - factori ce corespund nivelului de trai al gazdelor si factori
ce corespund nivelului de trai al vizitatorului.
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Daca avem 1n vedere obiectivele dezvoltarii turismului romanesc,
mentionam:

* modernizarea bazei materiale;

= diversificarea si Imbundtatirea calitatii serviciilor;

* Imbunatatirea imaginii in Europa a Romaniei;

= exportul produselor turistice;

= pregatirea profesionald a muncitorilor din turism.

Pentru a fi indeplinite aceste obiective trebuie respecat cu strictete
cadrul legislativ din domeniu.

Investitiile care pot fi efectuate in turism se refera la:

= modernizarea structurilor de cazare;

* investitii in activitati de recreere (stranduri, trasee pentru echitatie,
carnavaluri, spectacole etc.);

* investitii in infrastructurd (refacerea traseelor vechi de cale ferata,
instalarea de marcaje turistice, modernizarea centrelor de informare turistica
etc.).

Agroturismul combina activitatile agricole cu cele turistice in cadrul
unor ferme, gospodarii si asigurd o crestere a veniturilor din agricultura.
Agroturismul poate fi transformat in turism durabil daca:

= este protejata cultura gazdei;

= este protejat peisajul;

* sustine economia rurala.

Relatia mediu-turism se poate dezvolta doar daca mediul sustine
turismul pe termen lung, dar turismul nu trebuie sa distruga mediul.

5. Concluzii

Turismul genereaza o imbunatatire a conditiilor de viata si contribuie
la dezvoltarea productiei si a comertului.

Conform celor prezentate dezoltarea durabila asigurd protejarea
resurselor naturale si contribuie la cresterea economicd a regiunii si implicit
a tarii.

Entitdtile economice, pentru a Inregistra aceasta crestere economica,
in turism, trebuie sd cerceteze piata, potentialii clienti si sd vind In
intdmpinarea nevoilor acestora cu idei inovative, nemaiintalnite pe piata.

Concurenta acerba la nivel international in domeniul oricarei forme
de turism este 0 amenintare pentru tara noastra. Pentru a face fatd acestei
concurente, specialistii in marketing si management, pe langd faptul ca

40



Antonela SANDU (URSACHI), Sorina Valentina ONOFREICIUC

urmaresc cresterea numadrului de vizitatori, trebuie sd aiba in vedere si
impactul activitatii asupra mediului.

Prin ecoturism se incearca dezvoltarea comunitdtii locale, dar in

acelasi timp si conservarea habitatului natural.

Totusi,

urbanizarea populatiei rurale duce la distrugerea patrimoniului

natural si cultural.
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AGRITOURISM AND RURAL TOURISM: TOURISM
FORMS WITH ROLE IN THE LOCAL SOCIAL AND
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AGROTURISMUL SI TURISMUL RURAL - FORME DE TURISM
CU ROL iIN DEZVOLTAREA SOCIO-ECONOMICA LOCALA
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Virgil NICULA?

Abstract

By definition, agritourism uses for accommodation and dinner rural hostels and
agritouristic pensions and runs under the direct organization and management of the local
population. It is in the interest of communities and local authorities the organization and
sustainable development of tourism, activities seen as reliable in relation to socio-economic
benefits and ecological too. Agro-tourism has the largest involvements in turning into
account the local tourist resources and increasing the life level for the inhabitants (as
complementary activity to agricultural exploitation) in the socio economic development of
the rural settlement and of the community. Locally, the community offers economic
facilities for agro-tourism development but the organizers and owners of touristic
structures must give more for the community, concerning economic, social and ecological
aspects.

Key words: agritourism, agritourist pension, economic, social and ecological
impact

JEL: L83, Q56, Q57, Q26

1. Introducere

Agroturismul, ca forma a turismului rural, reprezinta o modalitate de
valorificare integrala a mediului rural, cu potentialul sau agricol, uman,
tehnico-economic si cultural-istoric fiindca utilizeaza pentru cazare,
servirea mesei si unele activitati de agrement, pensiunea agroturistica si
produsele agroalimentare, activitatile agricole, gospodaresti sau
mestesugdresti din ferma proprie.

Pensiunea agroturisticd raspunde astfel dezideratelor agroturismului,
adica satisfacerea unei palete largi de motivatii ale cererii turistice pentru

! Prof. univ. dr., Facultatea de Geografie, Universitatea ,,Spiru Haret”, Bucuresti,
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aceastd forma de turism, ca si realizarea unor venituri suplimentare din
activitatile turistice, pentru fermierii proprietari.

Esenta agroturismului este aceea de a realiza un produs turistic
personalizat, care sa creeze, prin comercializarea sa, venituri suplimentare
pentru fermieri si, in final, sd conduca la dezvoltarea socio-economica a
localitatii/zonei, la stabilitatea demograficd si conservarea/protejarea
mediului Tnconjurdtor si a mostenirii cultural-istorice, adica a dezvoltarii
durabile. Agroturismul, pe de alta parte, presupune un consum turistic mai
mare, datd fiind durata medie a sejurului mai ridicata (de 2,5 — 2,8 zile-
turist), ceea ce presupune beneficii economice mai mari pentru gospodarie si
zona limitrofa.

Conceptul de agroturism, inteles in Romania, se circumscrie
pensiunii agroturistice si turistice rurale si este important de vazut, cat de
eficientd pentru fermierul organizator, comunitatea si autoritatea locala,
este activitatea de turism si cu cat contribuie aceasta la dezvoltarea socio-
economica locald. Fard calcule economice savante, se observa ca impactul
economic nu este cel scontat, cel putin pentru comunitate, iar cel ecologic si
urbanistic este aproape neperceptibil, din cele cateva consideratii pe care le
vom formula in continuare. Practicarea agroturismului se face la nivelul
pensiunii agroturistice/ turistice rurale, dispersate in spatiu, ceea ce il face
un “turism difuz”, fara implicatii ecologice mari, dar contributia pozitiva,
prin aportul la dezvoltarea tehnico-edilitara, este limitata, fiindca numai o
parte din localitate se Inscrie in circuitul turistic.

Agroturismul rdméane o activitate complementara, sezonierd sau
limitatd la evenimente si sarbatori, fie la perioada estivala, deci cu efecte
economice mai reduse, ceea ce implica o serie de masuri de diversificare a
ofertei si gasirea de noi solutii de promovare si vanzare, de crestere
calitativa a prestatiilor, pentru a spori eficienta economica. [2]

Legislatia privind dezvoltarea turismului rural si agroturismului este
larga, permisivd s§i in neconcordantd cu Legea urbanismului, ceea ce
conduce la un control mai redus din partea autoritatilor locale, la abuzuri
imobiliare, speculative si, implicit, la cresterea exageratd a preturilor
terenurilor, scoaterea din circuitul agricol si silvic a unor terenuri
productive, presiune asupra ariilor protejate, dezvoltarea necontrolatd si
aparitia in peisajul rural a unor constructii urbane(vile, hoteluri, moteluri) cu
un stil arhitectural in disonanta cu conditiile naturale si specificul traditional
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local si care nu au legatura cu gospodaria taraneasca, adica, ferma cu
acareturile si terenul agricol. [1]

Astfel, investitorii/actionarii din afara asezarilor au sufocat satele cu
cladiri, echipamente, produse agroalimentare, fortd de munca, toate alogene,
si nu au interesul dezvoltarii locale, ci numai obtinerea de venituri si
expatrierea beneficiilor. Mai mult, au impus un turism elitist, scump,
echivalent ca tarife si preturi cu turismul clasic, hotelier, astfel ca
agroturismul nu mai oferd sansa populatiei din mediul urban, cu venituri
medii/reduse, de a petrece un sejur la tara, asa cum era dezideratul anilor de
pionierat din Roméania si Uniunea Europeand din anii ‘80.

2. Date statistice

Din informatiile primite de la ANTREC (2014), pana in prezent,
sunt omologate circa 5000 de pensiuni turistice in mediul rural din tara
noastrd. Din analiza datelor statistice oficiale, numarul pensiunilor
agroturistice la nivelul anului 2013 a fost de 1350; in perioada 2010-2014,
s-a Inregistrat o crestere cu 113,7% a numarului de unitati si cu 145,45% a
numarului de locuri de cazare, situatie ce reiese si din datele inscrise 1n
Tabelul 1:

Tabelul 1. Numarul pensiunilor agroturistice si al locurilor de cazare la nivel
national, circulatia turisticd (2009 — 2013)

Indicatori/ani | 2010 | 2011 | 2012 [ 2013 | 2014 | 2014/2010
Pensiuni agroturistice
Nr. pensiuni 1412 1354 1210 1350 1598 113,17%
Nr. locuri 19763 20208 20683 23500 28775 145,45%
Nr. sosiri turistice in pensiuni agroturistice
Nr. Turisti cazati
Total 325686 289923 360696 380630 488569 150,00
Roméni 306404 270246 336005 352805 452062 147,53
Straini 19282 19677 24691 27825 36507 189,29
Nr. Innoptéri
Total 637188 604606 741350 778417 991795 155,65
Roméni 600553 548014 680201 714209 900528 149,94
Straini 36635 56592 61149 64208 91267 249,12
Durata medie a sejurului — zile turist
Total 1,95 2,08 2,05 2,04 2,03
Roméni 1,96 2,02 2,05 2,02 2,00
Straini 1,90 2,87 2,47 2,47 2,50

Sursa: INSSE, 2015
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Dinamica numarului de pensiuni agroturistice din Romania si a
numdrului de locuri de cazare in perioada 2010-2014 sunt prezentate in

Fig.1 si Fig. 2.
Fig. 1. Dinamica numarului de pensiuni agroturistice din Romaénia in perioada
2010-2014
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Fig. 2. Dinamica numarului de locuri in pensiunile agroturistice din Roméania in
perioada 2010-2014
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Aceastd neconcordanta intre surse poate fi explicata prin aceea ca, la

omologare e posibil sa nu se faca distinctia Intre pensiunea agroturistica si

cea turistica rurald sau urbana, dar in statistici apare diferentiat. In analiza

infrastructurii turistice, am utilizat informatiile ce provin din baza de date a

Autoritatii Nationale de Turism, care contine doar structurile de cazare

45



Agritourism and rural tourism: tourism forms with role in the local social and economic development

clasificate, numarul unitatilor de primire turisticd cu functiune de cazare
fiind mult mai mare in realitate (situatie confirmatd de ancheta din teren si
prin informatiile prezentate in portalurile de turism).

3. Agroturismul si turismul rural — impactul in dezvoltarea

socio-economica locala

Un turism necontrolat de cdtre autoritatile locale poate avea
consecinte grave In dezvoltarea urbanisticd a asezarii, in valorificarea
resurselor turistice, in respectarea calitatii serviciilor si a normelor de
protectiec a muncii si de conduitd morald, de protejare a mediului
inconjurator si poate conduce la fenomenul de “intoleranta“intre populatia
locala si cea turistica, cu efecte negative sub aspectul cultural, moral, dar si
ecologic. Dar, agroturismul si turismul rural au un impact pozitiv in
dezvoltarea economico-sociala, in conditiile unei dezvoltari intr-un cadru
legal si cu respectarea normelor de protectie/conservare a mediului natural,
dupa cum vom sugera in continuare. [3]

Agroturismul poate contribui la ridicarea nivelului de trai al
populatiei din tot spatiul rural, mai ales a celei care trdieste In locuri mai
izolate, ca Delta Dunarii si aria montana, cu medii naturale si socio-umane
fragile. Dotarile de accesibilitate, tehnico-edilitare, turistice etc., realizate in
scopul primirii turistilor, faciliteaza atat cresterea veniturilor gospodariilor,
dezvoltarea economica locald, cat si stabilirea unor relatii sociale, contacte
culturale, profesionale cu populatia rezidenta, care conduc la ridicarea
gradului de civilizatie 1n spatiul conectat la turism.

De un real interes este si “revalorizarea si revitalizarea” domeniului
rural montan §i submontan, cu un potential ridicat pentru sporturi de iarna,
prin dezvoltarea agroturismului, ceea ce francezii numesc “renovarea
montand”. Este vorba de promovarea cazarii in pensiunile agroturistice, fie
in unitati de cazare de mici dimensiuni cu servicii personalizate si de
calitate, de dotari de agrement si de infrastructurd (drumuri de acces, retea
de alimentare cu apa si canalizare, parciri etc.), care sa sprijine si
dezvoltarea sporturilor de iarna precum si turismul estival in aria montana
limitrofa. Asezarile rurale Gura Réului si Jina din Marginimea Sibiului,
unde s-au realizat investitii in partii de schi, prin echipare corespunzatoare
pentru cazare si agrement, pot deveni, astfel, “sate turistice pentru sporturi
de iarnd”. Acest demers conduce la cresterea veniturilor locuitorilor si
cointeresarea comunitatilor locale in conservarea ocupatiilor traditionale si
dezvoltarea turismului ca activitate complementard economica locala, cu
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consecinte benefice in stabilitatea si chiar sporirea demografica si
dezvoltarea economico-sociala a asezarii. Experienta localitatilor Arieseni,
Vartop si Bubesti din Muntii Bihorului, Gura Humorului, Bran-Moeciu,
Cavnic — Muntii Gutai etc., cu instalatii pentru practicarea sporturilor de
iarna este, in acest sens, relevanta, prin atractia sporita si circulatia turistica
semnificativa.

In Banat, asezarile rurale Garana si Viliug se pot amenaja si echipa
ca baze de primire si agrement pentru domeniul schiabil ”Semenic “(20-22
km), iar Borlova pentru “Muntele Mic”’(25 de km), care au amenajari
specifice unui “stadion de zapada”.Accesibilitatea este asiguratd prin
drumuri modernizate, nationale si judetene sau locale.

Prin aceasta actiune se limiteazd sau se abandoneazd constructiile
imobiliare (cazare, alimentatie, agrement) si de infrastructura in domeniul
subalpin si alpin cu un echilibru natural fragil, ca si presiunea umana
datorata amenajarilor pentru sporturi de iarnd (vezi modelul tirolez, cu
concentrari mici de echipamente in vatra localitatilor de la baza muntilor).

Activitatea turistica din mediul rural, pentru a fi eficienta, trebuie sa
fie organizata si promovatd de fermieri, In colaborare cu autoritdtile locale
in calitate de coordonatoare ale activitdtilor social-economice din asezarile
satesti. Acestea din urma, detin toate parghiile de dezvoltare si de control,
legislatie, de cointeresare a populatiei pentru diversificarea ocupatiilor,
concomitent cu pdstrarea celor traditionale si a obiceiurilor strdvechi, de
protejare a mediului natural si construit.

In colaborare cu autorititile, se pot infiinta si organiza sistemul de
informare turistica cu dispecerate de cazare si centre de informare turistica,
semnalizarea pensiunilor agroturistice/turistice rurale si a obiectivelor
turistice, baze de agrement, manifestari culturale etc., pentru a crea o oferta
originala si personalizata. [4]

Agrementul §1 animatia reprezintd, aldturi de odihna si cura de aer, o
component esentiala a vacantelor in spatiul rural. Unele dotari de agreement
sunt mai simple, dar altele mult mai complexe, ca partiile de schi, pistele
pentru cicloturism, amenajarile pentru echitatie si plimbari cu cai, terenuri
de golf etc. si necesita investifii mari. Realizarea acestora se poate face
numai in baza unor parteneriate intre fermieri i autoritatile locale,
regionale, fie cu alti agen{i economici sau prin mijlocirea fondurilor
structurale europene etc.
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Lansarea in toamna anului 2009 a celor trei parcuri de turism active,
in care se practica cu prioritate nordic-walking-ul si cicloturismul in zona
localitatilor montane Vatra Dornei, Gura Humorului si Sucevita sau trasecle
de calarie din Parcul National Cailimani si Obcine, Muntii Apuseni sau
Muntii Macin, reprezintd 1Inceputul unor realizari elocvente pentru
diversificarea ofertei de recreere prin turism active si ecoturism, folosindu-
se parteneri cu fonduri private si publice sau structurale [5].

De asemenea, in sprijinul initiativei de diversificare a ofertei
agroturistice, se pot infiinta pe plan local sau regional intreprinderi mici de
prestari de servicii, inclusiv de organizare de circuite turistice sau transport
auto, asociatii de animatori de divertisment si instructori sportivi(monitori
pentru schi, sanius, echitatie, jocuri sportive) sau ghizi profilati pe
programele locale etc., la serviciile carora pot sa apeleze asociatiile de
turism sau fermierii care au colaborari cu vacantierii interesati de asemenea
proiecte.

La dezvoltarea agroturismului si turismului rural contribuie si
promovarea imaginii asezdrii rurale ca entitate etnofolcloricd si nu numai
economica si administrativa. Este vorba de promovarea turismului in mediul
rural prin brandul “satul turistic” cu specificul etnofolcloric, mestesugurile,
obiceiurile si gastronomia locald, mediul natural autentic, toate prezentate in
ambientul zonei etnofolclorice traditionale. Deci, se are in vedere trio-ul sat
— zona etnofolcloricd — pensiune rurald/agroturistica.

Imaginea de marca este asezarea rurald cu traditiile etnofolclorice si
oferta autenticd in care se Incadreaza pensiunea turisticd, iar judetul, care
este o entitate administrativa vremelnicd, poate ramane ca reper orientativ la
nivelul tarii. Acest brand este stimulativ pentru autoritatea locald in efortul
de a dezvolta oferta si de a crea facilitati pentru turism, concomitent cu
protejarea/conservarea traditiilor etnofolclorice ale asezarii rurale.

Promovarea pensiunilor turistice si agroturistice din fiecare regiune
trebuie realizata prin mai multe forme §i mijloace: inscrierea in cataloagele
de specialitate a ofertei agroturistice specifice; tiparirea de catre Asociatiile
Judetene de Turism sau proprietarii — prestatori de servicii turistice, de
pliante, harti, ghiduri etc.; promovarea prin mass-media (audio—vizuala,
presa scrisd); promovarea prin intermediul unor agentii turistice
touroperatoare sau detailiste, interne sau straine, alfi agenti economici
interesati; prezentarea ofertei agroturistice la diverse expozitii si burse de
turism; colaborarea cu diverse organism specializate interne (ANTREC si
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filialele judetene) sau internationale (Eurogites, sau cu alte asociatii
europene de profil); promovarea ofertei agroturistice prin reteaua Internet,
alte retele de socializare (Facebook,Twiter) sau in cadrul intalnirilor cu
localitatile infratite.

4. Concluzii

Activitatea turistica creeaza cerere pentru o paleta larga de bunuri si
servicii, achizitionate ulterior de turisti si companii de turism, inclusive
bunuri si servicii produse de alte sectoare economice (comert, constructii,
transporturi, industria alimentara, confectii si incal{aminte, industria mica si
de artizanat).

Turismul oferd contributii durabile comunitatilor locale prin:
folosirea serviciilor ghizilor locali, ale altor persoane de pe plan local
(personal pentru bucatarie, transport, inchiriat biciclete, trasuri etc.);
comercializarea de produse locale, suveniruri; contribufie financiara pentru
crearea de infrastructurd sau evenimente locale: festivaluri si alte sarbatori
traditionale locale, intdlnirea cu membrii Federatiei Internationale a
Jurnalistilor si Scriitorilor din Turism (FIJET), organizarea unei nunti
traditionale; punerea in practicd a unui program de consiliere si instruire in
servicii de turism a localnicilor; accesul localnicilor la pregatire gratuita
pentru imbunatatirea nivelului lor de pregatire profesionald, de exemplu
cursurile organizate pentru administratorii de pensiuni turistice; experienta
de munca pentru unul sau mai multi studenti care traiesc in zond; oferirea
realiza experientd privind activitatea in domeniul turismului rural si
agroturismului  etc. Investitiile in turism si culturd permit regiunilor de
dezvoltare sa foloseasca avantajele oferite de potentialul lor turistic si
patrimoniul cultural, in vederea identificarii §i pentru consolidarea identitatii
proprii, cu scopul de a Tmbunatati avantajele competitive in sectoare Cu
valoare addugata mare si continut calitativ si cognitive ridicat, atat pe piete
traditionale cat si pe piete noi, informare. Strategiile de dezvoltare a
turismului rural si agroturismului trebuie sd aducd un concept nou de
abordare integrata si sistemica a rolului activitatii de turism. Sustenabilitatea
acestora este reliefatd de cererea pe piatd a unor cadre specializate, bune
cunoscatoare ale traditiilor locale si dornice sa promoveze in mod
profesionist originalitatea produselor turistice existente in zona. Conceptul
de globalizare este inteles astfel ca o oportunitate de a face cunoscute pe
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scara larga tipurile de turism desfasurate in diversele zone, pastrand totodata
amprenta personald a fiecarei regiuni. Printr-o colaborare § implicare mai
mare i un control riguros din partea ambelor parti, agroturismul poate sa
devind o activitate profitabild atat pentru organizatori si proprietarii de
agropensiuni, cat si pentru administratiile locale, care ofera cadrul propice
desfasurarii turismului local.
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Abstract

In recent decades, tourism has become a priority not only for the emerging
countries, that rely on intensive labor activities, but as well as for the developed economies,
focused on intensive activities based on capital. Considering the benefits it brings, from
economic, social-cultural and even political point of view, tourism can actually be
considered a symbol of the global economy.

All countries that joined the EU in 2004 and 2007 are currently pursuing an
intensive process to foster economic development, so as to reduce the gaps with the older
core of the community. In our the research, we opted for a group of six countries that
recently joined the European Union: Romania and Bulgaria, which joined the EU in 2007,
and the Czech Republic, Cyprus, Poland and Hungary, countries that are members of the
Union since 2004. Given the fact that tourism contributes differently to economic and
social life from one country to another, depending on the level of development and the
policy related to these activities, the purpose of this article is to present a comparative
evolution of the tourism sector, through specific indicators, in the six selected countries. To
assess the impact, development and evolution of tourism, we chose to analyse several
categories of indicators: indicators of impact, calculated by the World Travel & Tourism
Council; indicators of tourism circulation, given by the World Bank and the tourism
competitiveness index, which is calculated by the International Economic Forum.

The comparative analysis performed on the selected countries of the European
Union revealed that the tourism industry is at a developing stage, the results obtained for
the three categories of tourism indicators characterizing the group of states through a high
degree of heterogeneity.
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1. Introducere
In ultimele decenii, turismul a devenit o prioritate nu doar pentru

oy

o ey e

Avand in vedere beneficiile pe care le aduce, atat economice, cat si social-
culturale si chiar politice, turismul poate fi socotit actualmente un simbol al
economiei mondiale.

Pornind de la definifia conceptului, statele emergente reprezinta tari
al caror obiectiv principal este reducerea decalajului de crestere si
dezvoltare fata de statele dezvoltate. Astfel, devine de la sine inteles ca un
stat din aceastd categorie se va orienta spre utilizarea avantajelor sale
comparative si competitive, in scopul atingerii obiectivelor economice si
sociale. In cazul particular al turismului, avantajele comparative si
competitive deriva din factorii de atractivitate, din calitatea serviciilor,
accesibilitate, pret s.a.m.d. [3, p. 33].

Studiile efectuate de Consiliul Mondial al Turismului si Calatoriilor
aratd ca industria turismului si calatoriilor genereaza, in Europa, mai multe
venituri decat industria automobilelor, industria fabricarii produselor
chimice, serviciile financiare, agricultura si sectorul minier, generand, in
anul 2014, 9,2% din PIB-ul Europei [5, p. 1]. Mai mult, la nivel mondial,
contributia totald a turismului in Produsul Intern Brut, in acelasi an, a fost de
9,8%, numarul locurilor de munca ajungand la 105 milioane [6, p. 1].

Conditiile geografice si mediul prielnic de care dispun majoritatea
tarilor membre ale Uniunii Europene pot cantari foarte mult in alegerea
destinatiilor turistice, chiar si la nivel de grup, prin complementaritatea
resurselor turistice de care dispun.

Toate tarile care au aderat la Uniunea Europeana 1n anii 2004 si 2007
urmaresc in prezent un amplu proces stimulare a dezvoltdrii economice,
astfel incat sa reduca decalajele fata de nucleul mai vechi al comunitatii [1,
p. 154]. In cazul analizei noastre, am optat pentru un grup de sase tiri recent
alipite Uniunii Europene: Romania si Bulgaria care au devenit membre ale
UE in anul 2007 si Cehia, Cipru, Polonia si Ungaria, tari care fac parte din
Uniune incepand cu anul 2004. Imediat dupd extinderea UE in perioada
2004-2007, problema disparitatilor dintre tarile membre a luat amploare.

52



Dimensions of the economic impact of tourism in emerging countries of the EU....

Acecasta exista si inainte de valurile de aderare din 2004 si 2007, insa nu
avea aceleasi proportii [4, p. 259].

Selectia statelor, pentru care am realizat aceastd analiza, s-a bazat pe
criterii eligibile, avand in vedere specificul fiecareia dintre ele, atat referitor
la includerea in valurile de aderare la U.E. din 2004 si 2007, cat si privitor la
pozitia geografica. Criteriile, care au stat la baza acestei selectii, au fost
urmatoarele: contextul socio-economic, cultural si politic diferit care sustine
sectorul turistic, pozitiile geografice strategice, politicile si strategiile de
dezvoltare economica prin turism.

Un stat pe care l-am considerat sugestiv este Cipru, intrucat se
diferentiaza de celelalte cinci tari selectate, prin prisma pozitiei geografice
(fiind singura tara insulara din grupul statelor supuse analizei noastre), a
numarului de locuitori si a suprafetei tarii, dar mai ales prin stabilitate
politica, economie avansata si un indice al dezvoltarii umane foarte ridicat.

Pe langa Cipru, care datorita stabilitatii relative, a cunoscut evolutii
specifice in ceea ce priveste sistemele economice, politice si administrative,
celelalte state supuse analizei (Bulgaria, Cehia, Ungaria, Polonia si
Romania) sunt tari foste comuniste. Motivatia selectarii acestor state rezida,
evident, in modul 1n care o tara fostd socialista, la fel ca si Romania, a
izbutit sd scape de umbrele trecutului comunist, si sa reduca decalajele fata
de tarile dezvoltate ale Uniunii Europene.

In cele ce urmeaza, vom prezenta evolutia comparativa a sectorului
turistic, prin intermediul indicatorilor specifici, in cele sase tari selectate.

2. Evolutia indicatorilor de impact

Pentru a evalua impactul, dimensiunea si evolutia turismului, s-a
optat pentru analiza catorva indicatori: indicatorii de impact, calculati de
Consiliul Mondial al Turismului si Calatoriilor, indicatorii circulatiei
turistice, redati de Banca Mondiala si indicele de competitivitate turisticd,
care este calculat, la randul sau, de Forumul Economic International.

In categoria indicatorilor de impact intrd: contributia directi la PIB;
contributia directd In ocuparea fortei de munca; contributia totald la PIB si
contributia totald in ocuparea fortei de munca. Indicatorii circulatiei turistice
sunt constituifi din: numarul sosirilor turistilor straini; numarul plecarilor
turistilor 1n strdindtate; valoarea incasarilor, respectiv a cheltuielilor in
turismul international.
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Astfel, pentru a masura impactul turismului in economiile tarilor UE,
am analizat si comparat urmatorii indicatori, intr-un orizont de timp de 15
ani (2000-2014): contributia totala si directa a turismului la PIB; contributia
totald si directd a turismului 1n ocuparea fortei de muncd; volumul
turismului intern; cheltuielile turistilor rezidenti si non-rezidenti.

In primul rind, am dorit si prezentim situatia cit mai exacti a
ponderii turismului in Produsul Intern Brut al statelor emergente ale UE,
dand curs unei analize privind contributia directd si totald a turismului la
PIB (%), cat si rata de crestere sau scadere a acestor valori in decursul
perioadei 2000-2014.

Contributia directa la PIB reprezintd valoarea PIB-ului generat de
industria turismului (hoteluri, agentii de turism, companii de transport aerian
si alte mijloace de transport, unitati de alimentatie si agrement) raportata la
valoarea totala a PIB-ului.

Pentru anul 2000, ponderea contributiei directe a turismului la
formarea PIB-ului se incadreaza intre 1,42%, in cazul Romaniei si 11,48%
in cazul Ciprului, stat care inregistreaza cele mai mari valori in decursul
perioadei cercetate. Polonia a inregistrat valori cuprinse intre 2,73%, in anul
2000, (valoarea maxima atinsa de acest stat) si 1,70% pentru anul 2014.

Tabelul 1. Contributia directd a turismului la PIB (%)

Tari 2000 | 7001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 200 | 2012 | 2013 | 2004
Bulgaria | 623 | 672 | BE3 714 | 748 | BBy | B4R 40| 382 | 373 | 379 | 367 | 3B | 370 | 373
Cipru IL48 | 140 | 10.33 8.71 Bl4 | 787 | 750 | 706 | BA2 | 840 | 043 | 566 | 604 | 6B | BAb
Cehia 3B | 345 | 332 | 323 | 318 | 320 | 303 | 289 | 283 | 288 | 28 | 266 | 260 | 263 | ZH
Ungaria | 083 | 569 440 | 401 | 3B | 386 | 396 | 378 412 | 44T | 423 | 435 | 419 | 381 | 395
Polonia 273 | 217 | 208 | 188 | 188 | 183 | 130 | 189 177 \77 | LBB | 17| 18O | 182 | 170
Roménia 142 | 134 | 140 147 | 157 | 208 161 | 136 | 143 146 | 142 | 140 | 152 | 130 | 156

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

La indicatorul contributia directa a turismului la PIB, Ungaria,
Cehia si Bulgaria au inregistrat valori mai bune decat Romania si Polonia,
Cehia osciland intre 3,61% (in anul 2000) si 2,60% (in anul 2012), Bulgaria
cu valori cuprinse intre 7,48% la nivelul anului 2004 si 3,61%, pentru anul
2012, iar Ungaria cu maximul de 5,89%, in anul 2000, si minimul de 3,61%,
in anul 2004 (tabelul 1). In figura 1 este prezentati evolutia acestui prim
indicator analizat, in orizontul de timp 2000-2014, evidentiindu-se faptul ca
toate tarile supuse analizei au inregistrat cresteri si descresteri, dar daca
ludm ca repere anii 2000 si 2014, doar Roméania inregistreaza o valoare mai
mare la nivelul anului 2014 fata de anul 2000, celelalte tari avand valori mai
mici in anul 2014, fata de anul 2000.
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Figura 1. Evolutia contributiei directe a turismului la PIB (%)
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Sursa: Elaborare proprie pe baza datelor din Tabelul 1

Tabelul 2 prezinta cresterile si descresterile acestui indicator, astfel:
cea mai substantiald crestere a Inregistrat-o Romania la nivelul anului 2005
(o crestere de 38%) fata de anul 2004, iar, la categoria evolutii negative,
Bulgaria a atins un procent de -31,94% in anul 2007, fata de anul precedent,
in valori reale scaderea fiind de la 6,46% contributie directd la formarea
PIB, in anul 2006, la 4,11% in anul 2007, anul aderarii la UE.

Tabelul 2. Evolutia contributiei directe a turismului la PIB (%)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2003 | 2010 | 200 | 2012 | 2013 | 2014

Bulgaria | 780 | .34 | 383 | 1237 | 163 | -136 | -3 | -3134 | .64 | -583 | 000 | -Lla | -4 | 340 | 218

Cipru 683 | 374 | -730 | 1409 | -256 | 170 | 187 | 020 | -T.4 | 750 | 198 | 452 | 429 | TB6 | -18%

Cehia 2186 | 160 | 217 | 073 | 362 | B8 | 476 103 | -306 | -304 | -0.09 | -350 | -280 | 027 | 133

Ungaria | 7433 | 034 | 1838 | -573 | -0.79 | 1456 39 | -39 | 883 | (38| -308 | 300 | -ait | -762 | 7.08

Polonia 368 | 954 | -291 | 619 | 1060 | -10B 621 | 1263 | -1.37 231 | 74| B73 | 700 | 288 | -352

Roménia | 1045 0o | 837 | 1392 | 1542 | 3816 | 736 | 340 | 483 | -0 | -433 | 427 | 474 | 224 | 704

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Contributia totald in PIB este reprezentata de ponderea Produsului
Intern Brut total generat, atat direct, cat si indirect de industria turismului.

Similar indicatorului analizat anterior, contributia totala a turismului
la PIB-ul statelor emergente ale UE se poate analiza atat prin ponderea in
PIB, cat si prin rata de crestere sau scadere fata de anul anterior.

55




Gabriela ARIONESEI, Cristian-Valentin HAPENCIUC, Mihai COSTEA

Tabelul 3. Contributia totald a turismului la PIB (%)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2003 | 200 | 200 | 2012 | 2013 | 2004
Bulgaria | 2156 | 7336 | 2330 | 2473 | 7533 | 2542 | 7388 | B4 | 1aM7 | 1444 | 1384 | 1318 | 1273 | 1306 | 13
Cipru 33,78 | 3377 | 30.70 | 7704 | 25,36 | 2453 | 2286 | 2244 | 2000 | 1738 | 1608 | 1666 | 1870 | 2104 | 213
Cehia fifo | 1066 | 1020 | 894 | 963 | 947 | 848 | 876 | BG0 | 830 | B40 | 824 | 732 | 806 | 799
Ungaria | 1003 | 1434 | 1207 | N0 | (00 | 104 | 1080 | 1028 | 1083 | (185 | (138 | 1133 | 1093 | 8.3 | 10.26
Polonia .34 | 538 ald | 472 | 480 | aD0 | a3 | 026 | 4BO | 474 | 444 | 448 | 450 | 458 | 436
Romania | 447 | 462 | 444 | 463 | 485 | 637 | 036 | 003 | a7 | 034 | 437 | 486 | aD2 | 477 | 488

Sursa: elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Conform tabelului 3, pentru anul 2014, ponderea totala a contributiei
turismului la formarea PIB inregistreazd valori de 4,36% in cazul Poloniei,
4,85% 1n cazul Romaniei, 7,99% pentru Cehia, 10,26% in cazul Ungariei,
13,11% pentru Bulgaria si un procent de 21,31% pentru Cipru. Analizdnd
evolutia contributiei totale a turismului la PIB in perioada 2000-2014,
observam ca tarile emergente ale UE au o evolutie diferita: in cazul
Bulgariei aproape ca se injumatateste, scade cu 3-4% in Cehia si Ungaria, cu
2% 1in Polonia, cu 12% in cazul Ciprului, iar In Romania creste usor cu
0,43%.

In figura 2 este prezentati evolutia contributiei totale a turismului la
formarea PIB, in perioada 2000-2014. Observam o situatie similard celei
intalnite la indicatorul anterior, si anume Romania inregistreaza o valoare
mai mare la nivelul anului 2014 fata de anul 2000, celelalte tari avand valori
mai mici in anul 2014, comparativ cu anul 2000.
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Figura Error! No text of specified style in document.. Evolutia contributiei totale a
turismului la P1B (%)
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Sursa: Elaborare proprie pe baza datelor din Tabelul 3

Tabelul 4 prezinta evolutia anuala a contributiei totale a turismului la
formarea PIB si, conform valorilor prezentate, ratele de crestere alterneaza
cu cele de scadere. Putem remarca, intr-o primd instantd, cd Romania nu
inregistreaza cele mai semnificative descresteri, cum ne-am fi asteptat. Din
punctul de vedere al evolutiilor negative, Bulgaria se situeaza pe primul loc
intrucat, in anul 2007, a inregistrat o scadere cu 27,60% a contributiei totale
a turismului la formarea PIB. Chiar daca Romania inregistreaza una din cele
mai mici ponderi la indicatorul contributia totala a turismului la PIB, daca
analizdm evolutia acestui indicator putem observa ca acest stat are, totusi,
cea mai semnificativd crestere a acestui indicator in anul 2005 (35,26%).
Cehia si Polonia se situeazd undeva la mijloc, fiecare cu cate sase ani,
diferentiat, in care au inregistrat scaderi.

Potrivit aceluiasi tabel, putem afirma faptul cd valorile cele mai mari
s-au inregistrat inainte de anul 2008, dupa observandu-se cresteri din ce 1n
ce mai modeste (1,35%, 4,03%, 5,98%). Exceptie de la aceasta constatare
face doar Cipru, care a Inregistrat, in dreptul anului 2012, o evolutie pozitiva
de 9,53%. O astfel de situatie aduce 1n prim plan efectele crizei economico-
financiare resimtite la nivel mondial in toate sectoarele de activitate, drept
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dovada fiind procentele contributiei totale a turismului la formarea PIB din
ultimii ani.
Tabelul 4. Evolutia contributiei totale a turismului la PIB (%)

Téri 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2000 | 200 | 202 | 2003 | 2004
Bulgaria | 2784 | 1251 | 420 [ 74 | 074 | 385 [ 002 [ -2760 | 080 | -8B | -348 | 284 | 255 | 306 | 188
Cipru 1368 | 400 | 707 | 1026 [ 225 [ 045 [ 285 [ 3)5 | 768 [ 1472 | 623 | 403 | 953 | 644 | -L6B
Cehia | 2374 | 148 | 284 | 086 | 153 | 463 | 727 | -256 | 063 | 131 | -366 | 007 | 4B [ 102 [ 139
Ungaria | 2205 | -054 | 1553 | -5.00 | 433 | 1406 | 166 | -426 | 762 | (083 | -824 | 135 | -484 | -788 | BA7
Polonia | -458 | 1406 | -3)8 | 481 | 885 | 578 | 883 | 00/ | 527 | /6 | 296 | 588 | 234 [ 317 [ 150
Romania | 62 [ 102 | 03 | 1486 | 189 [ 3526 | 883 | 1125 | 958 | -1285 | 860 | -0.0B | 365 | 285 [ 576
Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Contributia directd a turismului in ocuparea fortei de munca
reprezintd ponderea numadrului de locuri de muncd generate direct de
industria turismului in totalul economiei unei tari. In cazul analizei noastre,
ponderile contributiei directe a turismului in ocuparea fortei de munca sunt
prezentate in tabelul 5.

Tabelul 5. Contributia directa a turismului la ocuparea forfei de munca (%)
Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2000 | 200 | 2002 | 2013 | 2014
Bulgaria | 375 | 466 | 452 | 633 | 666 | BM7 | 581 | 37 | 348 | 343 | 352 | 334 | 331 | 341 [ 345
Cipru 1244 | 1264 | 044 | 872 [ )3 | 891 | 845 | 8M8 | 735 | G4 | BJ2 | 632 | 698 | 788 | 767
Cehia 558 | 536 | 54 | 500 [ 479 [ 522 | 537 | 534 | 529 | 526 | 535 | 487 | 485 | 489 | 487
Ungaria | 7.3 [ 703 | 580 | 542 | 505 | 542 | 542 | 523 | 565 | 584 | 58 | 589 | 586 | 535 [ 560
Polonia | 263 | 209 | 200 [ 182 | 183 [ 185 | 187 [ 189 [ 178 [ 180 177 | 179 | 185 | 185 [ 174
Romania | 206 | 188 | 207 | 245 | 269 | 345 | 284 | 258 | 252 | 245 | 238 | 229 | 230 | 228 [ 24

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Tabelul 5 evidentiaza faptul ca turismul nu mai contribuie
semnificativ, ca in anii anteriori crizei, la ocuparea fortei de munca. Dintre
statele supuse analizei noastre, cel care ocupa direct cele mai multe locuri de
muncd din turism este Cipru (cu ponderi situate intre 12,44%, in anul 2000
si 7,97% in anul 2014), iar cel care se afla pe ultimul loc este Polonia, cu
ponderi intre 2,63%, aferente anului 2000 si 1,74%, pentru anul 2014. Daca
la tari precum Cipru si Ungaria observdm cd au o contributie directa destul
de insemnatd in ocuparea fortei de munca, pentru Polonia, Romania sau
Bulgaria, situatia este putin diferita, in sensul cd inregistreaza procente mult
mai modeste. Pentru fiecare din cele sase tari, turismul ar trebui sa
reprezinte un sector important de activitate care sa produca locuri de munca
si, astfel, sa contribuie masiv la formarea PIB-ului.

58



Dimensions of the economic impact of tourism in emerging countries of the EU....

Figura 3. Evolutia contributiei directe a turismului la ocuparea fortei de munca
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Sursa: Elaborare proprie pe baza datelor din Tabelul 5
Contributia totald a turismului la ocuparea fortei de muncd este
reprezentata de numarul de locuri de munca generate direct de industria
turismului §i a caldtoriilor, plus locurile de munca generate indirect si
induse.
Tabelul 6. Contributia totala a turismului la ocuparea fortei de munca (%)

Tari 2000 | 7001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 200 | 200 | 2012 | 2013 | 2004
Bulgaria | 2106 | 7336 | 2330 | 2473 | 2533 | 2542 | 7388 | G4 | 1M7 | 1444 | 1384 | 1318 | 1279 | 1306 | 13
Cipru 33,78 | 3377 | 30,70 | 2704 | 25,36 | 24453 | 2286 | 2244 | 2000 | 1738 | 1608 | 1666 | 1870 | 2104 | 213
Cehia Ilfo | I0BE | 1020 | 894 | 963 | 947 | 8948 | 876 | 8GO0 | B30 | B40 | 824 | 732 | 806 | 799
Ungaria | 1008 | 1484 | 1207 | N0 | (00 | .04 | 1080 | 1028 | 1083 | (1Bo | 1138 | 1133 | 1093 | 8.8 | I0.26
Palania B34 | 538 ald | 472 | 480 | aD0 | a3 | 026 | 4BO | 474 | 444 | 448 | 45l | 458 | 436
Roménia | 447 | 462 | 444 | 463 | 480 | 637 | 536 | 003 | &7 | 034 | 487 | 486 | aD2 | 472 | 48b

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Cilatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Potrivit datelor din tabelul 6, la indicatorul contributia totala a
turismului la ocuparea fortei de munca, procentele sunt mai mari, datorita
faptului ca acesta include si locurile de munca indirecte si induse. $i in acest
caz, Cipru inregistreaza cele mai mari ponderi, iar cele mai mici valori sunt
detinute de Polonia si Romania, ambele avand perioade de crestere si de
scadere, dar aproximativ in aceleasi limite (5-6%). La nivelul perioadei
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2004-2005, Cipru a fost devansat de Bulgaria, stat care a nregistrat, Tn anul
2004, un procent de 25,93, respectiv de 25,42 la nivelul anului 2005. Cat
despre Cehia si Ungaria, aceste state au inregistrat procente asemanatoare, si
totusi putin mai ridicate pentru cea din urma. In cazul Ciprului, anul 2000 a
constituit un an de referintd, un an in care evolutia contributiei totale a
turismului in PIB a atins valoarea de 33,78%, urmate de perioade de
scadere, dar nu semnificative, ca dupa anii de criza (procente de 16,08 —
anul 2010, 16,66 — anul 2011 sau 17,38 — anul 2009) sa inregistreze din nou
cresteri (anul 2014 cu 21,31%). Conform figurii 4, pentru tarile care
inregistreaza cele mai mici valori, Polonia si Romania, nu se observa nici un
aspect iesit din comun, ele avand un curs care se incadreaza intre aceleasi
intervale (5 - 6%).

Figura 4. Evolutia contributiei totale a turismului la ocuparea fortei de munca (%)

Contributia totald a turismului la ocuparea fortei de munca
2000-2014 (%)
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Sursa: Elaborare proprie pe baza datelor din Tabelul 6

Urmatorul indicator luat in calcul in analiza noastrd este reprezentat
de cheltuielile turistilor straini in total exporturi. Cheltuielile turistilor non-
rezidenti reprezintd volumul total al cheltuielilor turistilor strdini pe
teritoriul tarii, incluzand atat cheltuielile pentru turismul de afaceri, cat si
pentru cel de agrement. In anul 2000, ponderea acestui indicator are valori
de 41,88% 1in cazul Ciprului, 27,94% pentru Bulgaria, 12,59% in cazul
Poloniei (tard care a avut scaderi anuale inainte de 2004 si cresteri dupa
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2010), 11,98% pentru Ungaria si 9,70%, respectiv 3,31% pentru Cehia si

Romania (tabelul 7).

Tabelul 7. Ponderea cheltuielilor turistilor straini in total exporturi (%)

Tari

2000

2001

2002

2003

2004

2003

2006

2007

2008

2009

2010

201

2012

2013

2014

Bulgaria

2134

23,01

2303

28,04

23,84

2381

2023

17.97

16,60

13.02

14,72

12,38

12,02

12,06

12.28

Cipru

41,88

40,82

405!

3647

33,67

32,42

30,66

23,06

2174

232

24,33

23,08

2640

30.38

23,6l

Cehia

370

9,03

8.40

8.46

693

6.08

b.36

.92

a.74

b.30

a,62

a,08

473

4568

437

Ungaria

1138

11,83

4.0

8.a0

b.40

b.63

a7l

a,03

a.87

7.08

6.02

a.80

248

244

a,b4

Polonia

12,09

946

.37

b.26

7.08

.42

a3

6.72

b.0a

a.Ta

4,96

492

a0a

441

448

Romania

3.3

281

266

201

244

440

4562

403

450

3.6l

3.0

247

296

240

248

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Prin prisma tabelului 8, putem observa ca, din cele sase tari propuse
pentru analiza, Romania a avut evolutii oarecum constante, exceptie facand
anii 2000 si 2005, unde s-au remarcat cresteri substantiale, si anume 25% in
anul 2000, respectiv 72,74% in 2005.

Cele mai mari valori privind ponderea cheltuielilor turistilor straini
in total exporturi, le-a inregistrat conform graficului, Cipru, atingdnd un
maxim de 41,88% in anul 2000 si un minim de 24,33% in anul 2010. Cat
priveste evolutia acestui stat, constatam ca anul 2009 (an de criza pentru mai
multe state) nu a fost unul benefic, indicatorul analizat inregistrand o
scadere de 19,24% fatd de anul precedent. Prin prisma aceluiasi tabel,
sesizam ca Romania a avut o evolutie culminanta in cursul anului 2005, cu o
crestere de 72,74%, spre deosebire de Polonia, unde remarcam o scadere de
23,94%, pentru anul 2001. Referitor la evolutia anuala, ratele de crestere
alterneaza cu cele de scadere. Pentru fiecare din cele sase tari, se constata
atat perioade de crestere, cat si de scadere, cu valori mai mari sau mai mici.

Tabelul 8. Evolutia cheltuielilor turistilor straini in total exporturi (%)

Tari

2000

2001

2002

2003

2004

2003

2006

2007

2008

2009

2010

201

2012

2013

2014

Bulgaria

24,58

-10.27

1.21

2063

18,07

2182

0.33

3.22

018

-IL.Ba

-194

0ot

-1.o4

1.28

343

Cipru

14,40

221

-8.06

-13.08

-217

0.36

-2,33

1,00

-160

-15.24

-.I6

143

404

946

-170

Cehia

3.03

-1.83

-8.49

246

a4

9,08

846

0.20

-a,66

-2.58

23l

-0.30

070

-1.20

2,38

Ungaria

13.81

046

-20,24

-4.82

-I6.a0

1371

a.73

-B.6l

19.40

a,6g

-a.30

3.83

-114

2,34

10,33

Polonia

-39

-23,94

-4

477

2348

-0.34

133

2340

-178

-4,8

-3.13

10.87

g8

101

-0.86

Romania

2043

-8.88

a.80

3.92

a.23

1274

1o

411

9,62

-Z0.83

-485

3,80

212

-18a

697

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Pentru a avea o imagine cat mai ampla asupra turismului in tarile
supuse cercetarii, am analizat si cheltuielile turistilor rezidenti, mai exact
ponderea lor in PIB-ul tarilor emergente ale UE, precum si evolutia
acestora. Cheltuielile turistilor rezidenti se calculeaza ca suma a cheltuielilor
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turistilor rezidenti pe teritoriul tarii (atat in cazul calatoriilor de afaceri, cat
si de agrement), raportate la valoarea PIB-ului.
Tara unde regasim cea mai mare pondere in perioada 2000 - 2014
este Bulgaria, cu un maxim de 9,75% in anul 2002, la polul opus situandu-se
in anul 2008 (cand a atins un minim de 2,09%), reliefdnd astfel o evolutie
ingrijoratoare. Polonia 1si rezerva ultimul loc in ceea ce priveste ponderea
cheltuielilor turistilor rezidenti cu o valoare de 0,83% in anul 2008. Cipru,
Cehia, Ungaria, Polonia si Romania au inregistrat in decursul perioadei mici
oscilatii, Bulgaria fiind singura tara cu diferente mari de la un an la altul.
Tabelul 9. Ponderea cheltuielilor turistilor rezidenti (%)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2003 | 2000 | 2001 | 2002 | 2013 | 2004
Bulgaria | 740 | 860 | 970 | 970 | 963 | 862 | 783 | 237 | 208 | 233 | 2B7 | 2Bl | 264 | 243 | 233
Cipru 203 | 212 184 | 108 146 la4 | 140 1.37 1,30 121 lal | 133 ] (45 ] 134 ] 133
Cehia 342 | 378 | 3726 312 | 307 | 283 | 287 | 273 | 2B9 | 263 | 204 | 234 | 277 | 23 | 226
Uingaria 334 | 318 | 298 | 286 | 320 | 348 | 337 | 333 | 344 | 336 | 333 | 340 | 3403 | 349 | 347
Polonia 134 | 118 116 Ifa | 087 | 103 |03 | 088 | 083 | OB6 | 083 | 083 | 087 | 098 | 087
Romania 193 | 139 20 | 2728 | 252 | 283 198 | 153 187 | 180 | 176 | 68 | 169 | LB3 | L76

Sursa: elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

al Turismului si

Cat priveste evolutia acestor tari (tabelul 10), observam ca, de
exemplu, Bulgaria a avut cresteri de 34,78% in cursul anului 2001, ulterior,
inregistrind mai multe scaderi, chiar cu 68,73% in anul 2007. In cazul
Romaniei, nu putem sa nu remarcam ca, per total a avut evolutii ascendente,
exceptie facand anul 2006 cu o scadere de 27,15%, apoi perioada 2009-2011
Ccu scaderi ale caror valori s-au situat intre -2 si -9%.
Tabelul 10. Evolutia cheltuielilor turistilor rezidenti (%)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2000 | 2012 | 2003 | 2014
Bulgaria | 1871 | 3478 | B0a 47| 082 | -008 | -212 | -BBT3 | -4B4 | &74 | 1827 | 029 | 176 | -7.30 | -I78
Cipru 2005 | 874 -N20 | 265 | -389 | 10.09 122 | -380 | -I88 | 860 | 2612 | 383 | 4483 | -1270 | -1.94
Cehia 2252 | -4 | 087 | -083 | 300 | 386 | DA 238 | 082 | -b83 | 202 | -629 | 381 | 136 [ Ol
lingaria 4401 A28 | -213 | -034 | 1723 | 134 | a02 087 | -0B8 | 970 | 184 | 484 | -0802 | 034 | 28
Polonia | -0.36 | -1024 | -2 | 2984 | I35 | 1034 | &08 | -B29 | 1B | 1813 | G643 | 079 | 377 | 326 | 186
Romania | 467 | 958 | 1007 | 1843 | 1924 | 2041 | -271a B9 | 004 ] 930 | 410 | 237 | D88 | 3I0 | 739

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si

Cilatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

directe din economie 1n turism §i anume:

62

Contributiile directe ale turismului sunt reprezentate de cheltuielile

» cheltuielile turistilor rezidenti;
= cheltuielile turistilor non-rezidenti;

= cheltuielile guvernamentale;

» turismul intern (veniturile totale generate intr-o tara de turismul intern)
[2, p. 105].
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Tabelul 11. Ponderea turismului intern in economie (%)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 200 | 20 | 2012 | 2013 | 2004
Bulgaria | 1241 | 1276 | 1285 | 1341 | 1335 | 1202 | 1072 | BB3 | 636 | 702 | BBS | Bal | 625 | 637 | B33
Cipru 606 | I6AT | 1496 | 1287 | 1180 | 1163 | 1085 | 1025 | 906 | &)3 | 806 | 846 | 810 | 1062 | 10.64
Cehia a46 | o2 | o04 | 4BE | 458 | 400 | 434 | 412 | 398 417 | 330 | 362 | 343 | 30l | 340
Ungaria .74 | 683 | 540 | 487 | 433 | 472 | 43l | 423 | 463 | olo | 480 | 480 | 468 | 466 | 47T%
Polonia 360 | 280 | 274 | 243 | 254 | 246 | 240 | 250 | 2725 | 230 | 205 | 26 | 227 | 273 | 14
Romania | 247 | 236 | 239 | 228 | 223 | 3I0 | 243 | 235 231 217 | 205 | 200 | 202 | 134 | 203

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Daca analizdm continutul tabelului 11, putem observa ca primele
doud state, Bulgaria si Cipru stau mai bine la acest indicator, iar pentru
ultimele patru state, situatia e putin diferitd. In acest sens, avem situatia
Romaniei si Poloniei cu valori foarte mici la nivelul anului 2014: 2,03%,
respectiv 2,14%. Tara care contribuie cel mai mult la formarea PIB din
turism pare a fi, conform aceluiasi tabel, Cipru cu un maxim de 16,56% din
Produsul Intern Brut.

Tabelul 12. Evolutia turismului intern in economie (%)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2000 | 200 | 2002 | 2013 | 2004
Bulgaria | 2138 | 884 | 376 | 1208 | 1189 | -081 | -073 | -2883 | -073 | -B33 | 182 | -0.08 | -O7 | 362 | 225
Cipru 1470 | 284 | -BI3 | 1461 | -230 | 133 | -210 103 | -BA | 1784 | 1B | al8 | 435 | B73 | 72
Cehia I0B6 | -148 | 436 | 103 | 430 | B8 a2l 107 | 294 | -396 | 052 | -272 | -183 | -0.20 | 140
Ungaria 892 | 000 ) -8I7 | -622 | -384 | 1346 | 533 | -327 | 983 | -082 | -250 | 413 | -444 | 148 JAl
Polonia | -2.32 | 1376 | 309 | -044 | 1087 | -080 | 678 | 1333 | -6.00 147 | 045 | 736 | 738 | 163 | -34
Romania | 337 | 040 | 614 | 452 | 1040 | 3887 | -450 188 | 396 | -BI | -459 191 | 144 ] 136 | 712

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Consiliului Mondial al Turismului si
Calatoriilor, disponibile la http://www.wttc.org/datagateway/

Desi Romania se situeaza printre tarile cu ponderile cele mai mici, in
privinta evolutiei (tabelul 12), remarcam ca, la capitolul cresteri, este
fruntasa cu 38,87% in anul 2005, dupa care se regasesc si trei ani cu evolutii
mai putin bune (2006 cu o scadere de 14,5%, 16,11% in 2009 si 4,59% in
2010). Bulgaria si Polonia urmeaza aproximativ acelasi trend, avand atat
perioade de crestere, cat si de scadere (de exemplu, Bulgaria cu o crestere de
21,98% 1in cursul anului 2000 si cu o scadere de 28,93% in 2007, iar
Ungaria cu 13,46% 1in anul 2005, iar ca scadere, anul 2002 cu 18,17% este
cel mai proeminent).
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3. Evolutia indicatorilor circulatiei turistice
Pornind de la datele furnizate de Banca Mondiald*, am incercat si
analizam, pentru tarile selectate pentru acest studiu, pe de o parte evolutia
numarului de sosiri de turisti strdini si incasdarile ce survin de pe urma lor,
iar pe de alta parte, plecarile si cheltuielile lor n afara tarii.

Tabelul 13. Evolutia sosirilor de turisti strdini in tarile emergente ale UE (mii)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 2010 | 202 | 2013
Bulgaria | 2780 | 3186 | 3433 | 4048 | 4630 | 4837 | 5Mo8 | ol a780 | 5739 | 6047 | 6328 | B4l | 6.398
Cipru 2686 | 2637 | 2418 | 2303 | 2.343 | 2470 | 2400 | 246 | 2404 | 2041 | 2073 | 2.382 | 24B3 | 2408
Cehia * * * TB4 | 5047 | 5404 | 9533 | 9370 | 8373 | 8.330 | BI85 | 8508 | BA08 | 9.004
Ungaria | * * * * 12212 | 8979 | 9259 | 8638 | 8814 | 9068 | 8510 | 10.250 | 10.353 | 10674
Polonia | 7400 | 15.000 | 13.980 | 13720 | 14230 | 15200 | 15670 | 14875 | 12960 | 11830 | 12.470 | 13.350 | 14840 | 12.800
Romania | 0.264 | 4338 | 4794 | 5580 | 6600 | 5839 | 6037 | 7722 | BB62 | 7a7o | 7498 | 76l 7937 | 8.019

* date nedisponibile
Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Bancii Mondiale, disponibile la
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.ARVL

In tabelul 13, datele referitoare la tirile care fac obiectul analizei
noastre sunt concludente. Cu precizarea cd exista doud tari din cele sase
pentru care nu sunt disponibile datele pentru toti anii cupringi in perioada
2000-2013 (Cehia si Ungaria), analiza noastra releva faptul ca cei mai multi
turisti straini, adica 15.800.000 au efectuat calatorii in Polonia, in cursul
anului 2013. Acelasi tabel ne indica un ritm de sosire al turistilor straini in
tarile emergente ale UE, 1n general, crescator. Exceptie de la ritmul
crescator face doar Cipru, celelalte state inregistrand cresteri, cel pufin in
anii de dupd criza economico-financiard. Cehia a avut evolutii diferite,
perioadele de progres imbinandu-se cu perioade mai putin favorabile. De
exemplu, in anul 2003, 7.641.000 turisti au vizitat Cehia, In urmatorii cinci
ani numarul acestora crescand cu peste 1,5 milioane de turisti, iar anii 2009,
2010, 2011, 2012 fiind mai putin spectaculosi la acest capitol.

Daca analizam intreg orizontul de timp (2000-2013), putem afirma
ca 2 state se remarca cu cresteri substantiale: Bulgaria de la 2,7 milioane de
turisti in anul 2000 la 6,8 milioane in anul 2013 si Polonia de la 7,4 milioane
in anul 2000 Ia 15,8 milioane in anul 2013.

In acest context, este indicat si exemplificim si cazul Romaniei, care
detine procente deloc modeste, ajungdnd in anul 2013 sd inregistreze un
exod de turisti straini (putin peste 8 milioane).

4 La data realizdrii cercetdrii, baza de date a Bancii Mondiale afisa date pentru indicatorii
circulatiei turistice pana in anul 2013, inclusiv.
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Tabelul 14. Evolutia incasarilor din turismul international (milioane de dolari US)

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2003 | 2010 | 200 | 2012 | 2013
Bulgaria | 1364 | 1262 | 1332 | 2030 | 2736 | 3063 | 3317 | 4I81 | 4857 | 4273 | 4033 | 4334 | 42020 | 4632
Cipru 2137 | 2203 | 2078 | 2325 | 2002 | 2644 | 2690 | 3008 | 3231 | 2474 | 237 | 274 | 2.686 | &.005
Cehia 20973 | al04 | 3376 | 4063 | 4831 | 4772 | 6702 | 7775 | 887 | 7436 | 807 | 8303 | 7737 | T7.802
Ungaria | 3.809 | 4191 | 3774 | 4019 | 4003 | 4761 | 4998 | ab78 | 7333 | 7003 | B.a%a | 7238 | G206 | 6472
Polonia BI28 | al2 | 4871 | 4733 | B433. | 7178 | 8122 | I.68G | 12.837 | 3.843 | H.386 | 11.o08 I1.B4l | 12476
|_Romania 394 43 | 400 a23 607 | 1325 | LB76 | 2073 | 2623 | |B87 | 1Gal | 2018 1301 | 1303 |

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Béancii Mondiale, disponibile la
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.RCPT.CD

In privinta incasirilor din turismul international, statul cu cele mai
mari sume Incasate este acelasi stat ca In situatia precedentd, si anume
Polonia cu un maxim de 12,8 miliarde de dolari in anul 2008. Evolutia
incasdrilor pentru perioada 2000-2013 este preponderent in crestere,
exceptie de la reguld facand oarecum Polonia si Roménia, care au alternat
evolutiile crescitoare cu cele descrescitoare. in anul 2000, Polonia a incasat
din turismul international 6,1 miliarde de dolari, in anii urmatori cunoscand
perioade mai putin favorabile cu valori intre 5,1 si 4,7 miliarde de dolari,
incasarile din turismul international incepand sa creasca cu anul 2004. Cele
mai slabe incasari din turismul international, le-au avut Romania cu un prag
de doar 394 de milioane de dolari in anul 2000, cu timpul numarul lor
crescand modest, dar in directia bund. De exemplu, la nivelul anului 2008,
Romania a avut incasari de doar 2,6 miliarde de dolari, comparativ cu
Polonia care a incasat din turismul international 12,8 miliarde.

Tabelul 15. Plecari de turisti din tarile emergente (mii)
Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2008 2010 2010 | 2002 2013
Bulgaria | 2337 | 2730 3188 | 3403 | 3882 | 4735 4180 4315 0727 | 4883 | 3676 | 3803 | 3738 | 3830
Cipru a03 a8d B4a BI5 128 166 772 519 1.030 1.013 1.067 1.026 * *
Cehia * * * 7213 | GB43 | 6963 | 6393 | 9048 | 965 | B804 | BAT3 | 5279 | 9413 | 5304
Lngaria 1065 | J67 | 12866 | 14283 | 17.058 | IBB22 | 16597 | 17.006 | 1762 | |6.640 | 16.082 | I6.634 | I6.J43 | 15.997
Polonia | 56677 | 53122 | 45.043 | 38730 | 37.226 | 4084l | 44696 | 47.561 | 50.243 | 39.270 | 42760 | 43270 | 9.300 | 10.050
Romania | B.388 | 6.408 5707 | G487 | 6872 | 7040 | B806 | 10980 | 13072 | 0723 | 10.905 | (0836 | 11148 | 11.364

* Date nedisponibile
Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Béancii Mondiale, disponibile Ia
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.DPRT

Tabelul 15 ne indicd numarul turistilor care au iesit din tarile
emergente, in perioada 2000-2013, remarcand ca, din nou, existd doud state
pentru care nu sunt disponibile datele pentru intreaga perioada (Cipru si
Cehia). La prima vedere, observam ca cei mai multi turisti pleaca din
Polonia. Ungaria atinge maximul de 18,6 milioane de plecari de turisti in
anul 2005, pe cand Polonia inca din anul 2000 inregistra 56,6 milioane de
plecari de turisti. Cele mai putine plecari au fost in Cipru, cu un minim de
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503 mii in anul 2000 si cu un maxim de 1 milion de plecari in anul 2008, dar
daci tinem cont de populatia Ciprului®, rezultatele sunt foarte bune. O astfel
de analizd comparativd ne ajutd, intr-o oarecare masurd, sa realizdm care
sunt statele cu cele mai multe resurse materiale, naturale si de altd natura.
Potrivit unei astfel de analize, observam deosebiri oarecum de neinteles
intre numarul de sosiri si numarul de plecari. Ca de exemplu, putem lua
cazul Poloniei care atingea maximul de 15,8 milioane, in anul 2013, la sosiri
de turisti si la plecari in acelasi an, constatim doar 10 milioane de plecari,
de cinci ori mai putin decat in anul 2000 (cand inregistra 56,6 milioane de
plecari). O astfel de situatie denota faptul cd populatia nu detine resurse
financiare suficiente pentru a efectua calatorii in afara {arii sau ca exista alti
factori (politici, legislativi etc) care ingreuneaza plecarile in exterior.

Pentru Romania, analiza efectuata prezinta un trend pozitiv, intrucat
numarul plecarilor de turisti In afara tarii a crescut semnificativ, de la 6,3
milioane de plecari in anul 2000 la 11,3 milioane in anul 2013. Similar,
Bulgaria si Ungaria inregistreaza, in anul 2013, cresteri ale plecérilor de
turisti cu aproximativ 30-40 % fata de anul 2000.

Tabelul 16. Evolutia cheltuielilor in turismul international
(milioane de dolari US, nominal

Tari 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2008 | 2000 | 200 | 20M2 | 2003
Bulgaria T64 | B36 | 1O | 1467 | 1930 | 1858 | 2089 | 2042 | 2607 | 18950 | 1382 | 1498 | 1473 | 1735
Cipru a43 | oB8 a8z | 700 907 | 1000 | D31 | 1oo4 | 1833 | L.B38 | 1407 | 1720 | 1GBI | 1G04
Cehia 1276 | 1386 | 1787 | 2077 | 2687 | 2603 | 2874 | 3704 | 4737 | 4158 | 4J6E | 4BGO | 4379 | 4Ban
Ungaria | 1722 | 1887 | 22 | 2700 | 2482 | 2720 | 2313 | 3088 | 3837 | 373l | 2.897 | 3048 | 2538 | 2.022
Polonia 3417 | 3.093 | 3440 | 3286 | 0087 | 9834 | 764 | B.342 | I0.6BY | 7888 | 9.00 | 4887 | 9173 | D44
Romania 447 4Th | 448 a7l 672 | 1073 | 1433 | 1723 | 2409 | 1763 | 1836 | 2285 | 2108 | 213

Sursa: Elaborare proprie pe baza statisticilor Bancii Mondiale, disponibile la
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.XPND.CD

Referitor la situatia cheltuielilor in turismul internagional, precum si
evolutia acestuia, merita mentionat din start ca din cele sase state, cei mai
cheltuitori raman polonii cu un maxim de 9,4 miliarde de dolari pe care il
ating relativ recent, in anul 2013, si cu un minim de 3,2 de miliarde de dolari
cu zece ani mai devreme. Desi poate ne-am fi asteptat ca Romania sa fie
ultima in clasament, observam ca Bulgaria are o pozitie inferioard in
clasament. Cehia si Ungaria au evolutii oarecum asemandtoare, cu valori
cuprinse intre 1 si 4 miliarde de dolari, exceptind anii de dupa 2008.
Bulgaria a cheltuit 764 de milioane de dolari in 2000, iar peste sase ani,
cheltuielile s-au triplat, o astfel de situatie intalnindu-se si in cazul Ciprului,

5970.000 locuitori, la nivelul anului 2015.
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care, cu un prag de 543 de milioane de dolari in anul 2000, ajunge, in anul
2008, la 1,8 de miliarde de dolari.

Pentru a avea o imagine mai clarda asupra rezultatelor analizei
noastre, am calculat, la nivelul anului 2013, incasarea medie pe turist
international, precum si cheltuiala medie a rezidentilor ce au efectuat
calatorii in exteriorul tarii. De asemenea, pentru a avea un tablou complet, s-
a calculat si diferenta dintre sosiri si plecari, precum si dintre incasari si
cheltuieli din/in turismul international.

Tabelul 17. Incasarea medie si cheltuiala medie in anul 2013 (dolari)

_ Bulgaria | Cipru | Cehia | Ungaria | Polonia | Roménia
Incasarea medie 671 1249 866 615 789 237
Cheltuiala medie 446 1677* | 877 157 936 185

*La nivelul anului 2011
Sursa: Elaborare autor, pe baza calculelor proprii

La nivelul anului 2013, incasarea medie pe turist a fost cea mai
ridicatd in cazul Ciprului (1249 dolari) si cea mai scazuta in cazul Romaniei
(237 dolari). Incasari ridicate au inregistrat si celelalte patru state: Cehia:
866 dolari, Polonia: 789 dolari, Bulgaria 671 dolari si Ungaria 615 dolari.

Cheltuiala medie pe turist a fost cuprinsa intre 157 dolari, in cazul
Ungariei, si 1677 dolari in cazul Ciprului.

Tabelul 18. Turismul international in tarile emergente, in anul 2013 (mii)

Balanta Bulgaria | Cipru | Cehia | Ungaria | Polonia | Roménia
Sosiri - plecari turisti 2968 1366* | 3700 -5322 5750 -3345
Incasiri - cheltuieli turisti (dolari) 2877 1401 | 3147 4050 3062 -210

*La nivelul anului 2011
Sursa: Elaborare autor, pe baza calculelor proprii

Dintre toate statele analizate, numarul sosirilor de turisti a fost mai
mare in patru cazuri: Bulgaria, Cipru, Cehia si Polonia, iar in cazul
Romaniei si Ungariei, numarul de plecari a fost superior sosirilor (tabelul
18). Diferenta dintre incasari si cheltuieli este negativa doar in cazul
Romaniei, celelalte state inregistrand o balanta pozitiva.

4. Indicele de competitivitate in turism
Indicele Competitivitdtii in Turism (ICT) reprezinta unul dintre cele
mai importante instrumente de analizd a decalajelor inregistrate intre
activitatea turistica a diferitelor tari, acesta avand rolul de a evalua o serie de
elemente care stau la baza dezvoltarii sectorului turistic.
Structura acestui indicator se articuleaza in jurul a trei categorii de
variabile, care, la randul lor, 1au forma unor subindici precum:

67




Gabriela ARIONESEI, Cristian-Valentin HAPENCIUC, Mihai COSTEA

= sistemul legislativ cu implicare directa sau indirecta in turism,
» infrastructura si mediul de afaceri,
= resursele (naturale, culturale, umane) implicate in industria turismului.

Evident ca o evaluare obiectiva necesita analize in detaliu, tocmai de
aceea, Indicele Competitivitatii in Turism si, implicit, subindicii
componenti, au la baza o serie de piloni care caracterizeazd mai detaliat
anumite aspecte, cu importantd pentru sectorul turistic: legi specifice,
mediul §i sustenabilitatea acestuia, sandtate si igiend, securitate i siguranta,
infrastructura generald de transport (aerian, terestru) si infrastructura
specificd de turism, competitivitatea preturilor, resursele (naturale, culturale,
umane) etc. Mai mult decat atat, fiecare pilon dintre cei enumerati este
compus dintr-o serie de variabile individuale.

Este important de precizat faptul ca principalul rol al Indicelui
Competitivitatii in Turism nu este unul strict de acordare a unor punctaje, ci
de evaluare unitara a activitatii turistice din diverse tari, care sa permita o
analiza comparativa, prin prisma rezultatelor si performantelor obtinute.

Din acelasi considerent, am initiat o analizd comparativa a gradului
de competitivitate a sectorului turistic in cele sase tari supuse analizei in
acest capitol: Romania, Bulgaria, Cipru, Cehia, Ungaria si Polonia.

Tabelul 19. Indicele de competitivitate in turism

Indicele de
competitivitate 2009 2011 2013 2015

in turism

Scor Loc Scor Loc Scor Loc Scor Loc

Romania 4.04 66 4,17 63 4.04 68 3.78 66
Bulgaria 4.30 50 4.39 48 4.38 50 4.05 49
Cipru 4,92 21 4.89 24 4.84 29 4.25 36
Cehia 4.86 26 477 31 478 31 4.22 37
Ungaria 4.45 38 454 38 451 39 4.14 41
Polonia 4,18 58 4.38 49 4.47 42 4.08 47
Media 4.45 4,52 4.50 4.08

Sursa: Elaborare proprie pe baza datelor The Travel and Competitiveness Index, pentru
perioada 2009-2015

Conform datelor prezentate, putem observa ca, in comparatie cu

......

sectorului turistic, cel mai slab clasata pentru fiecare an din perioada 2009-
2015 (pozitia 66 1n anul 2009, pozitia 63 1n anul 2011, 68 in anul 2013 si 66
in anul 2015), scorul general (pe un ecart de la 1 — punctaj minim la 7 —
punctaj maxim) situandu-se in jurul valorii de 4, mai putin in anul 2015,
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cand scaderea a fost ceva mai drastica, la valoarea de 3,78, decadere
resimtitd, de altfel, si la nivelul celorlalte tari supuse analizei.

De departe, cele mai competitive doud tari din punct de vedere
turistic sunt Cipru (pozitia 36 la nivel global conform raportarii din anul
2015) si Cehia (pozitia 37 la nivel global). Cu toate acestea, evolutia ICT in
perioada 2009 - 2015 se situeaza pe un trend descendent, intrucat conform
datelor publicate de World Economic Forum, cele doua tari si-au pierdut
constat din competitivitate, ajungand de la pozitia 21 la nivel global (in
cazul Ciprului), cu un punctaj in valori absolute de 4.92, la pozitia 36, cu un
punctaj de doar 4.25 si de la pozitia 26 (in cazul Cehiei), cu un punctaj de
4.86, la pozitia 37, cu un punctaj in valori absolute de 4.22.

O situatie relativ similard, in ceea ce priveste evolutia indicelui
caz decalajele anuale sunt mult mai mici (de una, maxim 2 pozitii in
clasamentul general). In orice caz, in ciuda scaderilor constante, Cipru,
Cehia si Ungaria sunt singurele tari ale cdror competitivitate turistica,
masuratd prin intermediul ICT, este situatd in fiecare an de raportare peste
media celor sase state, supuse prezentei analize.

Pe de alta parte, tdri precum Romania, Bulgaria sau Polonia au
inregistrat Tn ultimii 6 ani o evolutie oscilantd a gradului de competitivitate
turisticd. Cazul Romaniei si al Bulgariei este cel mai reprezentativ pentru
aceasta situatie, ambele tari cunoscand cresteri ale ICT la nivelul anilor
2011 (fata de raportarea din 2009) si 2015 (fata de raportarea din 2013). Din
datele regasite in tabelul 19, putem observa ca, la nivelul anului 2015,
Romania se claseaza pe pozitia 66 din 141 de tari, spre deosebire de
Bulgaria, in calitate de competitor direct, care ocupd pozifia 49.
Superioritatea Bulgariei, in ceea ce priveste competitivitatea sectorului
turistic, este mai mult decat elocventa, avand in vedere datele furnizate de
Forumul Economic Mondial. In comparatie cu tara vecini, Romania se afla
pe o pozitie destul de nefavorabild, desi conditiile pentru realizarea
activitatii turistice sunt, in mare parte, similare.

Cazul Poloniei este ceva mai special, intrucat indicele
2013, insa conform datelor din ultimul Raport World Economic Forum
(aferent anului 2015), s-a inregistrat o scadere cu 8,72% a gradului de
competitivitate turistica fata de rezultatele raportate in anul 2013, aceasta
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situatie inregistrandu-se si pe fondul general al scaderilor inregistrate la
nivelul tututor tarilor supuse analizei.

5. Concluzii
Construind un tablou final, industria turistica se afla, in cazul celor
sase tari emergente ale Uniunii Europene, in curs de dezvoltare, rezultatele
privind cele trei tipuri de indicatori turistici (indicatori de impact, indicatori
ai circulatiei turistice si indicele de competitivitate turisticd elaborat de
Forumul Economic Mondial) caracterizand grupul de state printr-un grad
inalt de eterogenitate:

» Contributia totald a turismului la formarea PIB-ului se incadreaza, la
nivelul anului 2014, intre 4,36% 1in cazul Poloniei si 21,31% in cazul
Ciprului. Romania a inregistrat valori foarte scazute ale acestui indicator in
perioada 2000-2014, la nivelul anului 2014 fiind putin peste Polonia
(4,85%).

» Analizand contributia totala a turismului la ocuparea fortei de munca,
in anul 2014, situatia prezintd acelasi clasament: Cipru se detagseaza de
celelalte state cu o contributie de aproximativ 21%, Polonia situdndu-se la
polul opus cu 4,36 procente.

= Este evident ca tarile ce au reprezentat subiectul analizei noastre sunt
destinatii importante pentru turistii strdini, numarul total de sosiri de turisti
international sustinand aceasta afirmatie. Situatia, la nivelul anului 2013,
prezintd Polonia in fruntea clasamentului cu 15,8 milioane de sosiri de
turisti internationali, pe locul urmator situdndu-se Ungaria cu 10,6 milioane
de sosiri de turisti straini. La nivelul aceluiasi an, in Romania s-au
inregistrat putin peste 8 milioane de sosiri de turisti strdini, iar Cipru s-a
situat pe ultimul loc in clasament, inregistrand doar 2,4 milioane de sosiri de
turisti straini.

» Competitivitatea turisticd este una scazuta pentru tarile emergente,
Cipru si Cehia ocupand primele pozitii in clasament. Comparativ cu
sectorului turistic, cel mai slab clasatd pentru fiecare an din perioada
analizatd. De exemplu, pentru anul 2015, ea a obtinut un scor de 3,78,
ocupand locul 66 in clasamentul international elaborat de Word Economic
Forum.
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PRODUCT
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Vasile AVADANEI!
Lidia AVADANEI?
Elena DAVID?
Gabriela MARIAN*

Abstract

In the competition on the competitive markets with urban economic models, urban
products are significantly disadvantaged. Moreover, small entrepreneurs avoid this
confrontation preferring solutions on a local scale.

A subtle chance of rehabilitation is determined by market niches that can be built
on elements of personality and intellectual sensitivity of consumers. Added value
determined by other consume criteria than primary needs opens a new perspective of
entrepreneurship in rural areas. This added value is based mainly on cultural attribute of
goods that are going to be marketed. In a social and economic environment defined by
rural tourism, a diversity of cultural attributes more or less obvious are visible: spiritual,
sensory, ancestral and popular.

This paper aims to do a systematization of the domain based on this motivation
and to highlight peculiarities of great potential for exploitation, but also ricks regarding
consumption receptivity. Thereby, is fixed the target of some commercial advantages that
would allow culture to attract the necessary resources for preservation.

Key words: rural tourism product, cultural product

JEL: 0410

1. Introducere
Mediatizarea excesiva a turismului rural a scos in evidenta
elementele favorabile (puncte tari), care s-au dovedit salutare in consacrarea
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turismului rural ca activitate economic generatoare de venituri. S-au pus in
evidenta elementele de compatibilitate cu turismul In general si mai ales
particularitatile generatoare de valoare addugata.

In contextual agravant al schimbarilor tehnologice care genereazi
schimbari sociale si economice, se cuvine sa veghem permanent la
tendintele care se manifestd, s procedam la evaluari si reevaluari pentru a
gasi din timp solutiile potrivite de evitare a unor situatii nepotrivite, dar si de
a profita de conjuncturi oportune care pot sa apara.

In acest context ne-am orientat studiul asupra produsului turistic
pentru a pune in evidenta elementele SWOT si pentru a identifica strategiile
necesare pentru diferite proiecte din gama: investitii, diversificare produse,
strategii de dezvoltare, politici de dezvoltare, parteneriate private si public
private, asocieri.

Merita puse in evidentd si consideratii si reconsideratii conceptuale
care dau relevanta unor aspecte generatoare de controverse si confuzii, sau a
unor aspecte cu impact asupra culturii si paradigmelor care guverneaza
comportamentele antreprenoriale 1n fiecare perioada.

In Roménia turismul rural si agroturismul nu au o traditie
indelungata si compatibilizarea lor cu un anumit mod de viatd se face mai
greoi. Cel mai dificil decurg lucrurile atunci cand analizele si evaluarile se
fac in plan cultural. Atunci ies In evidenta elemente si explicatii asupra unor
nerealizari si, mai ales, asupra unor neimpliniri care genereaza frustrari in
randul factorilor interesati.

Elementele care au stat la baza abordarii acestui studio au fost:

» discontinuitati in sustenabilitatea afacerilor de turism rural din
Romania. In principal este vorba despre faptul ci turismul rural s-a dezvoltat
pe un mozaic teritorial foarte eterogen si aplicatiile mai putin fundamentate
au degenerat in esecuri.

= controverse culturale la nivel european: dezvoltarea structurilor
asociative si colaborative 1n afaceri au determinat reclasificari si relmpartiri
ale structurii reglementate a activitatilor economice (CAEN = clasificarea
activitatilor economice nationale) /11/. A aparut o grupa denumita “activitati
culturale si creative” care este asociata in special industriei turistice. Pe de o
parte, industria turisticd presupune realizarea unor produse de serie (pentru
simbolisticd si souveniruri). Pe de altd parte, oamenii de culturd nu accepta
denumirea de “’produs cultural” unor obiecte care nu au atribut de unicat /3,
5/.
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» o reactie antreprenoriald foarte slaba la semnalele date de politicile
in domeniu. Este foarte dificil sa se treaca de la un concept al fermelor (in
sensul clasic) care erau concentrate pe subzistenta, la o abordare de tip
afacere, cu produse delimitate cu autorizatii complexe de eliberat care le
complica existenta si de maresc costurile. Universul cultural rural este prea
putin pregatit sd se arunce in aventura afacerilor concurentiale si
speculative.

= un consum sub asteptari al produsului cultural nu da semnale
optimiste pentru afacerile rurale /1/. Consumatorii autohtoni care, in mod
constient sau nu, cautd arhetipuri, atunci cand se confrunta cu preturi mai
mari, justificate de costuri suplimentare (generate de actiunea manuald, seria
mica, productivitatea redusd), nu sunt dispusi sa plateasca diferenta de pret
rezultatd si deci nu contribuie semnificativ la Incurajarea dezvoltarii pe
aceastd directie. In afari de aceasta, s-a consacrat deja o caracteristica
sezoniera a produselor comerciale traditionale rurale, ceea ce implica riscuri
de investitie mari in pregatirea comerciala a produselor: sarbatorile de iarna,
sarbatorile pascale, serbari campenesti.

In aceste conditii, am considerat oportun un studiu privind atributele
culturale ale produselor turistice si a mecanismelor prin care ele ajung sa se
integreze mecanismelor de piata.

2. Modelul culturii populare pregatit pentru valorificare in turism

2.1. Tabloul actual al culturii populare

Ne-am propus sa gasim solutii pentru acoperirea asertivd a
produsului cultural pentru a-1 consacra ca produs turistic. In fig. 1 propunem
o descriere concentratd a produselor culturale in diversitatea lor. Aceasta
descriere are atributele unui ciorchine si cuprinde factori sociali, factori
interesati, roluri, suport fizic, suport relational, mecanisme, impact atitudini,
forme de expresie, forme de manifestare, forme de comunicare. Din ele
rezultd impactul de sensibilizare, de armonie, estetica, conexiuni spirituale si
chiar conexiuni ancestrale.

Este importanta aceastd desenare a universului cultural rural pentru a
se putea releva un mod de abordare potrivit in politicile de pregatire a
teritoriului pentru dezvoltare Tn domeniul turismului si pentru integrare in
contextul a ceea ce numim societatea postmoderna.
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Fig. 1. Continutul culturii populare rurale
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Cea mai relevanta particularitate a acestui tablou este data de faptul
ca structurarea s-a facut in patru. Acest patru deschide o perspectiva noua in
reevaluarea activitatilor umane intr-un context care pune intr-0 altfel de
lumina interdependentele.

2.2. Abordarea tetraedrica a turismului cultural

Avem in curs de editare o lucrare legata de optimizarea formelor de
abordare a subiectelor fundamentale ale societatii si civilizatiei umane
contemporane /2/.

Se pleacd de la filosofia anticd chinezd DAO /9/ care, in forma cea
mai simpla si abstracta se reduce la patru propozitii reprezentate in fig. 2.
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Fig. 2. Complexul filosofic chinez DAO
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Aceasta dedublare sta si la baza dezvoltarii structurale din geometria

sacra (unitatea devine dualitate’) /6/ dar, in viziunea noastra, are o alta

evolutie. Am numit-o “dubla dihotomie” deoarece sunt parcurse doua

divizari succesive pentru a se construi modelul. Spatialitatea

(tridimensionald) este determinatd de faptul cd dezvoltarea din a doua

diviziune se face pe directii perpendiculare in spatiu. Pe ele se vor aseza
muchiile care nu se intersecteaza din tetraedrul rezultat.

Fig 3. Diagrama Venn

Sursa: /12/

Asezarea celor patru domenii in tetraedru permite dezvoltarea unor
discutii astfel: se discutd pe fiecare domeniu elementele caracteristice; se fac
apoi asocieri interdisciplinare intre cele patru domenii ludndu-se cate doua
(sase combinatii), cate trei (patru combinatii) si toate patru impreund (fig.
4). Rezulta 15 combinatii pe tot atatea directii de dezbateri si decizii.
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2.3. Atributele produsului cultural
Fig. 4. Cultura conform DAO, SESA
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Aplicatia DAO pe subiectul “culturd” (fig. 4) conduce la
identificarea celor patru elemente componente fundamentale, domeniile
“spiritual”, “senzorial”, “ancestral” si “experiential”. Practic, ele acopera
toate ariile care produc impact. Domeniul ”Spiritual” se refera la trairile
cerebrale rezultate de la impactul cu cultura si parti ale acesteia (cum este
arta). “’Senzorial” cuprinde reactiile emotionale datorate intrarilor prin
organele de simt. Fiecare simt cuprinde o gamd de sensibilitate a
receptorilor, care delimiteazd un interval de perceptie. in cadrul acestui
interval se delimiteaza o portiune care produce armonie si/sau impresionare
esteticd. Este, de fapt, o stare de bine transmisd organismului la
interactiunea cu acele semnale. ”Ancestral” cuprinde domeniul care conduce
la trairi mistice sau magice dincolo de orizonturile care pot fi explicate. Sunt
incluse aici componente de religie, mituri, ritualuri pagane etc. In sfarsit,
“experiential” cuprinde partea de culturd cumulativa, preponderent
materiald, sau pe suport material. Ea sufera transformari si Sinteze continui.
Aici intrd si cultura populara, si istoria, si literatura etc. Prin “Invechire”, la
fel ca si vinul, valoarea creste continuu si produce emotii complexe.

In tabelul 1 se prezinta variantele de asociere in dezbaterile pe
domenii singulare sau asociate interdisciplinar. S-a incercat o exprimare cat
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mai cuprinzatoare cu ajutorul unui cuvant cheie. Desigur, pot fi identificate

si alte formulari semantice sugestive.
Tabelul 1. Abordari interdisciplinare pe subiectul cultura

Zone de interactiune Zone de interactiune
Caz Cultura Caz Cultura
Poli Definire Poli Definire
1 Spiritual Intelectual 115 Senzorial Teosofic
21 Senzorial Estetic Ancestral
31 Ancestral Mistic Experiential
44 Experiential | Experential 125 Spiritual Artist popular
52 Spiritual Acrtistic Ancestral
Senzorial Experiential
62 Spiritual Filosofic 133 Spiritual Credincios
Ancestral Senzorial
7, Spiritual Intelept Experiential
Experiential 14, Spiritual Vrgjitor
82 Senzorial Magic Senzorial
Ancestral Ancestral
% Senzorial Mestesugar 15, | | Spiritual Cultural
Experiential Senzorial
10, Ancestral Ritual Ancestral
Experiential Experiential

In fiecare din aceste definiri se includ aspecte aferente din viata
cotidiana care actioneaza prin mecanisme complexe ca intr-un corp viu. Sunt
luate in considerare aspectele: invatare, creatie, promovare, sinteza, integrare,
evaluare si reevaluare. Pentru o bund parte din factorii interesati esenta
acestor cuvinte cheie 1i ajutd sd defineascd mai bine contextul initiativelor
investitionale si antreprenoriale si sa fundamenteze contextul cultural.

Dorim sa subliniem cé indiferent de natura proiectului promovat,
fundatia culturala este decisiva pentru asigurarea sustenabilitatii.
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2.4. Atributele produsului turistic
Si turismul permite o aplicatie DAO (fig. 5).
Fig. 5. Turismul in abordare DAO, CESE
Turism \

(relaxare — mvestigare)

e N

ar ) -

Stare de bine l Explorare

Fericire Placere Experimental Experential
Emotional Senzorial Exploratormn Cultural

Q Exploratoriu
Emotional / AN
e 9®

Cultural
\_ Senzorial J
Sursa: /2/

Dihotomia, in acest caz s-a developat in scopul turismului de a
atinge o ’stare de bine” s-au de a “explora”. La a doua dihotomie din “starea
de bine” se definesc “fericirea” si “placerea”, iar din “explorare” se definesc
directiile “experientiala” si “experimentald”. Ele se transferd intr-0
relationare formatd din “Emotional”, “Senzorial”, “Exploratoriu” si
”Cultural”. Cercul se inchide”. Turimul, In adevératul sdu inteles ne permite
si se ne odihnim, dar si sd ne imbogatim 1n cunoastere si emotii. Daca
odihna este o stare spre care tindem si tanjim de la o vacantd la alta,
neastdmparul explorarii este rezultatul unei tendinte de a ne reface un areal,
de a defini limite si de a ne adapta la locuri noi.

In tabelul 2 se face acelasi exercitiu al variantelor de asociere in
dezbaterile pe domenii singulare sau asociate interdisciplinar.
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Tabelul 2. Abordari interdisciplinare pe subiectul turism

Zone de interactiune Zone de interactiune
Caz Turism Caz Turism
Poli Definire Poli Definire
1 Emotional Fericire 115 Senzorial Turism
21 Senzorial Plicere Exploratoriu dedicat
31 Exploratoriu | Experimental Cultural
4 Cultural Experiential 125 Emotional Turism
52 Emotional Starea de bine Exploratoriu | arhetipal
Senzorial Cultural
62 Emotional Noi experiente 135 Emotional Turism
Exploratoriu Senzorial comparat
7> Emotional Turism Cultural
Cultural nostalgic 143 Emotional Turism delicat
8, Senzorial Turism activ Senzorial
Exploratoriu Exploratoriu
9 Senzorial Turism in graf || 15 Emotional Turism
Cultural Senzorial complex
10, Exploratoriu | Educational Exploratoriu
Cultural Cultural

Din aceste asocieri rezulta forme de turism (unele cunoscute, altele
nu) care genereaza provocari pentru initierea sau completarea unor servicii
noi sau perfectionate prin care sd se pund in valoare o serie intreagd de
particularitati generatoare de valoare addugata.

2.5. Atributele produsului comercial

Produsul cultural si produsul turistic se intdlnesc pe terenul
comertului care, de asemenea poate fi definit in rigorile DAO (fig. 6). De
aceastd data elementul suport 1l reprezintd procesul de vanzare - cumpdrare,
cu roluri interpretate de ’furnizor” si de beneficiar”.

Ceea ce aduc ei la masa tratativelor par disjuncte. Se pun fata in fata
”posibilitatea” si ’disponibilitatea” de a furniza un produs (bun sau serviciu)
cu “asteptarile” si “exigenta”. Pentru furnizor aceasta se traduce in investitii.
Rezulta dilema iIntreprinzatorului in ceea ce priveste amploarea afacerii si
amploarea planificarii (factori extensivi). Pentru beneficiar dezbaterea se
manifestd in plan emotional. Si la beneficiar se manifestd o dilema, tradusa
in factori spatio - temporali (de forma “cand?” si “unde?”), intr-0 asociere
cu factori intensivi. De aceea, cea mai spinoasa problemda devine
comensurarea celor doi parteneri si plasarea momentului non-retur”
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(decizia de "a bate palma”).
Tetraedrul pune in relatie, pe de o parte, “efectivitatea” si
“capacitatea”, iar, pe de alta parte, “necesitatea” si “rafinamentul”.
Fig. 6. Dao - Comercial, MCMC

e COMERCIAL N\
(vanzare / cumparare)
ar ‘: -
Furnizor 1 Beneficiar

= / +- —+ \. =
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tate tate tate ment

O Necesitate
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R afinament

k @ apa«.ltate J

Domeniul comercial
Sursa: 12/

Este important de observat ca si eforturile depuse pentru plasarea
produsului turistic intr-0 arie, intersectarea tuturor celor patru componente
genereaza diferentieri. Compatibilizarea lor se face numai pe baze culturale:
furnizorul trebuie sd construiascd un profil al consumatorului pe baza caruia
sa elaboreze pachetul de servicii, iar consumatorul trebuie sa-si defineasca
asteptarile si exigentele si in raport cu dimensiunea culturala a personalitatii
sale. Aceasta presupune o anumitd profunzime in abordarea procesului
comercial. Este zona in care capata concretete conceptele din matematica
cel mai mare divizor comun” si ’cel mai mic multiplu comun”.

Aplicarea schemei comerciale in turism si in culturd scoate in evidenta
cd definitiille din tab. 3 reprezintd diferite intensitdti ale termenului
“ospitalitate”.
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Tabelul 3. Abordari interdisciplinare pe subiectul turism

Zone de interactiune Zone de interactiune
Caz Turism Caz Turism
Poli Definire Poli Definire
1 Efectivitate Posibilitati 115 Efectivitate Furnizor
21 Capacitate Disponibilitati Necesitate
3 Necesitate Asteptari Rafinament
4 Rafinament Exigente 123 Capacitate Colaborativ
52 Efectivitate Ofertabil Necesitate
Capacitate Rafinament
62 Efectivitate Simplificat 135 Efectivitate Inovativ
Necesitate Capacitate
72 Efectivitate Pretuit Necesitate
Rafinament 14, Efectivitate Evolutiv
82 Capacitate Generos Capacitate
Necesitate Rafinament
9, Capacitate Elaborat 154 Efectivitate Competitiv
Rafinament Capac_itate
10, Necesitate Acceptabil Necesitate
Rafinament Rafinament

3. Dinamica turismului rural pe baze culturale
3.1. Interactiuni
Pentru a identifica mecanismele intime de dezvoltare a turismului
cultural ne orientdm catre profilul consumatorului de turism si a motricitatii
pe care o genereaza consumul de turism. Explorarea profunzimii culturale
rurale, mai ales in zona de munte scoate in evidenta elemente de
incompatibilitatea cu tendintele de a aprecia turismul rural pe principii
intensive si de productivitate asa cum este abordat modelul urban de turism.
Acolo unde se spune cd “vesnicia s-a nascut la sat” perturbarea
intensd este acceptatd cu greu si creeaza perturbari. Este necesar un efort cat
0 generatie pentru a forma o mentalitate comerciald si pentru a transmite
cunostintele necesare de transformare a unui mod de viatd in valori banesti
ca mijloc de asigurare a bunastarii.
Elementele decisive care conditioneaza antreprenoriatul turistic pe
suport cultural sunt:
= Accesibilitate: mobilitate, amenajare/mentenantd, functionare /1/
= Conectivitate: cunoastere, emotii/sentimente, solidaritate,
apartenenta /1/
= Suport: viata urbana / rurala, educatie /8/
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= Elemente fiziologice transformative: fiziologie, feromoni culturali,
sindromul vibratiilor fantoma /10/.

Putem sistematiza cei mai importanti factori favorabili si
nefavorabili care determind intensitatea dezvoltarii afacerilor turistice pe
suport cultural in mediul rural montan:

1) Factori nefavorabili:

* mentalitate necomercialad pentru locuitorii din mediul rural montan;

= o planificare a culturilor pe principiul satisfacerii nevoilor familiei;

= confundarea prisosului (bilant financiar pozitiv) cu prinosul
(ofranda);

= persoanele care capata gust pentru antreprenoriat migreaza catre
modelele urbane;

» 0 politicd incoerenta de conservare a patrimoniului cultural si istoric
(fard asigurarea unui suport operational);

2) Factori favorabili:

= aparitia a cel putin o afacere turistica in localitati rurale relevante;

= politici cu o frecventd tot mai mare de amenajare turistica in zonele
de competenta publica;

* initiative voluntare de colectionare de obiecte traditionale si
formarea de puncte muzeale rurale;

= o preferintd tot mai consistentd in planificarea vacantelor catre
radacini arhetipale;

* o promovare tot mai intensa a gastronomiei traditionale cu atributul
de mancare sanatoasa.

Desi in cele enumerate ar rezulta suficiente argumente optimiste,
consideram ca este prematur sa speram intr-o schimbare semnificativa in
dinamica de dezvoltarea turismului pe suport cultural.

3.2. Atitudini antreprenoriale pe suport cultural
Impulsul antreprenorial necesar pentru dezvoltarea turismului rural
poate veni din diferite surse:

* surse interne: evaluare personald, analiza minutioasd a variantelor
posibile, racordarea la strategii / politici pentru sigurantd (conditie decisiva),
investitii (pas cu pas). Acestea sunt descoperite si apoi dezvoltate In forme
tot mai perfectionate pe baza unor opotunitdti conjuncturale. Apare un risc
social de schimbare a imaginii In comunitate. facem observatia ca prin
traditie spiritul antreprenorial este privit cu mari rezerve in mediul rural.
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= surse externe: informare, formare, atragere, asistare, participare (prin
asociere, ciorchinizare).
Din analiza ’pe viu” am constatat ca sursele interne sunt preferate
chiar daca sunt mai paguboase prin costurile unor esecuri.
In cazul in care existi un suport public pentru promovare
antreprenoriald se manifesta un proces de autocataliza si incet-incet lucrurile
prind contur. Ne dorim un semnal cat de cat optimist.

3.3. Atributul comunitar al turismului rural

Politicile publice de dezvoltare a turismului si asociere cu cultura
conditioneaza fenimenul turistic. Cu toate acestea locurile unde se pretrec
asftel de fapte sunt extrem de rare. Bariera pe care trebuie sa o treaca
factorii interesati este cea de a acpeta sa se faca investitii In sectorul public
pentru a se face incasari in mediul privat.

Formele de promovare a politicilor publice in turismul cultural sunt:

= Descrierea rezultatelor: beneficii culturale, spirituale, experientiale,

* Promovarea actiunilor: ospitalitate, servicii, evenimente,

» Integrarea cu componenta urbana: cumparaturi, divertisment,

* Calendar de evenimente culturale integrate: vacante muzicale,
festival de teatru, festival folcloric, festivalul obiceiurilor de iarna, zilele
orasului / comunei, targuri comerciale, targuri de promovare.

Aceste lucruri se pretrec la Piatra Neamt si antreneaza comunele din
zona montana si perimenotana.

4. Concluzii

Turismul rural pe suport cultural constituie o mare sansd de
deezvoltare rurald montana. Totusi, existd mai multi factori perturbatori,
decat factori favorabili. Un factor care ar trebui sd fie favorabil este
disponibilitatea fondurilor investitionale care ar putea stimula sectorul. Este
pdcat totusi ca politicile de administrare a acestor fonduri aproape ca nu au
legdtura cu partea veritabild a proiectului si sunt subordonate unei birocratii
sufocante. Aceasta devine factor agravant 1in combinatie cu
conservatorismul caracteristic locuitorilor din mediul rural montan.
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INTANGIBLE CULTURAL HERITAGE: ELEMENT OF
THE OFFER IN CULTURAL RURAL TOURISM

PATRIMONIUL CULTURAL INTANGIBIL - ELEMENT AL
OFERTEI iN TURISMUL RURAL CULTURAL

Elena-Manuela ISTOC!
Doina TATARU?

Abstract

Tourism can be a instrument for the development of many rural areas in order to
compensate the declining trand of traditional industries.

In this paper we analyze the intangible cultural heritage as a fragile but valuable
source for cultural rural tourism.

Key words: intangible cultural heritage, tourist attraction, rural tourism

1. Introducere

In marea lor majoritate, zonele rurale din Romania se confrunti cu
vremuri tulburi. Regiunile rurale sunt inca, in mare masurd, dependente de
activitatile economice traditionale (exploatarea resurselor naturale,
agriculturd, siviculturd etc.), care raman principala sursd de venit si
oportunitati de angajare. Fiind vulnerabile in fata instabilitatii climatice,
zonele rurale sunt adesea dependente de ajutorul financiar guvernamental.
Sa nu uitam insad ca aceste zone dispun de un patrimoniu cultural divers si
bogat. In consecinti, valorile culturale reprezinti o resursia importanti
pentru turismul rural. Iar generarea unor activitdti turistice responsabile
poate conduce la dezvoltarea durabild socio-economicd a comunitatilor
rurale si contribui, In acelasi timp, la conservarea si perpetuarea mostenirii
culturale.

2. Acceptiuni conceptuale
Definirea conceptului de patrimoniu cultural este una destul de
elastica. In literatura de specialitate pot fi gasite un numar relativ mare de
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definitii fara a exista vreun acord asupra vreunei specificari a cat de restrans
sau de extins ar trebui sa fie conceptul. De alfel, ICCROM (International
Centre for the Study of the Preservation and Restoration of Cultural
Property) a contabilizat nu mai putin de 60 de definitii in studiul sau
,Heritage and Society”, cea mai veche datand din anul 6 d. Chr. Facand, la
un moment dat, referire exclusiva la vestigiile monumentale ale culturilor,
patrimoniul cultural ca si concept a ajuns sa includa, treptat, noi categorii,
cum ar fi: mostenirea imateriala, etnografica, industriala i chiar naturala.
Drept urmare, astazi, constatdim ca patrimoniul nu se manifestd numai prin
forme concrete, cum ar fi artefactele, cladirile sau peisajele, dar ca ia si
forme necorporale, care includ voci, valori, traditii, istorie orald s.a.m.d.
Popular, aceastea sunt percepute prin gastronomie, imbracaminte, forme de
adapost, meserii traditionale si tehnologii, ceremonii religioase, artele
spectacolului, povestiri.

Probabil una dintre cele mai largi definitii este data de profesorul
Buckland, M., care considera patrimoniul cultural a fi ,,insasi cultura”. Si tot
un specialist al domeniului, G. Guerzoni (2006:985), definea patrioniul
cultural ,,un set eterogen de bunuri, care in decursul timpului si intr-un
proces de istoricizare, devine recunoscut drept transportor de traditii
culturale specifice”.

La randul sau, ICOMOS (International Council on Monuments and
Sites) defineste patrimoniul cultural ca fiind o expresie a modalitatilor de
trai dezvoltate de cdtre o comunitate si care au trecut din generatie in
generatie, incluzand obiceiuri, practici, locuri, obiecte, expresii artistice si
valori. lar, potrivit lui Smith (2009:79), patrimoniul este asociat, In mod
traditional, cu ceea ce este mostenit sau transmis de la o generatie la alta.

Patrimoniul cultural este un grup de resurse mostenite din trecut pe
care oamenii le identificd independent de proprietarul lor, ca o reflexie si
expresie a valorilor, credintelor, cunostintelor si traditiilor lor. Aceasta
entitate culturald include toate aspectele mediului inconjurator ce rezulta din
interactiunea intre oameni si locuri, de-a lungul timpului (Consiliul Europei,
2005).

Patrimoniul cultural inseamna practici, reprezentdri, cunostinte
precum si instrumentele, obiectele, artefactele si spatiile culturale asociate
Cu acestea. Patrimoniul cultural a fost creat de comunitdti si grupuri ca
raspuns la mediul lor, la interactiunea cu natura si istoria. Acest lucru le
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ofera un sentiment de identitate si continuitate, promovand astfel respectarea
diversitatii culturale si creatia umana (George, 2010).

Totusi, din punct de vedere practic, deciziile cu privire la ceea ce
cuprinde patrimoniul cultural trebuie sa fie facute de catre cei implicati in
gestionarea si administrarea lui. Dar, dupa cum se constatd, mai multe
definitii oficiale ale patrimoniului cultural au fost invocate in elaborarea de
legi, regulamente, hotarari si conventii destinate sa il protejeze intr-un fel,
cea mai utilizatd fiind aceea a UNESCO, prin Conventia Patrimoniului
Mondial din 1972, conform careia patrimoniul cultural este constituit de:
monumente (opere de arhitectura, de sculpturd sau de picturd monumentala,
elemente sau structuri cu caracter arheologic, inscriptii, grote si grupuri de
elemente care au o valoare universald exceptionald din punct de vedere
istoric, artistic sau stiintific), ansambluri (grupuri de constructii izolate sau
grupate, care, datoritd arhitecturii lor, a unitatii i a integrarii lor in peisaj, au
o valoare universald exceptionald din punct de vedere istoric, artistic sau
stiintific, situri (lucrari ale omului sau opere rezultate din actiuni conjugate
ale omului si ale naturii, precum si zonele ce includ terenurile arheologice
care au valoare universald exceptionald din punct de vedere istoric, estetic,
etnologic sau antropologic). Acestora le-a fost adaugat ulterior patrimoniul
intangibil (practici, reprezentari, expresii, cunostinte, aptitudini etc.) — cel
care face obiectul demersului de fata.

De cand a fost adoptata World Heritage Convention, in 1972,
conceptul de patrimoniu cultural a evoluat continuu si este in continud
dezvoltare. Astfel, Vecco a observat cd acest termen a suferit un proces de
expansiune si transfer semantic ce a rezultat in generalizarea utilizarii sale.
Generalizarea (Vecco, M., 2010:322) identifica trei etape parcurse in
extinderea conceptului de patrimoniu cultural, dupa cum urmeaza:

= extindere tipologicd si tematicd prin includerea, sub umbrela
patrimoniului, a unor elemente care nu se regaseau in mod traditional acolo.
Astfel, s-a formulat o abordare integratoare a patrimoniului;

= extinderea criteriillor de selectie a patrimoniului cultural prin
includerea, pe langa valorile istorice si artistice, a valorii culturale, a valorii
de identitate si a capacitatii de interacfionare cu memoria;

= trecerea de la o abordare normativ-obiectivd la una bazata pe
capacitatea unui obiect de a suscita valori si semnificatii. Patrimoniul a
incetat sa fie definit prin prisma aspectelor materiale, creandu-se astfel
premisele pentru recunoasterea patrimoniului cultural intangibil.
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Conform legii romane privind protejarea patrimoniului cultural
intangibil, acesta este reprezentat de ,,totalitatea practicilor, reprezentarilor,
expresiilor, cunostintelor, abilitatilor - impreund cu instrumentele, obiectele,
artefactele si spatiile culturale asociate acestora - pe care comunitatile,
grupurile sau, dupa caz, indivizii le recunosc ca parte integrantd a
patrimoniului lor cultural” (L.26/2008), iar expresiile culturale traditionale
sunt acele ,forme de manifestare ale creativitatii umane cu exprimare
materiald, orald - forme de artd a cuvantului si expresii verbale traditionale -
forme de exprimare muzicala - cantece, dansuri, jocuri populare - forme de
expresie sincretica - obiceiuri, ritualuri, sarbatori, etnoiatrie, jocuri de copii
si jocuri sportive traditionale - forme ale creatiei populare in domeniul
tehnic, precum si mestesuguri ori tehnologii traditionale” (L26/2008).

Principalele caracteristici ale patrimoniului cultural intangibil sunt:

= caracterul anonim al originii creatiei;

= transmiterea cu precadere pe cale informala;

» pastrarea sa in special in cadrul familiei, grupului si/sau al
comunitatii;

= perceptia ca fiind intrinsec legat de grupurile si/sau comunitatile in
care a fost creat, pastrat si transmis;

= realizarea, interpretarea ori crearea elementelor patrimoniului
cultural imaterial in interiorul grupului si/sau al comunitétii, cu respectarea
formelor si tehnicilor traditionale.

Patrimoniul cultural intangibil este important deoarece ofera
comunitdtilor posesoare un sentiment de identitate, fiind legatura lor cu
trecutul prin prezent si in viitor. O intelegere si cunoastere a patrimoniului
cultural ajutd la mentinerea dialogului intercultural si incurajeaza respectul
reciproc pentru alte moduri de viatd. De asemenea, sustine coeziunea
sociald, creand un sentiment de identitate si de responsabilitate, ce ajuta
persoanele sa se simta parte a comunitatii i societatii in care traiesc.

Plecand de la definitia generald a turismului si avand in vedere
spatiul de desfasurare al activitatilor turistice, putem spune ca turismul rural
reprezinta ansamblul de activitdti prin care o persoand isi petrece timpul
liber céldtorind intr-o zona rurald - in care nu se afla resedinta sa — pentru a
vizita oameni locuri, monumente si muzee, pentru a-si Tmbundtatii
cunostintele generale, pentru a se distra, odihni sau trata, dar excluzand
orice activitate remuneratd, precum si industria creatd pentru satisfacerea
nevoilor turistilor veniti in zona rurald, la un nivel calitativ optim, In
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conditiile protejdrii si conservarii resurselor turistice si a mediului. lar prin
zone rurale intelegem acele regiuni din afara asezarilor urbane. Ele sunt
caracterizate prin faptul ca au o populatie redusa fata de cea din mediul
urban, iar locuitorii lucreaza adesea pamantul. Asezarile umane specifice
zonelor rurale sunt satul si catunul.

Desi nu este o forma noud de turism, el existdnd inca din antichitate,
turismul cultural nu are o definitie unanim acceptatd. Diversitatea
abordarilor privind relatia dintre turism si culturd subliniazd problemele de
definire cu care se confruntd acest domeniu. Deoarece cultura atinge fiecare
aspect al vietii umane, se poate argumenta ca totul este cultural. Conform
acestui punct de vedere, toate formele de turism ar putea fi considerate ca
fiind ,turism cultural”, pentru cad toate deplasdrile in scop turistic ale
persoanelor satisfac nevoia umana de diversitate, tendinta de a ridica nivelul
cultural al individului si de a da nastere la noi cunostinte, experiente si
intalniri (OMT). Aceasta abordare ampla nu este foarte utilda deoarece nu
permite identificarea acelor manifestari ale culturii care au o importantd
deosebita pentru turism si viceversa. Pe de altd parte, ICOMOS
(International Committee on Cultural Tourism) considera turismul cultural
»aceea forma de turism al carei obiect este, printre alte scopuri, descoperirea
monumentelor si asezirilor”®. NASAA este de pirere cd ,turismul cultural
se bazeaza pe un mozaic de locuri, traditii, forme artistice, sarbatori si
evenimente care portretizeazd tara si oamenii sai”* lar conform OMT,
turismul cultural include circulatia turistica a persoanelor din motivatii, n
esentd, culturale, precum vizitele de studiu, artele spectacolului si alte
circuite culturale, calatoriile la festivaluri si alte evenimente culturale,
vizitarea site-urilor si monumentelor sau pelerinaje®. Richards (1996) sugera
ca abordarile timpurii ale relatiei dintre turism si cultura se bazau pe sit-uri
si monumente ca atractii culturale. Treptat, a aparut o viziune mai larga
asupra relatiei culturd — turism, care a inclus si artele spectacolului (Hughes,
2000), artizanatul (Richards, 1996), evenimentele culturale, arhitectura si
designul si mai recent, activitati creative (Richards si Wilson, 2006) si
patrimoniu imaterial (UNESCO). lar potrivit lui Ivanovic (2008:258),
turistul motivat de patrimoniul cultural este acela care cdldtoreste pentru a
experimenta locurile si activitatile care reprezintd in mod autentic povestile

3 www.international.icomos.org

4 WWW.Nassa.org
5 www.unwto.org
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si oamenii din trecut si prezent. Acest lucru a stimulat, totodata, trecerea de
la o definitie a culturii si implicit a turismului cultural, bazatd pe produs la
una bazata de ,,mod de viatd”. Tot mai multi turisti viziteaza locuri noi
pentru a experimenta stilul de viata si obiceiurile de zi cu zi ale localnicilor
destinatiilor.

3. Patrimoniul cultural imaterial din zona rurali a Roméaniei®
Patrimoniul cultural imaterial romanesc din spatiul rural este de o
mare diversitate, continand atit elemente comune majoritatii culturilor
europene, cat si elemente specific balcanice si elemente specifice exprimate
intr-o sinteza interculturald sub forme artistice unice.

1) Folclorul literar:

= texte ritualice calendaristice: colindele, Paparuda, Sanzienele etc.;

= texte rituale familiale: cantecul miresei, chemarea oilor la sare,
masuratul laptelui, bocetul etc.;

= texte ritualice magice: descantecele;

= texte epice nerituale: baladele, basmele, legendele, povestirile,
snoavele etc.;

= texte aforistice: proverbele si zicatorile;

= texte enigmatice: ghicitorile;

* texte cu functie documentar-identitara: corpusul de credinte si
superstitii in expresie verbalizata, relatdrile legate de reprezentari mitice, de
sarbatori, obiceiuri si ritualuri, despre ocupatiile traditionale, despre
mestesuguri, teatrul popular de papusi etc.

2) Folclorul muzical:

= repertorii ritual-ceremoniale: Craciun, Anul Nou, Pasti, Florii,
Rusalii, Seceris, Sezatoare, Strigatura etc.;

» repertorii nerituale: Doina (aflata pe Lista patrimoniului cultural
imaterial al umanitatii UNESCO inca din anul 2009), incantatii-invocatii ale
copiilor, cantecele de dragoste, poemul muzical pastoresc, jocurile cu masti.

3) Folclorul coregrafic:

» Hora, Sdrba, Brdul, Geamparaua (Moldova), Muiereasca
(Transilvania), Dansul Calusului (ritualul Célusului a fost introdus pe Lista
patrimoniului cultural imaterial al umanitatii UNESCO in 2005) etc.

4) Sarbatori, obiceiuri, ritualuri:

® Referintd de informatie, pe baza Repertoriului patrimoniului cultural imaterial,
www.cultura.ro
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= obiceiuri calendaristice: practici populare legate de date fixe din
calendarul crestin (Boboteaza - lordanitul, Sfantul lon — Papusa lui Santion,
Bunavestire — Ziua Cucului, Sanziene — Jocul Drdgaicei etc), practici
populare legate de datele ciclului pascal (focuri rituale — Alimori, Hodaite,
Opait, Mosii de Florii, Deniile etc.) alte sarbatori populare (Dragobetele,
Filipii de Iarna, Ovidenia etc.)

= obiceiuri care marcheazd ocupatiile traditionale: agricultura
traditionala (amenintarea pomilor care nu mai rodesc, cununa de grau,
surechiul viilor etc.), cresterea animalelor (masuratul oilor, Martinii, nunta
oilor, retezatul stupilor etc.), muncile textile (Santoader, Miezul
Paresimilor, Joimari)

* obiceiuri legate de viata omului: descintecele, intarcatul copilului,
ritualuri legate de botez, ritualiri legate de nuntd, rtualiri legate de
inmormantare etc.

5) Practici traditionale de prevenire, combatere si vindecare a bolilor:
fitoterapia, organoterapia, opoterapia, homeopatia, diatermie, hidroterapie,
ortopedia traditionald, chirurgia traditionala, aromoterapia, psihoterapia sau
descantecul terapeutic, etc.

6) Mestesuguri artistice:

= portul popular, tesutul, prelucrarea artistica a pielii si a blanii,
impletitul, olaritul’, prelucrarea artistici a lemnului, prelucrarea artisticd a
metalului, prelucrarea artisticd a pietrei, sticldria, prelucrarea artistica a
osului, Tncondeierea oudlelor, crearea mastilor populare.

7) Gastronomia traditionala:

8) Festivaluri si alte manifestari culturale:

» Festivalul National al Oudlor Incondeiate, jud. Suceava;

= Dragaica, jud. Teleorman;

* Festivalul international de folclor ,,Arcanul”, jud. Suceava;

= Festivalul dulcetii, jud. Prahova;

» Targul olarilor ,,Ochiul de Paun”, jud. Suceava;

» Tara Oltului in produse si traditii, jud. Sibiu;

= Festivalul folcloric ,,Sus pe muntele din Jina”;

= Festivalul Calusului Roméanesc;

» Targul de Fete de pe Muntele Gaina;

= Targul ceramicii populare ,,Cocosul de Hurez”, jud. Valcea;

7 Ceramica traditionald de Horezu se afld, incepand cu 2012, pe Lista patrimoniului cultural
imaterial al umanitatii UNESCO
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* Nedeia narciselor Tn Muntii Apuseni.

9) Tezaure umane vii — titlu onorific conferit acelor persoane care sunt
recunoscute de catre comunitate drept creatoare si transmitatoare de
elemente ale unui domeniu al patrimoniului cultural imaterial, in forma si cu
mijloacele traditionale nealterate. Pand acum au primit acest titlu 43 de
oameni din Romania.

4. Patrimoniul cultural intangibil din zonele rurale — element al ofertei
turistice

Ca regula generald, oferta turisticd este formata din potentialul
turistic, bunurile alimentare si industriale comercializate turistilor si forta de
munca prestatoare de servicii destinate consumului turistic. La randul sau,
potentialul turistic este reprezentat de totalitatea resurselor culturale si/sau
naturale, care, in urma unor activitati umane (investitii, lucrari de amenajare
si echipare etc.) pot deveni obiective de atractie turisticd. Asadar,
patrimoniul cultural intangibil poate fi vdzut ca parte componentd a
potentialului turistic al unui areal rural.

Patrimoniul cultural intangibil dintr-o zona poate sta la baza
motivatiei turistilor de a vizita acea zond. Motivatia reprezintd totalitatea
mobilurilor (rationale sau nu) care determind un individ sd efectueze o
anumita actiune sau sa tinda spre anumite scopuri. De asemenea, ea este
definitd de unii specialisti si ca o cautare preferentiald a anumitor tipuri de
satisfactii. (Iliescu si Petre, 2004: 39). Modificdrile semnificative din ultimii
ani care au avut loc In structura demografica a lumii, la nivel educational, la
nivelul dezvoltédrii tehnologice si In privinta stilului de viatd si muncd al
oamenilor au condus la o schimbare a gusturilor consumatorilor de turism,
in sensul cresterii interesului pentru vacante ce combind relaxarea si
divertismentul cu posibilitatea de cunoastere a culturii si istoriei zonelor
vizitate. Astfel, vacantele tind sa devina mai specializate si s aducd cu sine
experiente cultural-educationale. Oamenii isi petrec vacanta calatorind
pentru a cunoaste ceva nou. Pentru unii oameni, o vacantd se transforma
dintr-o forma de consum, intr-o investitie, una in propria persoana. Prin
urmare bariera dintre educatie si agrement tinde sa se estompeze pana la
disparitie. Totodata, activitatea turisticd este tot mai legatd de identitate
(1dentitate nationala, identitate sociala, identitate a sinelui etc.). Potrivit lui
Timotei si Boyd (2009), turistii motivati de patrimoniu cultural sunt oameni
cu venituri peste medie, bine educati si maturi. Ei sunt In cdutare de
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autenticitate si experiente culturale noi. In acelasi timp, toate aceste
modificari necesita raspunsuri imediate din partea ofertei turistice. Si, desi
adesea sunt regiuni sarace din punct de vedere economic, zonele rurale se
caracterizeaza printr-0 cultura bogata. Ori in aceste conditii, zonele rurale
detindtoare de patrimoniu cultural intangibil, printr-o valorificare
responsabild a acestuia, nu au decat de castigat. In plus, existi o serie de
motive economice, sociale si culturale care recomanda dezvoltarea
initiativelor turistice in zone rurale ca si stimulator al economiei rurale.

Turismul atrage vizitatori si creaza efecte economice pozitive, care
se reflectd in mod direct 1n crearea unui flux de venituri, oportunitati pentru
antreprenorii locali precum si noi oportunitati de locuri de muncé, un venit
suplimentar pentru gospodarii etc. in plus fati de avantajele economice,
utilizarea patrimoniului cultural intangibil ca resursa turistica are si efecte
sociale si de mediu asupra comunitatilor locale de o mare importanta.
Turismul cultural responsabil poate fi mai mult decat o simpla oportunitate
economicd pentru zonele rurale, el poate constitui un mijloc de crestere a
calitatii vietii, de atenuare a sardciei, de reducere a migratiei cite zonele
urbane, de cultivare a sentimentului de mandrie in randul comunitatilor si de
responsabilizare si constientizare a locuitorilor fatd de mostenirea culturald
de care dispun si un mijloc de protectie a patrimoniului cultural imaterial.
Turismul cultural rural poate conduce la ,reinvierea” unor traditii culturale
si la Incurajarea creativittii si creatiei artistice populare. El poate oferi un
stimulent puternic pentru pastrarea si consolidarea patrimoniului cultural
intangibil, deoarece veniturile pe care le genereaza pot fi canalizate in
initiative care sa ajute la supravietuirea sa pe termen lung.

Deoarece turistii sunt din ce In ce mai interesati de oportunitatile de
invatare si cunoastere a unor locuri noi prin arta, traditia si istoria lor,
turismul cultural a inregistrat o crestere constanta.

In acelasi timp, dezvoltarea turismului in zonele rurale poate
constitui o amenintare pentru localnici dar si pentru patrimoniul cultural
imaterial. Aceasta are loc atunci cind investitorii provin din exterior si/ sau
sunt interesati de obtinerea de profit. Un alt risc al dezvoltarii turistice rurale
bazate pe patrimoniul cultural imaterial este accentul pus cu precadere pe
latura comerciald. Uneori industria turistici se foloseste de utilizarea
excesiva a culturii locale ca parte a produsului turistic prin luarea de
ritualuri, dansuri, meserii etc. traditionale ce fac parte din patrimoniul
cultural al localnicilor si ,,ambalarea” specifica pentru turisti. Aceasta
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implica modificarea elementelor de patrimoniu cultural imaterial pana la
pierderea autenticitatii. Atunci cand aceastd modificare este continud ea
ameninta 1nsdsi identitatea locului, duce la erodarea traditiilor si perpetueaza
stereotipurile negative care conduc la etnocentrism si la conflicte datorate
diferentelor culturale. Asadar, gestionarea patrimoniului cultural imaterial si
exploatarea lui trebuie astfel realizate incat sa creeze efecte economice,
sociale si de mediu pozitive si durabile.

5. Concluzii

Nu existd o definitie singulard pentru patrimoniul cultural. Acesta
inregistreaza si exprima lungi procese de dezvoltare istoricd, formand esenta
diverselor identitdti nationale, regionale si locale si este parte integranta a
vietii contemporane.

Patrimoniul cultural intangibil este deosebit de vulnerabil in fata
deteriordrii si transformarii prin timp. Una dintre provocdrile cu care se
confrunta 1n prezent sectorul turismului este de a contribui la identificarea si
protejarea patrimoniului cultural intangibil prin dezvoltarea turismului.
Exploatarea lui rationala ca resursa turistica poate contribui la conservarea si
perpetuarea lui in timp. Insi trebuie gdsit un echilibru corect intre
dezvoltarea turismului bazat pe patrimoniu cultural intangibil si protejarea
acestuia prin educarea populatiei locale si pastrarea volumului de turisti in
zonele rurale posesoare ale patrimoniului in limitele optime durabile.

Studiile indicd faptul ca dezvoltarea turismului rural poate oferi
beneficii directe si indirecte pentru orice comunitate locald, prin urmare este
necesar ca acestea sa fie instruite astfel incat sd obtind maximum de
beneficii din turism (Cooper et all, 1999). Rezultatul pe termen lung si
succesul dezvoltarii unui turism rural bazat pe exploatarea patrimoniului
cultural imaterial depinde de stabilirea unui parteneriat intre investitori si
comunitatea locald si autoritatile publice. Dar rolul cel mai important i1
revine comunitatii rurale locale, deoarece aceastd comunitate este
detindtoarea patrimoniului cultural imaterial.
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Abstract

Studying the interaction between the individual and the landscape, but also the
concern for protecting the rural landscape, were factors that determined us to turn our
attention to the nature as a source of wellbeing. According to the four approaches
reffering to the different conceptions about landscape, there are four paradigms: The
expert, psycho-physical, cognitive or psychological, and the phenomenological, or the
living environment.

Rural natural environment was very little the object of study in the environmental
psychology. Since it is a topical issue in the field of sustainable development, we stopped on
study the approaches mentioned above and their influence over the tourists wellbeing.

Key words: landscape, rural landscape protection, wellbeing, development of
rural tourism

JEL: P28

1. Introducere
Studierea interactiunii dintre individ si peisaj, dar si preocuparea
pentru protectia peisajului rural, au fost factori care ne-au determinat sa ne
indreptam atentia asupra naturii, ca sursa a starii de bine. Potrivit celor patru
abordari privind diferitele conceptii despre peisaj, exista patru paradigme:
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cea a expertului, psihofizica, cognitivda sau psihologicd si cea
fenomenologicd, sau a mediului de trai.

Mediul natural rural a constituit foarte pugin obiectul unor studii in
psihologia mediului. Intrucit este o tematici de actualitate in cadrul
dezvoltarii durabile, ne-am oprit asupra studiului abordarilor mentionate
anterior si a influentei lor asupra starii de bine a turistului.

2. Peisajul

Nenumarate definitii au fost atribuite, de-a lungul timpului,
peisajului si peisajului geografic. Cele mai multe vizeaza ,,peisajul
obiectiv”, elementele concrete ale acestuia si relatiile dintre aceste elemente,
latura subiectiva fiind evitatad. Ceea ce este masurabil, palpabil, concret a
reprezentat un punct de interes pentru cercetdtori. Acestia s-au lovit nsa si
de realitatea subiectiva, cea care reprezintd o consecintd a perceptiei umane.
Astfel, peisajul geografic a fost definit drept ,,0 realitate duala, obiectiva si
subiectiva in aceeasi masura” (Dragut L., 2000, p.12). Peisajul nu poate
exista fara individ, el intervenind permanent asupra acestuia pentru a-l
modifica in functie de necesitatile lui: ,,peisajul geografic constituie o
resursd naturald si/sau antropica, care poate fi si trebuie sa fie valorificata”
(Dragut L., 2000, p.13).

Termenul de peisaj a fost adesea asimilat altor concepte care erau
folosite in geografie, precum mediul geografic sau geosistem. Exista
definitii care situeazd peisajul In extrema opusd, peisajul geografic
reprezentand doar proiectia vizuala a unor relatii psihologice pe care omul le
are cu teritoriul in care traieste (Raffestin, 1977). Definitiile din dictionarele
frantuzesti (secolele XVII-XIX) numeau peisajul drept ,,0 intindere care se
vede dintr-un singur aspect (rural, amplu, variat, dominat sau dominant”
(Dragut L., 2000, p.12).

Provenienta termenului de peisaj isi are originea in limba franceza-
»pays” (paysage), care are aceeasi conotatie teritoriald ca si termenii
proveniti din limba franceza sau germana (landscape, landschaft), referindu-
se 1n unele cazuri la spatiul rural. La nivel stiintific, naturalistii au fost cei
care au abordat pentru prima datd acest termen. Al. Von Humboldt a
clasificat peisajele dupa omogenitatea asociatiilor vegetale, ceea ce a
determinat crearea a trei directii de abordare a peisajelor din mediul cultural
german. Acestea sunt: morfologicd (influenta lui Goethe si Al. Von
Humboldt), ce vizeaza clasificarea peisajelor dupa organizarea asociatiilor
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vegetale; holistica (influenta lui Kant si C. Ritter), care defineste peisajele
drept ,.factori in interactiune, care se integreaza din etajele inferioare spre
etajele superioare” (Dragut L., 2000); cauzald (influenta lui Ratzel),
conform cdreia niciun eveniment nu are loc intamplator, ci este cauza unui
lant de evenimente ce s-au produs anterior.

Conform lui Dinca 1. (2005, p.25-26), conceptul de peisaj a evoluat
in urma parcurgerii urmatoarelor etape: cea in care peisajul reprezenta
natura propriu-zisa, cea in care individul intervine si isi pune amprenta
asupra peisajului (care creeaza adesea unele dezechilibre naturale), etapa
dezvoltarii primelor asezari si a incetatenirii lucrului campurilor (care
implica schimbarea peisajului fost natural si nasterea peisajului rural si
urban) si cea a dezvoltarii industriei si a altor ramuri economice (care
provoaca dezechilibre 1n evolutia peisajului si In aspectul acestuia).

Din punct de vedere sociologic, peisajul reprezintd rezultatul
raportului dintre om si spatiu. Pentru individ, peisajul este un spatiu pe care
acesta 1l ocupd, il modificd dupa placul sau, dar si conform necesitatilor.
Perceptia asupra peisajului este diferitd, in functie de varstd, educatie,
nivelul de educatie, culturd, mediul de provenienta al oamenilor.

Un alt punct de vedere este cel al agronomilor conform carora,
peisajul reprezintd ,,0 portiune de spatiu perceptibil unui observator, unde
se inscrie o combinare de fapte vizibile si invizibile si de interrelatii din care
nu percepe la un moment dat decat rezultatul global” (G. Rougerie, N.
Beroutschachvili, 1991).

Structurarea peisajului geografic a reprezentat intotdeauna o
problema a cercetarii geografice. Acesta a fost perceput atat ca o entitate pur
obiectiva, cat si ca una subiectiva, astfel cd metodele folosite pentru analiza
peisajului vizau, de obicei, doar una dintre doud perspective. Se poate
afirma, astfel, cd nu existd o metodologie unanim acceptata. Functionalitatea
peisajului cuprinde o componentd semiologica- ce se refera la faptul ca
imaginea peisajului constituie un element important care oferd indicatii
cu privire la procesele ce au contribuit la crearea sa; dar si una estetica,
ce vizeazd ajustdrile care se pot realiza in procesul de planificare
teritoriald pentru armonizarea relatiillor dintre comunitdfile umane i
mediul lor estetic sau pentru sporirea atractivitatii turistice a unor peisaje
pitoresti. Astfel, peisajul constituie o resursa naturald si/sau antropica, ce
trebuie sa fie valorificata (Schreiber, Dragut, Man, 2003, p.8-9).
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Categoriile care grupeazd metodele de abordare si analizd a
peisajelor sunt urmatoarele (Roman, 2006, p.53-55):

1) Abordarea obiectivd - peisajul este tratat ca un obiect. Aceasta
abordare a fost dezvoltatd de scoala rusa de landsaftologie si prin
intermediul ei a fost acumulat un numar impresionant de date. Ele sunt
rezultatul masurarilor efectuate pe teren, in  numeroase  statiuni
experimentale, privind starea geosistemului si evolutia sa spatio-
temporala.

2) Abordarea subiectiva - este abordarea cea mai veche si mai folosita
in tarile occidentale. Majoritatea metodelor ce sunt utilizate in aceastd
abordare au la baza indicatori vizuali de evaluare senzorialda a peisajului.
Nu este o abordare foarte obiectivd pentru cd se bazeaza pe structura si
reactiile psihologice ale omului.

3) Abordarea integrativd - presupune gasirea unui mod de a transforma
datele calitative in date cantitative, a aprofunda ceea ce este afectiv in peisaj,
de a sesiza valoarea esteticd pe care i-0 acordd o anumitd colectivitate
umana si apoi integrarea analizei cu cea a suportului material a peisajului
respectiv (Roman, 2006, p.55).

Conform lui Gabriel Moser (2009), exista patru abordari ce fac
referire la peisaj, care corespund urmatoarelor paradigme:

1) Paradigma expertului - aceasta pune accent pe perceptiile unor
experti In domeniu (geografi, arhitecti, planificatori), cu referire la aspectul
peisajelor. Astfel s-a urmarit identificarea descrierilor evaluative ale calitatii
vizuale ale peisajelor. Aceste descrieri corespund de fiecare data canoanelor
estetice ale artei, design-ului si principiilor ecologice in voga.

2) Paradigma psihofizica - trimite la modelul stimul-raspuns din
conceptia psihofizicd a raporturilor dintre persoand si mediu. Aceastd
abordare are ca scop punerea in evidenta a legaturilor dintre raspunsurile de
tip afectiv si caracteristicile fizice ale peisajelor (topografia, prezenta
vegetatiei, prezenta apei, prezenta elementelor construite).

3) Paradigma cognitivi sau psihologica - se focuseaza pe identificarea
semnificatiilor si valorilor peisajelor. Are ca scop elaborarea modelelor de
preferintd peisajerd, iar misterul, complexitatea si coerenta sunt adesea
folosite ca variabile independente.

4) Paradigma fenomenologici sau a mediului de trai - este abordarea
fondata pe conceptia tranzactionala a raporturilor intre individ si mediul din
care provine. Relatiile pe care individul le are cu peisajul reprezintd,
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conform acestei abordari, rezultate ale tranzactiilor intre indivizi, grupurile
sociale si peisajul respectiv, in functie de schimbarile care au loc in om si in
cadrul peisajului. Aceste schimbari sunt interpretate ca fiind consecinte ale
acestor tranzactii.

Doar cea de-a patra abordare este privita ca vizand dinamica
raporturilor dintre om si peisaj. Celelalte trei prezintd individul ca
observator pasiv al peisajului. Dintre toate abordarile, doar cea experta si
fenomenologica sunt de tip calitativ, celelalte doud incluzand si anumite
date cantitative.

Alte analize considera peisajul un element constitutiv al identitatii
spatiale sau topologice a individului (Proshansky, 1978). Identitatea se
construieste in relatia subiect-mediu si reprezintd un ansamblu complex de
idei, credinte, preferinte, sentimente, valori, scopuri, tendinte si aptitudini
comportamentale legate de mediu (Gabriel Moser, 2009).

3. Amenajarea si protectia peisajului

Ecologia a devenit o parte integranta a disciplinelor de planificare si
proiectare al spatiului de la jumatatea anilor 20. Cresterea gradului de
constientizare al impactului negativ asupra mediului la nivel local si la nivel
mondial a dus la o mai mare apreciere a ecologiei si a punerii sale in
aplicare in lucrari de proiectare si de planificare in special in cele in care se
discutd problema sustenabilitatii(Forman, 2010 apud. Erdem, 2012).

Ecologia a oferit din ce in ce mai multe fundamente stiintifice
pentru intelegerea proceselor naturale, gestionarea resurselor de mediu si
realizarea unei dezvoltari durabile a mediului inconjurator. "Ecologie" in
profesia de peisagisticd si de planificare nu poate fi inteleasa doar prin
prisma relatiei dintre formele de viatd ce nu sunt umane si mediul lor.
Termenul de ecologie este folosit in mod traditional ca prescurtare pentru
suma fortelor biofizice care au modelat si continud sd modeleze lumea
fizica. Astfel, exista alte dimensiuni sd fie recunoscute, daca dorim sa
intelegem natura cheie a ecologiei: cea a procesului, integrari isi umanitatii
(Ahern etal., 2001).

Ecologia, sustenabilitatea si designul sunt domenii diferite, dar ele
au fuzionat impreuna in ultimii ani. Acest lucru se datoreaza faptului ca
stilul de viatd uman are un impact negativ din ce in ce mai pregnant asupra
mediilor Inconjuratoare.
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Relatia dintre ecologie si amenajarea spatiului este foarte apropiata
si se confruntd cu o complexitate neasteptatd (Papanek, 1995). Ecologia
explicd modul in care este lumea naturald si cum se comporta iar designul
este un punct cheie de interventie pentru a produce sustenabilitate in
ecologie. Informatiile asimilate prin intermediul ecologiei pot influenta
peisagistica.

Arhitectura peisajului este un domeniu multidisciplinar, care
incorporeaza aspecte de botanicd horticulturd, arte plastice, arhitectura,
design industrial, geologie si stiintele pdmantului, psihologia mediului,
geografie si ecologie.

Gandirea ecologica cu privire la design nu este cu siguranta 0 idee
noud. Inca din cele mai vechi timpuri "designerii" s-au uitat la natura pentru
a gasi "solutii" la problemele lor comune; ei au vazut natura ca modelul
perfect de urmat. Cu toate ca, in ultimul timp, este evidentd o crestere in
educatie ecologica si constientizarea problemelor de mediu in randul
profesionistilor ce se ocupa de proiectare,insd mai existd nevoie de timp
pentru a intelege mai bine expresia ecologiei prin design (Lomba-Ortiz,
2003). In fata problemelor de mediu noi abordiri pentru concilierea
decalajului dintre ecologie si design au fost explorate in arhitectura
peisajului. Astfel motivati de valori de mediu, peisagistii au dobandit
cunostinte din ce in ce mai vaste despre principii si sisteme ecologice
(Meyer, 2000).

Proiectarea ecologica a peisajului este ghidat de trei obiective
fundamentale:mentinerea integritatii peisajului, promovarea sustenabilitatii
peisajului si consolidarea spiritul natural si cultural al locului (Makhzoumi
si Pungetti, 1999).

Dezvoltarea bazatd pe o agriculturd modernd si din ce in ce mai
tehnologizata s-a dovedit a fi In contradictie cu principiile dezvoltarii
durabile, cu nevoia de produse biologice, cu pastrarea culturii locale si a
esteticii sociale specifice. Diversitatea spatiului rural din Romania necesita
abordari mai concrete, mai aplecate spre realitdti. Evolutia in conditii
geografice, istorice, sociale si culturale diferite, a determinat o mare
diversitate de sate, peste care este nepotrivit sd aplicim acelasi model de
dezvoltare. Desigur, situatia in care se afla acum o bund parte din spatiul
rural necesitd interventii de sus in jos, dar implicarea comunitatilor locale
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este esentiald pentru a realiza o dezvoltare complexa si durabil®. Peisajul
rural este o manifestare a patrimoniului cultural, care ar trebui sa fie
intotdeauna evaluate din perspectiva istorica. Sensibilizarea si educarea cu
privire la "cultura rurald " ar trebui sa fie subiectul central in gestionarea
spatiilor de locuit ce trebuiesc pastrare ca mici gospodarii rurale.

Un alt aspect ce ar trebui luat in considerare in amenajarea spatiilor
rurale face referire la zonele mari de vegetatie naturala ce ar trebui sa fie
protejate atunci cand se proiecteaza spatiile deschise. Este important sa fie
conectate zone mari de vegetatie cu petece mai mici de vegetatie sau cu
coridoare naturale deoarece peisajele bine conectate, care contin zone mari
de vegetatie vor ajuta la mentinerea biodiversitatii ajutand la infiltrarea apei
si actionand ca filtru de poluanti atmosferici.

Acest lucru se datoreaza faptului ca zone mari de zone naturale au
mai mult beneficii ecologice decat o serie de petece mici izolate de arii
naturale. Solurile agricole ar trebui sa fie protejate de urbanizare.
Coridoarele riverane ar trebui mentinute deoarece ajutd la conectarea
elementelor de peisaj independente si pentru a proteja apele curgdtoare de
poluare si alte tipuri de degradare iar protejarea apelor curgitoare de
poluarea vor ajuta la mentinerea sanatatii animalelor acvatice (Rao, 1997).

Ca o concluzie la cele mentionate anterior, procesul de amenajarea
satelor ar trebui sda fie holistic si interdisciplinar. Experti din diverse
discipline, cum ar fi geografie, geologie, biologie, ecologia peisajului, ar
trebui sa lucreze impreund cu proiectantii din peisagistica. Peisagistii ar
trebui sd depund eforturi pentru a obtine un echilibru intre sistemele facute
de om si sistemele naturale. Sustenabilitatea ar trebui sd fie planificata la
toate nivelurile. Fiecare peisaj are o structurd unicd si un pattern. Aceste
patternuri ar trebui sa fie respectate pentru planificarea spatiilor si structura
generala a peisajului ar trebui sa fie proiectat pentru biodiversitatea si
sustenabilitate.

4. Natura — sursa de energie si stare de bine
In zilele noastre, nu mai este suficient ca mediul si raspundi la
exigentele functionale ale unei persoane, ci trebuie sa satisfacd anumite
exigente subiective, de ordin psihologic, caracteristice pentru relatia individ-
mediu (Seéze, 1994). Aceasta este modalitatea prin care natura contribuie la

6 http://www.cogitus.ro/administratie/spatiul-rural-romanesc-intre-dezvoltarea-proiectata-
de-sus-in-jos-si-implicarea-comunitatilor
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dezvoltarea armonioasi a individului. In sdnul acesteia se pot desfisura
activitati precum: plimbari, inot, pescuit, odihnd, contemplare, etc. Adesea,
natura este asociatd cu salbdticia, aceasta perceptie fiind tipic urbana.
Libertatea, oportunitatile diverse, relaxarea, dar si pericolul, plictiseala si
absenta solicitdrilor pot caracteriza natura. Pentru majoritatea oamenilor
natura are un efect energizant. Studiile au aratat ca pacientii care au suportat
o interventie chirugicala si a caror fereastra din camera de spital da spre un
peisaj natural se insdndtosesc mai repede decat cei a caror fereastra da spre
alte cladiri (Ulrich, 1984). Exista insa si studii a cdror rezultate au aratat
contrariul. Spre exemplu, intr-o institutie pentru persoane in varsta, vederea
spre un peisaj natural este asociat cu declinul starii de bine (O Connor,
Davidson si Gifford, 1991). in acest caz, este presupus faptul ci vederea
naturii are, pentru aceste persoane, o conotatie de izolare, singurdtate, fara
speranta intoarcerii in mediul familial.

5. Introducerea conceptului de stare de bine

O definitie generald a termenului de stare de bine face referire la o
functionare si o experienta optima (Ryan and Deci 2001). Ethan McMahan
st David Estes, in 2011, mentionau cd natura exactd a functiondrii optime nu
este clard deoarece conceptul de stare de bine este unul abstract, puternic
individualizat si a cdrei acceptiune se afld intr-o permanentd schimbare,
fiind astfel dificil de operationalizat si masurat. Cu toate acestea,
numeroasele definitii date acestui termen tind sa faca referire la doua
conceptii filosofice: eudaimonsim si hedonism.

Etimologic, eudaimonia este formata din particula eu ce reprezinta
starea de bine sau de bun si daimonia care se refera la spirit, fiind astfel un
concept centrat pe potentialul uman. Conceptul de eudaimoism apare pentru
prima datd in lucrarea lui Aristotel, ,,Nichomachean Ethics” si reprezintd o
serie de actiuni virtuoase ce sunt achizitionate prin alegerea liberd a
persoanei. Waterman, in 1993, mentiona ca starea de bine din punct de
vedere eudaimonic vizeaza actiunile unei persoane in conformitate cu natura
acesteia si cu valorile pe care acesta le detine. Elementul central in definitia
acestuia este realizarea de sine, axata pe identificarea si dezvoltarea
potentialului propriu. In 1995, conceptul este actualizat de catre Ryff si
Keyes care tin sa precizeze faptul cd starea de bine reprezinta atingerea
potentialului adevarat al persoanei. In anul 2008, Richard Ryan definea
termenul de eudaimonie ca un set de caracteristici precum: indeplinirea unor
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obiective si valori intrinseci ca scopuri in sine, dezvoltarea personald,
sdnatatea fizicd, motivatie intrinseca si satisfacerea nevoilor de autonomie,
competenti si asociere. In 2013, acesta vine in completarea definitiei cu
ideea conform careia oamenii se indreapta spre un nivel al functionarii in
care sunt complet autonomi si 1si folosesc la maximum potentialul. De-a
lungul timpului, termenul de eudaimonie a suferit modificari si adaugiri,
insd acceptiunea de baza e termenului, cea de fericire si maniera in care o
persoana isi traieste viata, raimane neschimbata.

Pe de alta parte, termenul de hedonism abordeaza starea de bine a
persoanei din punct de vedere al placerii si al evitdrii durerii. Initial,
conceptul facea referire la placerile senzuale fiind folosit pentru prima data
de catre Aristipp din Cirene in antichitate, ulterior termenul a fost dezvoltat
de Epicur pe o bazad rationalistd si se referd la raportul dintre plicere si
suferinta ce poate fi maximizat.

Waterman (1993), defineste hedonismul in termenii experientelor
subiective precum bucuria si satisfactia asupra vietii. Corey Keyes (2002),
utilizeaza constructul de stare de bine emotionala atunci cind face referire la
hedonism si reprezintd o combinatie a satisfactiei asupra vietii, nivelul
fericirii s1 prezenta afectelor pozitive. Ryan si Deci, In 2009, afirma ca
starea de bine, din punct de vedere hedonic, vine din experimentarea plicerii
si evitarea durerii cAt mai mult posibil. In anul 2013, Michael Steger si
colaboratorii, descriu termenul de hedonism ca un comportament ce are ca
scop deducerea emotiilor pozitive, auto-gratificatie si auto-exprimarea,
precum si minimalizarea durerii intr-o maniera ce nu impune limite.

Huta si Waterman (2013), mentionau cd distinctia celor doua
concepte reprezintd un interes aparte pentru cercetdtorii din domeniul
psihologiei, iar o examinare a site-ului PsycINFO a aratat cd numarul
publicatiilor referitoare la eudaimonia s-a dublat dupa anul 2008. Odatad cu
numadrul mare de studii ce au la bazd aceste concepte creste si numarul
definitiilor conceptuale si operationale folosite, Tn special pentru termenul
de eudaimonie.

O dificultate in tratarea celor doud teme consta in faptul cd exista
diferite puncte de vedere referitoare la relatia celor douda abordari, de
exemplu, Kashdan, Biswas- Diener si King (2008) considera ca cele doua
abordari sunt identice, Huta si Ryan (2010) considera ca cei doi termeni sunt
asimetrici, definind eudaimonia ca un tip de comportament, iar hedonismul
ca un mod de a simti, insd punctul de vedere majoritar a ramas fidel
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conceptiei lui Ryff, din 1989, care mentioneazd cd cele doua sunt
independente una de cealalta.

Astfel, abordarile eudaimoniste si hedonice asupra stérii de bine se
diferentiaza in functie de gradul in care se bazeaza pe criterii subiective sau
obiective asupra stirii de bine. In anul 1950 concepte precum bunistare,
adaptare, sdndtate mentald aveau multe in comun cu conceptia comuna
despre fericire. Cu toate acestea, in ultimele decenii, oamenii de stiintd
sociald au scapat in mare masurd de aceste blocaje si au permis, astfel, un
progres in conceptualizarea termenului de fericire. In prezent, este acceptat
faptul ca existd mai multe variatiuni ale starii de bine, care nu concura in
mod necesar.

Pe scurt, abordarea hedonica se centreaza pe starile mentale pozitive,
subiectiv determinate de individ, pe cand abordarea eudaimonica se
centreaza pe experientele care sunt iIn mod obiectiv bune pentru persoana in
cauza (Kagan, 1992). Din punctul de vedere al lui Samman (2007),
abordarea eudaimonicad include starea psihologicd de bine ce analizeaza
maniera in care o persoand evolueaza in raport cu problemele existentiale
ale vietii, iar cea hedonica include starea subiectiva de bine ce se referd la ,,0
evaluare individuald a propriei vieti, In termenii propriei stari afective, ai
functionarii psihologice si ai functionarii sociale”. Cu toate acestea, poate fi
o problema atunci cand cele doua constructe, cel de stare subiectiva de bine
si stare psihologicd de bine, sunt definite In contrast ca in cazul in care
acestia au fost operationalizati in termeni simetrici.

O clasificare asupra dimensiunilor starii de bine o regasim in cartea
wStarea subiectiva de bine — Consolidarea ei prin actiuni psihologice”, a
autoarei Muntele-Hendres, 2009. Conform acesteia, starea de bine are trei
dimensiuni: prezenta afectelor pozitive, absenta celor negative si o evaluare
cognitiva a vietii si anume satisfactia asupra vietii. De asemenea, starea de
bine este caracterizatd din punct de vedere al subiectivitatii, Campbel si
Veenhoven mentioneaza cd fericirea rezida din interiorul experientei
individuale, si obiectivitatii. Instrumentele de evaluare a aspectelor pozitive
si evaluare globald asupra vietii unei persoane reprezintd de asemenea
caracteristici ale stdrii de bine.

In anul 1995, Ryff si Keys oferd o lumini noua constructului de stare
de bine psihologica. Cadrul teoretic de la care pornesc cei doi in elaborarea
modelului multidimensional asupra starii de bine este reprezentat de teoriile
despre functionarea pozitiva din Psihologia dezvoltarii — stadiile
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psihosociale ale lui Erickson (1995), tendintele fundamentale ale vietii
preluate de la Buhler (1935) si schimbarile de personalitate ale lui
Neugarten (1973); din Psihologia Cognitiva prin lucrarile lui Maslow (1968)
despre actualizarea sinelui, Allport (1961) despre formularea maturitatii si
Jung (1933) — descrierea individualizarii; si din literatura psihiatrica, de
asemenea.

Modelul multidimensional asupra starii de bine al celor doi cuprinde
sase componente distincte: autonomia — independentd si autodeterminare,
controlul asupra mediului — abilitatea cu care persoana isi conduce viata,
dezvoltarea personald — deschiderea catre noi experiente , relatiile pozitive
cu ceilalti — posibilitatea de a avea relatii satisfacatoare si de buna calitate cu
alte persoane, scopul 1n viatd — convingerea ca viata are un sens si auto-
acceptarea — atitudinea pozitiva asupra trecutului si a oamenilor.

Cercetdrile lui Bradburn si Caplovitz, in 1965, mentionau faptul ca
nu existd dimensiuni diferite numite sanatate mentald, ajustare subiectiva,
fericire sau stare de bine psihologica, ci ca toate se incadreaza in aceeasi
dimensiune si indivizii sunt descrisi ca plasandu-Se Sus sau jos pe aceastd
dimensiune. Avand in vedere faptul ca Bradburn géseste o echivalenta intre
termenii de sdnatate mentala si fericire, acesta face distinctia intre afecte
pozitive si negative si defineste fericirea ca un echilibru intre cele doua.
Cele doua, afectele pozitive si negative, nu sunt pur si simplu opuse unul
celuilalt, ci sunt doud lucruri independente, dar care trebuiesc studiate
impreund pentru a putea obtine o perspectiva de ansamblu asupra starii de
bine. Din punctul sdu de vedere, o persoana cu un nivel ridicat al afectelor
pozitive fatd de cele negative va avea un nivel ridicat al starii de bine si
Invers.

6. Starea subiectiva de bine

De-a lungul istoriei, filosofi si lideri religiosi au sugerat faptul ca
diverse caracteristici precum iubirea si Intelepciunea sunt elementele
esentiale pentru o viata implinitd. Jeremy Bentham, un adept al
utilitarismului, aduce argumente conform carora prezenta placerii si lipsa
durerii sunt caracteristicile esentiale ale unei vieti bune.

Cele mai multe informatii referitoare la starea subiectiva de bine
deriva din anchetele sociale. Aceastd prima etapd din evolutia treptatd a
starii subiective de bine se folosea de indicatori socio-demografici pentru a
afla cat de fericiti sau satisfacuti se simt indivizii de viata personald in
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general sau in anumite aspecte ale acesteia. Chiar daca acest concept a
devenit cercetat destul de tarziu, el se regaseste in scrieri de acum cateva
milenii, spre exemplu, Marcus Aurelius, mentiona cd ,,niciun om nu este
fericit daca nu crede acest lucru”. Shin si Johnson (1978), definesc aceasta
formd de fericire ca ,,0 evaluare globala a calitatii vietii unei persoane, in
conformitate cu criteriile proprii”.

In anul 1976, Andrews si Withey doreau si misoare latura afectivi
si cea cognitivd doar prin utilizarea unui singur item si anume: ,,ce simti in
legdtura cu viata ta luatd global?”, acest item se masura pe o scald de tip
Likert in 7 trepte, de la foarte Incantat la foarte nemultumit. Rezultatele lor
au aratat ca mai mult de 99% din respondenti au facut o asemenea evaluare
vietii lor, anterior.

Unul dintre pionerii acestui domeniu, Angus Campbell (1981),
mentiona faptul cd acest tip de cercetare este acurat deoarece aceste
cercetari se bazeaza pe prezumtia ca experientele nenumarate prin care trec
oamenii zi de zi se adauga la starea subiectiva de bine globala si ca aceste
sentimente raman constante o perioada indelungata de timp, astfel putand fi
exprimate cu candoare si precizie. Urmand modelul prezentat anterior,
Campbell foloseste in cercetarea sa, The quality of american life, un singur
item cu scopul de a afla cat de satisfacuti au fost oamenii de viata lor in
general in ultimele zile.

O a doua etapd in evolutia acestui concept, a reprezentat-0 etapa
crearii de teorii, o ectapa ce se axa mai ales pe verificare modelelor
conceptuale. In aceasti etapd, pentru inceput s-au formulat definitii ale
conceptului de stare subiectivd de bine si fericire. Una dintre categoriile ce
defineau starea de bine folosea criterii externe precum virtutea, sfintenia.
Coan (1977) a revizuit varietatea de conceptii ce prevedeau conditia ideala
ce au dominat in diferite culturi si epoci. In definitiile normative, fericirea
nu este consideratd a fi o stare subiectiva, ci mai degraba ca posedand
anumite calitati dezirabile. Acest tip de definitii sunt normative, deoarece
definesc ceea ce este dezirabil. Criteriul fericirii de acest tip, nu este
judecata subiectivd a individului, ci valoarea oferitd de observator.
Tatarkiewicz (1976), da un sens al fericirii In functie de succesul fiecaruia,
pe care trebuie sa 1l definim in raport cu anumite standarde.

Domeniu de interes al starii de bine subiective, are trei paliere.
Primul se referd la subiectivitate si, potrivit lui Campbell (1976) aceasta
apartine experientei individului. Conditiile obiective, desi se presupune ca
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au o influentd asupra starii de bine subiective (avere, confort, virtute,
sandtate), nu sunt considerate inerente si necesare pentru definirea
termenului. Cel de-al doilea palier include masuratorile pozitive, ce nu
presupune doar absenta factorilor negativi precum in masuratorile sanatatii
mentale, doar ca relatia dintre indicii pozitivi si negativi nu este pe deplin
inteleasa. Al treilea palier prezinta faptul ca masuratorile starii subiective de
bine includ de obicei o evaluare globald a tuturor aspectelor din viata unei
persoane. Chiar daca satisfactia intr-un anumit domeniu se poate realiza, in
mod obisnuit, evaluarea se face per total si accentul se pune pe o judecatd
integrata a unei persoane despre propria viata.

Diener, Oishi si Lucas (2012), sintetizeaza abordarile conceptului de
stare de bine subiectiva de-a lungul timpului din mai multe perspective, de
asemenea, acestea putand fi catalogate in 3 mari grupuri si anume: teoria
nevoii de satisfacere a obiectivelor, teoriile proceselor sau activitatilor si nu
in ultimul rand teoriile predispozitiilor genetice si ale personalitatii.

Prima teorie, teoria nevoii de satisfacere a obiectivelor, se centreaza
pe ideea ca eliminarea durerii si satisfacerea nevoilor biologice si
psihologice creeazi plicerea. in cadrul acestor teorii se regiseste teoria lui
Maslow, cea a trebuintelor umane si de asemenea teoria lui Freud despre
principiile plicerii. In sustinerea acestei teorii, Sheldon, Elliot si Kim
realizeazd o cercetare a carei rezultate releva faptul ca satisfacerea nevoilor
coreleaza pozitiv cu gradul satisfactiei asupra vietii.

Teoriile proceselor sau activitatilor sustin faptul cd simpla implicare
intr-o actiune genereaza fericire. Cele mai notabile cercetdri sunt
reprezentate de cele ale lui Csikszentmihalyi (1975) ce sugereaza ca oamenii
sunt cu atat mai fericiti cu cat sarcina in care sunt implicati corespunde
nivelului lor de cunostinte si abilitati. De asemenea starea subiectiva de bine
mai poate fi explicatd si de catre atingerea telurilor, in sensul ca telurile
importante si progresul facut in realizarea lor repezintd indicatori de
incredere ai starii de bine, iar simpla combinare a nevoii de satisfactie si
activitatile placute creaza o stare de bine.

Atat prima, cat si a doua teorie sustin faptul cd in momentul in care
se va ajunge la satisfacerea obiectivelor si implicarea in activitati placute,
starea de bine subiectiva se va modifica. In mod contrar, teoriile trasaturii
sustin cd existd o anumitd stabilitate Tn starea de bine a oamenilor ce nu
poate fi explicatd de stabilitatea conditiilor vietii si cd starea de bine
subiectiva este influentata in manierd semnificativd de dispozitiile
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personalitatii. Un exemplu il reprezinta studiul lui Diener (1993) care a
descoperit ca stabilitatea starii subiective de bine a putut fi comparata intre 3
esantioane a caror venit a crescut, scdzut sau a ramas constant pe o perioada
de 10 ani.

Cea de-a treia teorie, cea genetica, argumenteaza ideea conform
careia avem o baza geneticd ce ne determina sa fim fie fericiti, fie nefericiti.
Tellegen si asociatii au realizat un studiu pe monozigoti ce au fost despartiti,
dupa ce anterior crescusera impreund si comparati cu un alt set de gemeni,
dizigoti. Dupa repetarea experimentului pe mai multe serii de gemeni,
acestia au concluzionat faptul ca 55% din variabilitatea emotiilor negative si
45% din cele pozitive pot prezise de variatii genetice.

Notiunea de confort a fost foarte putin explorata, desi are o influenta
puternicd asupra calitatii vietii. Ea este legata de perceptia individului, de
starea sa de spirit, de situatia in care acesta se afla, dar si de sentimente. Este
cel mai adesea asociat cu medii specifice, precum locuinta si spatiul de
munca (G. Moser, 2009). Cadrul de viatd reprezintd o realitate locativa,
urband si arhitecturald, traitd insd subiectiv si psihologic, mai ales intr-un
registru identitar (Séze, 1994). Se regaseste aici o sensibilitate sporitd fata
de aspectele de mediu, precum echipamente, servicii urbane, spatii verzi,
ambianta, vecinatatea, spatiul personal (G. Moser, 2009).

7. Concluzii

De-a lungul timpului conceptul de stare de bine a suferit numeroase
modificari, insa daca ar fi sa facem o sinteza a teoriilor regasite, constructul
de stare de bine ar fi definit ca o reflectare a perceptiel si a evaludrii
individuale a propriei vieti, In termenii propriei stdri afective, ai functiondrii
psihologice si ai functiondrii sociale (Muntele — Hendres, 2009).

Punctele comune ale celor doua abordari, starea de bine subiectiva si
cea psihologica, se regdsesc in structurarea celor trei dimensiuni ale
conceptului si anume prezenta afectelor pozitive, absenta celor negative si
satisfactia asupra vietii. Literatura de specialitate este centratd pe aflarea
motivelor si a modului In care oamenii 1si evalueazd viata intr-o manierd
pozitiva, atat din punct de vedere a judecatilor cognitive, cat si a reactiilor
afective. Satisfactia asupra vietii este definitd ca maniera pozitiva in care un
individ isi judeca viata per ansamblu, cu alte cuvinte, cat de multumit este
individul de viata pe care o traieste. Turistul resimte o stare de bine
subiectivd ce cuprinde anumite zone ce sunt influentate mai tare de
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experientele turistice. Interesul pentru aceste emotii s-a dezvoltat in urma
recunoasterii existentei unei slabe legaturi intre circumstantele obiective

(avere,

no

o

10.

11.

12.

13.

etc) si nivelurile de fericire (Layard, 2006).
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CHAPTER Il
RURAL TOURISM IN SOME EUROPEAN
COUNTRIES

ASPECTS REGARDING THE DEVELOPMENT OF
AGRITOURISM IN REPUBLIC OF MOLDOVA

ASPECTE PRIVIND DEZVOLTAREA AGROTURISMULUI iN
REPUBLICA MOLDOVA

Simion CERTAN!
lon CERTAN?

Abstract

Agritorism activity represents both a pleasant and useful way of spending time.
Republic of Moldova, which has a very rich heritage: numerous attractive landscapes, rich
fields, fabulous vineyards and orchards, beautiful rivers and lakes, quite pleasant
temperatures, unique customs and traditions, rich history and culture, very hospitable
people, has all the reasons to approach carefully and responsibly the problems of
agritourism.

This study presents the way in which Moldovan agritourism is organized, the
possibilities for its development, modernization and efficientization in order for it to be
included among the basis activities of our national economy.

Key words: agriculture, efficiency, tourism potential

1. Introducere

Prin Declaratia de independentd (27 august 1991) Republica
Moldova s-a declarat decisa sa-si consolideze locul printre natiunile
democratice ale lumii si sd faureasca o economie prospera, ceea ce impune,
fara indoiald, mutatii importante nu numai de forma, ci mai ales de fond, in
toata constructia economiei nationale, inclusiv si a agroturismului.

Este firesc sd se manifeste in permanentd o curiozitate asidud si
totodata treaza fata de agroturism pentru a schimba spre mai bine modul de
organizare, pentru a elabora si aplica modalitatile eficiente de dezvoltare si

! Prof. univ. dr. hab., Universitatea Agrard de Stat din Moldova, Chisiniu, Republica
Moldova, simcertan@hotmail.com
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modernizare ale agroturismului. Este absolut limpede ca toti cei antrenati in
sectorul agroturismului trebuie sa amplifice efortul de a gasi modalitatile de
certitudine, care ar exclude, sau, cel putin, ar limita riscurile si incertitudinea
in agroturism.

Situatia respectivd, ne obligd, fard indoiala, sa amplificdim si sd
intensificim cercetdrile stiintifice care trebuie sa ne indrume corect pasul
urmator in lunga cilatorie spre ,,mai bine” in agroturism, pentru a-1 inscrie
intre activitatile de baza a economiei nationale.

2. Notiuni si semnificatii

Definitiile, afirma Stefan Odobleja, nu sunt numai mijloace de
percepere sau intelegere a lucrurilor si fenomenelor, ci si puncte de plecare
pentru noi creatii.

Insa, mai intdi, semnificatia corectd a oricirui termen asigurd
claritate. Evident, in orice cercetare stiintifica, inclusiv si celor ce tin de
agroturism, este oportun a preciza definitiile termenilor utilizati. Necesitatea
precizarii termenului ,,agroturism” vine si de la faptul ca, spre exemplu,
Viorel Miron si altii [6] afirmd ca agroturismul are mai multe definitii, majoritatea
dintre care se rezuma la urmatoarele:

* organizarea vizitelor turistice in agropensiuni, in care se ofera
posibilitatea unui sejur in casa taraneasca, alimentatie traditionala sanatoasa
din produsele locale, participarea la actiuni din comunitatea sdteasca;

= o forma de afaceri a unei gospodarii de fermieri, care consta in chiria
casei pentru oaspeti, pentru a obtine un profit (din vanzarea de servicii,
produse) si noi locuri de munca la sat;

* o forma de calatorie si petrecere a timpului liber in atmosfera unui
sat adevarat, cu scopul de cunoastere a culturii, atractiilor si vietii destinatiei
rurale din prima sursa - taranul,

» o forma de dezvoltare a comunitatii satului si teritoriului rural, prin
diversificarea economiei locale datoritd valorificarii ospitalitatii traditionale.

Acelasi autor sustine ca agroturismul se deosebeste de alte forme de
turism prin:

= accentul pe cazarea in agropensiune si aprofundarea in ritmul ei de
viatd rurald cotidiana, posibilitatea de a locui impreund cu familia gazdei
dintr-o destinatie anume, contactarea cu comunitatea locald si practicarea
unor meserii satesti agricole;

= spatiul unei gospodarii agricole ofera o libertate si un contact firesc
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cu natura, puritatea apei si aerului, peisaje naturale si culturale deosebite,
posibilitatea de a face excursii pe potecile satului, participarea la evenimente
locale sau munci agricole, pescuit sau colectarea de pomusoare etc.;

* Jocatia agropensiunii este unicd prin amplasamentul in peisajul
irepetabil al unei regiuni anume si speciald prin relatiile stabilite dintre
gazdd si comunitatea de oameni care stiu sd facd bine ceva traditional
locului;

= sejurul este mai ieftin, pentru ca turistul foloseste produse si servicii
direct de la sdteanul primitor, care mai si propune o gama diversa de oferte
la preturi negociabile.

Agroturismul conform ,,Dictionarului poliglot explicativ de termeni
utilizati in turism”, este o ,,forma de turism practicatd in mediul rural, bazata
pe asigurarea serviciilor de cazare, masd, agrement si altele in cadrul
gospodariei taranesti...” Aceastd forma complexa de turism oferd oamenilor,
ce doresc sd se relaxeze, posibilitatea de a-si petrece timpul liber in
gospodariile familiilor taranesti si include doud aspecte importante de
activitate:

1) turistica propriu-zisa ce include circulatia, alimentarea, cazarea etc.

2) agricola practicata de gazde, altfel zis producerea si prelucrarea
primara a produselor agroalimentare, precum si comercializarea acestora.

Definitia fundamentald a agroturismului, in opinia lui Vergina
Buianu [1, p.54], trebuie sd porneasca de la necesitatea gasirii de solutii
pentru gospodariile rurale, in sensul cresterii veniturilor potentialului
economic al acestora, dezvoltdnd servicii de gazduire si de valorificare a
produselor proprii si locale.

Studiul literaturii de specialitate ne permite sa constatdim ca
agroturismul este o forma de petrecere a timpului liber in familiile
taranilor, in atmosfera unui sat adevarat, cu scopul de a cunoaste traditiile,
obiceiurile, cultura, atractiile, de a participa la lucrarile specifice
localitatii, este orientat spre implicarea in ritmul de viata rurala cotidiana,
altfel zis de a cunoaste viata din mediul rural din prima sursa — taranul.

Consideram oportun ca acest gen de turism sa fie practicat indeosebi
de familiile cu copii ca o formd efectiva si eficientd de educatie, de
persoanele care in activitate nu se misca sau se misca putin, dar poate fi
practicat de orice persoanad care doreste sd revina la talpa tarii.
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3. Resursele disponibile pentru dezvoltarea agroturismului

Clima in tara noastra este moderat continentald si se caracterizeaza
prin iarnd blanda si scurta cu zapada putind, vara calda si lunga.

Depunerile atmosferice se caracterizeaza cu cantitatea anuala care
variaza in functie de zona si an de la circa 400 la 950 mm.

Cea mai importantd sursd pentru dezvoltarea agroturismului este
fondul funciar cu destinatie agricola, care la 01.01.2015 forma 2026.5 mii
ha. Pe padmanturile noastre troneaza cernoziomul (circa 80%) cu continut de
humus 2.5-5 la suta si bonitatea medie de 68 puncte.

Pentru teritoriul tdrii noastre este specific relieful variat care
reprezintd o campie deluroasa intretdiatd de vai si rapi. Doar 20.2% din
teritoriu (tabelul 1) au inclinare pand la un grad. Astfel de terenuri variaza
de la 10.8% in zona de Nord pana la 48.9% - in zona de Sud-Est.

Tabelul 1. Indicii medii ponderati ai pantei terenurilor arabile

Inclinarea suprafetei| Nord Centru | Sud - Est Sud Mediu pe Republici

<l° 10.8 18.9 48.9 23.2 20.2
1°-5° 721 50.4 44.4 56.7 60.6
5°-8° 13.4 22.6 5.7 15.6 14.8
>8° 3.7 8.1 1 4.5 4.4
Valorile medii 3°54' 4°00' 2°06' 3°36' 3°30'

ponderate ale
inclinarii terenurilor:

» totale 4°30' 5924 3°54' 4°18' 4°12'

Sursa: Buletin de monitoring pedoerozional, Chisinau

In mediu pe Republicd cu 60.6% domini terenurile inclinate de la 1°
la 5° (foto 1). Cea mai mare pondere ale acestora (72.1%) este la nordul
tarii. Terenurile cu panta inclinatd mai mult de 8° formeaza 4.4 la suta.
Segment de relief respectiv este prezentat in foto 2 care-i specific zonei
centrale (Codru) din tara noastra.
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Foto 1. Peisaj din lunca Nistrului Foto 2. Peisaj din Codru
|

Circa 80% din povarnisuri sunt indreptate spre vest, sud si est si doar
20% - spre nord.

Pe parcursul anilor in fondul funciar au dominat terenurile agricole.
La 1 ianuarie 2015 terenurile arabile alcatuiau 1817.4 mii ha (tabelul 2) sau
72.7 la suta din totalul terenurilor agricole, inclusiv 264.5 mii ha sau 40.7%
in proprietate publica si 1552.9 mii ha sau 83.9 la suta in proprietate privata.
Printre terenurile agricole in proprietate publicd cu 52.6 la sutd domina
pasunile, iar cea mai mica pondere (0.3%) revine fanetelor.

Tabelul 2. Terenurile agricole, la 1 ianuarie 2015

_ _ Total Din care
Terenuri agricole publici privata

mii ha % mii ha % mii ha %
Total 2499,7 100 649.5 100 1850.2 100
» teren arabil 1817,4 72,7 264,5 40,7 1552,9 83,9
» plantatii multianuale 291,7 11.7 37,3 57 254,4 13,8
» livezi 134.5 5,4 21,8 3,4 112,7 7,3
» Vil 137,5 5.5 8,0 1,2 129.5 7,0
» pasuni 346,4 13,8 341,5 52.6 4,9 0,3
» fanete 2,2 0,1 1,7 0,3 0,5 0,0
» parloaga 42,0 1.7 45 0,7 375 2,0

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova
In sectorul privat cu 83.9 la suti se evidentiaza terenul arabil. Daca
livezilor in sectorul public le revin 3.4% si viilor — 1.2%, apoi celor din
sectorul privat le revin respectiv 7.3% si 7.0 la sutd. Constatdm ca 42 mii ha
sau 1.7 la sutd din totalul terenurilor agricole sunt parloaga.
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Foto 3. Spatiu cu vegetatie foristiera din Codru

Padurile si alte terenuri cu vegetatie forestiera (foto 3) constituie
450.4 mii ha sau 13.3% din totalul terenurilor. Cu acest fond de padure, R.
Moldova este una dintre cele mai putin impadurite tari din Europa.
Ariile naturale protejate constituie 1,42% din teritoriul tarii noastre,
fiind delimitate in urmatoarele categorii:
» rezervatii naturale de stat 0,58%;
* Dranisti 0,08 %);
= sectoare reprezentative de landsaft 0,65 %;
= monumente ale naturii 0,1 %;
* cea monumente de ard horticold, gradini botanice, parcuri
dendrologice, parcuri zoologice

0,017 %.
Tabelul 3. Rezervatii stiintifice
Denumirea rezervatiei Raionul Suprafata, ha | Anul de infiintare
Codrii Strasani 5176 1971
Plaiul Fagului Ungheni 5559 1992
Prutul de Jos Cahul 1755 1991
Padurea Domneasca Glodeni 5736 1993

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova

Cele mai importante rezervatii stiintifice, care au suprafata totala de
18227 ha, sunt reprezentate de Padurea Domneascad (Glodeni) cu suprafata
de 5736 ha, Plaiul Fagului (Ungheni) — 5559 ha, Codru (Strasani) — 5176 ha,
Prutul de Jos (Cahul) — 1755 ha si altele.
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Republica Moldova ca destinatie a agroturismului dispune de 41
rezervatii peisagistice (foto 4) cu suprafata de 34200 ha printre care le
mentiondm pe cele de la Rudi-Arionesti, Valea Adanca, Saharna, (tabelul 3)
Tipova, Fetesti, Trebujeni si altele.

Resursele acvatice disponibile constituie 7,21 km® in mediu pe an si
sunt reprezentate de cele 3085 rauri mari si mici, paraie permanente si
temporare, lacuri naturale si artificiale.

Foto 5. Segment al raului Nistru

Cele mai mari resurse de apa se afla in raurile Nistru (57%) cu
lungimea de 1352 km, (foto 5), inclusiv pe teritoriul tarii noastre - 660 km,
si Prut (10%) cu lungimea respectiv de 967 si 695 km. Raurilor interioare le
revine 18% si apelor subterane 15 la suta.

4. Satul si dezvoltarea agroturismului
Teritoriul tarii noastre, potrivit Constitutiei, ,.este organizat, sub
aspect administrativ, in sate, orase, raioane...” La 1 ianuarie 2015 cele 1682
de localitati din tara noastrd au inclus 5 municipii, 61 orase cu 41 localitati
in componenta acestora, 916 sate in care isi au sediul consiliul sdtesc si 659
comune, plasate, de reguld, in spatii foarte pitoresti (foto 5, 6).
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Astfel, unitatea administrativd de baza in tara noastra este satul,
caruia, in conformitate cu ,,Cartea europeana a spatiului rural” [14,9] i se
atribuie urmatoarele functii:

1) economica, care include valorificarea durabila a resurselor naturale,
dezvoltarea unui sistem eficient de productie agricold, promovarea
turismului si ale altor servicii;

2) ecologica, care consta in ocrotirea bazelor naturale ale vietii
sdndtoase (pamant, aer, apa) pastrarea diversitatii si a caracterului specific a
peisajului, pastrarea sistemelor biologice;

3) socio-culturalad, care se refera la conservarea valorilor traditionale
comunitare si culturale legate de modul de viata rural, pastrarea
valorilor intruchipate in comunitatile rurale.

Foto 6 . Vedere generala asupra unui sat din Codru

4.1 Agricultura in activitatea economica a satului

Functionalitatea noului sistem economic national, bazat pe relatiile
de piata si deschis fata de lume, frecvent marcat de dinamism, deseori de
incertitudine si risc, uneori chiar de ostilitate, depinde, in mod hotarator, de
nivelul dezvoltarii agriculturii.

Agricultura a fost si ramane cea mai prezenta activitate economica in
satul din Republica Moldova chiar daca contributia acesteia la formarea
produsului intern brut se reduce de la 36.1% in 1990 (tabelul 4) la 15.2% in
2014.
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Tabelul 4. Contributia ramurilor la formarea produsului intern brut

1990 | 1995 | 2000 | 2005 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
PIB, in preturi 2005, | 596 | 239 |212 |299 |350 |373 |370 |4.05 |421
mid. $
PIB per cap, $ 1613 | 650 583 831 983 1047 | 1040 | 1138 | 1191
» agricultura 36.14 | 33.02 | 29.03 | 19.53 | 14.45 | 14.26 | 13.43 | 14.29 | 15.23
» industrie 36.65 | 32.15 | 21.72 | 16.34 | 1591 | 16.84 | 16.71 | 17.11 | 16.69
» Servicii 27.21 | 34.83 | 49.25 | 64.13 | 69.64 | 68.90 | 69.86 | 68.60 | 68.08

Sursa: Alcatuita de autori in baza informatiei de pe http://data.worldbank.org/indicator

De mentionat cresterea accelerata a ponderii serviciilor in PIB de la
27.21% in 1990 la 69.64 la suta in 2010 sau de 2.56 ori, apoi oscileaza usor
mentinandu-se practic la acest nivel pana in 2014.

Contributia agriculturii la formarea produsului intern brut in
Romania, spre exemplu, se reduce continuu de la 23.74% 1n 1990 (tabelul 5)
la 536% 1n 2014, cand ajunge aproape de tarile membre a Uniunii

Europene.

Tabelul 5. Contributia agriculturii la formarea produsului intern brut, %

1990 | 1995 | 2000 | 2005 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Romania 23.74 | 2142 |12.06 | 952 | 641 | 748 | 6.01 | 6.35 | 536
R. Moldova 36.14 | 33.02 | 29.03 | 19.53 | 14.45 | 14.26 | 13.43 | 14.29 | 15.23
Ucraina 25.57 1540 | 17.08 | 10.40 | 8.27 | 9.49 | 9.05 |10.16 |11.79

Sursa: Alcatuita de autori in baza informatiei de pe http://data.worldbank.org/indicator

Astfel, in 2014 contributia agriculturii la formarea PIB-lui (a 6-a
parte)din tara noastra, a fost de 2.9 ori mai mare decit in Roménia si de
circa 4.4 mai mare decat in tarile baltice, in conditiile in care agricultura are
valoarea adaugata relativa cea mai scazuta.

Productia globala obtinutd in sectorul public agricol variaza de la
1022 mil. lei (tabelul 6) (9.9 la suta din total) in 1995 la 88 mil. lei (0.97%
din total) in anul 2005, apoi fiind calculatd in preturile comparabile ale
anului 2005 se reduce de la 117 mil lei (0.94% din total) in 2005 la 42 mil

lei (0.42% din total) in 2012.
Tabelul 6. Productia globala agricola in preturi comparabile, mil.lei

1995* | 2000* | 2005* | 2005** | 2010%* | 2011** | 2012**

Total 10293 | 7919 | 9080 | 12402 | 12147 | 12758 9909
» publica 1022 98 88 117 79 66 42
» privata 9271 | 7819 | 9092 | 12285 | 12068 | 12692 9867

din care: 5143 | 2034 | 2652 | 3508 3813 4054 3191

» colectiva
» a gospodariilor 240 2434 | 6440 8777 8255 8638 6676
taranesti (de fermier)
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» a gospodariilor
populatiei 3888 | 3351

* in preturi comparabile ale anului 2000
** in preturi comparabile ale anului 2005
Sursa: Anuarele Statistice ale Republicii Moldova

In sectorul privat domina productia agricola recoltati de gospodariile
populatiei si gospodariile taranesti (de fermier) ponderea céreia in totalul
celei obtinute In sectorul privat creste de la 44.5% in 1995 la 71.4% in 2005,
apoi se micsoreaza la 67.7% in anul 2012.

Insa si in anul 2012, cel mai nereusit, gospodariile populatiei si
gospodariile taranesti (de fermier), dispunand doar de circa 43.8% din
terenurile agricole, au recoltat 67.37% din volumul productiei agricole
totale, inclusiv 58% - din productia vegetala si circa 87% - din productia
animala.

Dupa declararea independentei a suferit schimbari de proportii
contributia ramurilor in totalul productiei agricole. Pe parcursul anilor 1995-
2013 domina productia vegetald, ponderea careia oscileaza intre 61.5% in
2012 (tabelul 7) si 72.3% in anul 2013.

Tabelul 7. Structura productiei agricole pe ramuri in gospodariile de toate
categoriile, %

1995 2000 | 2005 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Productia agricola totalda 100 100 100 100 100 100 100
productia vegetala 70.0 69.0 68.9 66.2 71.7 61.5 72.3
» culturi cerealiere 19.0 25.0 22.9 18.8 28.0 17.9 28.8
» legume 7.0 5.0 7.3 7.4 8.1 6.0 5.5
» fructe, nuci, pomusoare 7.0 3.0 4.4 3.9 6.8 6.7 54
» struguri 9.0 12.0 12.8 12.1 6.1 104 9.0
productia animala 30.0 31.0 31.1 33.8 27.9 38.5 21.7
» productia de vite si pasari | 16.0 14.0 14.8 18.9 14.5 21.5 15.4
» lapte 10.0 13.0 10.9 10.2 10.0 111 8.0
» oud 3.0 4.0 4.4 4.0 3.3 4.2 3.0

Sursa: Calculele autorilor in baza Anuarelor Statistice ale Republicii Moldova

Intre produsele vegetale se evidentiaza culturile cerealiere cdrora le
revine de la 17.9% 1n 2912 la 28.8% in 2013.
Daca in anii 90 ai secolului trecut fructelor le revenea 17%, apoi
ponderea lor oscileaza de la 3.0% 1n 2000 la 6.8 la sutd in anul 2011,
respectand cu strictete succesiunea specifica fructelor, an roditor urmat de

un an mai putin roditor.
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Foto 7. Plantatiile viilor si fabrica de vin Purcari

Viticultura a fost, este si va raméne cartea de vizitd a tarii noastre
chiar daca ponderea strugurilor in structura productiei agricole variaza de la
6.1% in 2011 la 12.8% 1in 2005. Pentru cei ce practica agroturismul
viticultura este cea mai recomandata ramura pentru a participa la lucrarile
agricole, desi pot participa si la alte activitati care-s specifice localitatii.

In structura productiei animaliere, care variaza de la 27.7% in 2013
la 38.5% in 2012 domina productia de vite si pasari.

Atat in economia tdrii cat si Tn economia satului domind categoric
productia din industria prelucrdtoare caria in 2000 ii revenea 79.3% din
totalul valorii productiei industriale si in 2013 — 82.9 la suta. Agroturistii pot
vizita, dupd dorintd, beciuri si orase subterane, vinoteci, intreprinderi de
prelucrare primara a vinului, de producere a vinurilor spumante etc.

Interes turistic major prezintd complexele pentru fabricarea si
pastrarea vinului ,,Cricova”, ,,Milestii Mici”, ,,Branesti” etc. si cele 142
vindrii printre care nominalizdim ,,Purcari” din raionul Stefan Voda,
,»Ciumai” din raionul Vulcanesti, ,,Cojusna” si ,,Romanesti” din raionul
Strageni si altele la fel ca si gospodariile taranesti, mestesugariile care se
afla, practic, in toate raioanele republicii.

Aici agroturistii au posibilitatea de a participa la lucrarile care sunt
parte la tehnologia producerii vinurilor, de a urmari cum sunt imbuteliate si,
desigur, de a gusta produsul finit.

Sigur, se cer masuri consistente pentru a schimba spre ,,mai bine”
situatia din agricultura, ceia ce, in mare masura, depinde de investitii.

Totalul investitiilor in capital fix pe obiecte de menire productiva
(tabelul 8) 1n agricultura a crescut de la 90.7 mil lei in 1995 la 1785.1 mil lei
in 2013 sau de circa 20 ori.
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Tabelul 8. Investitii in capital fix pentru dezvoltarea a

riculturii, milioane lei

1095 [ 2000 | 2005 | 2010 | 2011 [ 2012 | 2013

Investitii in capital fix
pe obiecte de menire 90.7 58.9 | 425.1 1045.6 | 1808.2 | 1641.8 | 1785.1
productiva

_din care: 255 |82 [429 |308 |475 |461 |328
» publica
» privata 645 | 462 | 3410 |862.5 | 14441 | 1434.7 | 1647.8
» mixta (publicasi | 38 |64 0.9 3.0 0.7 05
privatd)
» a intreprinderilor - 03 [303 |1232 |2345 |924 |[264
mixte
» @ investitorilor - 04 |45 281 |789 |67.9 |775
straini

Sursa: Calculele autorilor in baza informatiei selectate de pe http/www.statistica.md

In anii 1995-2013 investitiile in sectorul public al agriculturii s-au
majorat de 1.29 ori, iar in cel privat - de 25.5 ori. Contributia investitorilor
straini a crescut de 194 ori, insd ponderea acesteia in totalul investitiilor in
2013 forma doar 4 la suta, ceea ce-i mult prea insuficient.

Investitiile au influentat mutatiile ce au avut loc in structura
productiei agricole care se manifestd prin tendinta de a micsora ponderea
culturilor intensive cum ar fi struguri, fructe, legume, tutun etc. si cresterea
ponderii produselor ce necesitd volum mic de capital cum ar fi grau,
porumb, floarea soarelui si altele.

4.2.  Protectia resurselor disponibile pentru dezvoltarea
agroturismului

Pentru dezvoltarea agroturismului extrem de important ramane
protectia resurselor disponibile pentru dezvoltarea agroturismului, inclusiv
ocrotirea atmosferei, solului, apei, florei, faunei. Practic toti specialistii in
domeniu sustin cd protectia mediului ambient contribuie la protectia
sandtatii omului care-i orientatd spre asigurarea unei stari psihologice si
fizice normale, favorabile pentru trai si munca. Evident, omul trebuie sa-si
aduca aportul la ocrotirea mediului ambiant, conservarea si pastrarea
diversitatii sistemelor biologice, mentinerea peisajului, mai intdi, prin
investitii considerabile.

Totalul investitiilor in active materiale pe termen lung pentru
protectia mediului si folosirea rationald a resurselor naturale variaza avand
tendinta de a creste de la 6060 mii lei in anul 2000 (tabelul 9) la 72369 mii
lei (preturi curente) in anul 2014 sau de circa 12 ori.
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Tabelul 9. Investitii in active materiale pe termen lung pentru protectia mediului si
folosirea rationala a resurselor naturale, mii lei in preturi curente

2000 | 2005 | 2010 | 2011 2012 2013 2014
Total 6060 | 43939 | 41521 | 31050 | 73479 | 65955 | 72369
» protectia si folosirea 1315 | 23062 | 14250 | 14819 | 15196 | 39377 | 43938
rationald a resurselor de apa
» protectia si folosirea 4723 | 20877 | 19698 | 15208 9789 22810 | 26312
rationald a terenurilor
» protectia aerului atmosferic - - 0.0 0.0 45477 1694 -
» alte domenii 22 - 7572 1022 3018 2073 2119

Sursa: Calculele autorilor in baza informatiei selectate pe http/www.statistica.md

Daca in anii 2000, 2010 si 2011 dominau investitiile alocate pentru
protectia si folosirea rationala a terenurilor, alcdtuind respectiv 77.9%,
47.4% s149.0% din totalul investitiilor.

In anii 2005, 2012, 2013 si 2014 investitiilor destinate protectiei si
folosirii rationale a resurselor de apa le reveneau respectiv 52.5%, 20.7%,
59.7% si 60.7% din totalul investitiilor.

Doar in anul 2012 au fost mai consistente (61.9% din total)
investitiile pentru protectia aerului atmosferic.

Constatam insd cd, in general, investitiile pentru protectia mediului
sunt mult prea insuficiente.

4.3. Realizarea functiei sociale si culturale a satului din Republica
Moldova

Nucleul structurii sociale la sate este familia si deloc intAmplator cea
mai importanta prerogativa a fost si ramane imbunatatirea conditiilor de
munca si de trai ale familiilor taranesti.

Chiar daca in mediul rural veniturile disponibile (medii lunare pe o
persoand) s-au majorat de la 723.8 lei in 2006 (tabelul 10) la 1406.1 lei in
2013, ele nu acopera minimul de existenta care in 2013 era de 1612.3 lei.

Tabelul 10. Veniturile disponibile
Total in mediu urban in mediul rural
2006 2013 2006 2013 2006 2013

Venituri disponibile, (media| 839.6 | 1681.4 | 1000.8 | 2046.3 | 723.8 | 1406.1
lunara pe o persoand), lei

» activitatea salariala, % 41.6 41.6 57.1 53.8 26.1 28.3
» activitatea individuala 18.6 9.1 2.6 11 345 17.8
agricola, %

» activitatea individuala 7.8 6.9 10.4 7.6 5.2 1.1

non-agricola, %
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Populatia cu venituri medii | 90.8 71.8 85.8 52.9 94.3 86.1
lunare pe o persoana sub
1600 lei, %

Sursa: Calculele autorilor in baza ,,Aspecte privind nivelul de trai al populatiei”,
www.statistica.md.

Ponderea populatiei cu venituri medii lunare pe o persoana sub 1600
lei se reduce de la 90.8% in 2006 la 71.8% in 2013 sau cu 19.0 puncte
procentuale, iar in mediul rural se micsoreaza de la 94.3% 1n 2006 la 86.1%
sau cu doar 8.2 puncte procentuale ceea ce-i de 2.3 ori mai lent.

Este firesc ca aceastd situatie s-a rasfrant asupra cheltuielilor de
consum. Cheltuielile pentru produse alimentare, in pofida faptului ca se
reduc de la 44.4% in 2006 la 42.8%, raman dominante.

Gospodariile din spatiul rural chiar si Tn 2014 sunt mai putin dotate
cu bunuri de folosinta indelungata decat cele urbane. Daca in spatiul urban
98.2% din totalul gospodariilor sunt dotare cu televizoare, 97.0% - cu
frigidere, congelatoare 55.5% — cu calculatoare, 72.2% cu masind automat
de spalat rufe. 74.4 % cu aspirator de praf, apoi cele din spatiul rural —
respectiv 95.2%, 87.3% , 31.6%, 25.4%, 40.7% si1 27.8 la suta.

De apa calda beneficiazd 72.4% din totalul gospodariilor din mediul
urban si doar 23.4% din mediul rural, inclusiv centralizat beneficiaza
respectiv 19.8% si 0.0%. De incalzire centrald se bucura 39.8% din totalul
gospodariilor din mediul urban si 0.5% - din mediul rural. Situatia-i identica
si pentru gaze din retea, grup sanitar, canalizare, etc.

Unul din factorii dezvoltarii sociale si culturale a satului este
invatamantul. Rata netd de cuprindere in Tnvatamantul prescolar a crescut
mai accelerat la nivel national de la 68.6 in 2005 la 81.6 in 2013 sau cu 13
puncte in raport cea din mediu rural care in anii respectivi s-a majorat de la
59.1 la 70.1 sau numai cu 11 puncte. Numarul scolilor de zi, gimnaziilor si
liceelor plasate in spatiul rural s-a micsorat de la 1351 in 2004/2005 la 1189
in anul de studii 2013/2014. Daca numarul total de elevi s-a redus in anii
respectivi de la 546615 la 352053 sau cu 35.6 apoi in spatiul rural de la
418115 (309 in mediu pe scoald) la 259691 (218 in mediu pe scoald) sau cu
37.9 la suta.

Numarul bibliotecilor din spatiul rural pe parcursul anilor 2005-2013
se mentine la acelasi nivel, iar numarul de vizite a scazut de la 6.0 mil in
2005 1a 3.7 mil in 2013.
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Alt pilon al dezvoltarii sociale si culturale este ocrotirea sanatatii.
Potrivit statisticii oficiale, ocrotirea sandtdtii in spatiul rural, practic, ii
adecvata nivelului national.

In comunititile rurale s-au pastrat rimdsiti vizibile de pe timpurile
Geto - Dacilor si fortificari Romane. Din patrimoniul cultural-istoric fac
parte Complexul muzeal Orheiul Vechi, Lapusna, Rascov, ramasitele
orasului medieval Tighina, cetatea Bender si cetatea Soroca (foto 8).

Foto 8. Cetatea Soroca Foto 9. Manastirea ,,Adormirea Maicii
Domnului” din Cépriana

= QAT B A ;
Importante obiecte cultural-istoric sunt Manastirea ,,Adormirea
Maicii Domnului” din Capriana (foto 9), Manastirea ,,Sfanta Treime” din
Saharna, Manastirea ,,inél;area Domnului” din Harjauca, Manastirea ,,Sfanta
Treime” din Rudi, Manastirea ,,inél;area Domnului” din Japca, Schitul de la
Butuceni, Schitul ,,Adormirea Maicii Domnului” din Tipova si altele.

Din potential cultural-istoric fac parte bisericile din lemn Sf. Mihail,
»Adormirea Maicii Domnului” din Vorniceni, ,,Sf. Nicolae” din Horodiste,
»Acoperamantul Maicii Domnului” din Palanca, ,,Sfanta Treime” din Larga.
Valoare turistica au si bisericile din piatrd ,,Adormirea Maicii Domnului”
din Causeni, ,,Sf. Nicolae” din Balti si catedralele ,,Schimbarea la Fata” din
Tighina, ,,Sf. Dumitru” din Orhei, si altele.

Satul moldovenesc este simbol al neamului care pastreaza limba,
tezaurul folcloric, prezentat de circa 880 formatiuni de muzica si dans
popular, traditii si obiceiuri, bucdtdria traditionala, mestesugaritul etc.
Activitatile sociale si culturale la sat se cer a fi orientate spre renasterea si
mentinerea acestui faimos tezaur.

Agroturistii au posibilitate de a participa la confectionarea obiectelor
de artezanat (foto 10) cat si de a cumpdra unele din aceste obiecte (foto 11).
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Foto 10. Fata confectioneaza

Foto 11. Obiecte d artinazanat

i e R
Tara noastra are 87 muzee si case — muzee printre care nominalizam
casele-muzeu ,,Alexei Mateevici” din Causeni, ,,Alexandr Puschin” din
Dolna, ,,Constantin Stamati” din Ocnita, ,,Dumitru Matcovschi” din Vadul
Rascov, ,.Dumitru Cara-Ciobanu” din Besalma si altele care dispun de
colectii si arhitectura specifice.

Agroturismul nu comporta limite ce tin de cazare. Acest gen de
turism poate apela la hoteluri, pensiuni, cabane, campinguri sau alte tipuri
exotice, caracteristice unor comunitati rurale cum ar fi, spre exemplu, bascain
Moldova. Agroturismul, fiind adresat familiilor sau grupurilor mici poate
apela cu success la spatiul locative existent in sat. Turistii au posibilitatea de
a locui 1n case taranesti (foto 12) fie impreuna cu familia gazdei, fie n raza
gospodariei individuale.

Foto 12. Casa taraneasca veche din Foto 13. Dormitor in casa taraneasca
Butuceni
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Sateanul, primitor, propune ospitalitate conservata itr-un mod mai
firesc, mai traditional si, totodatd, mai proaspat. Taranii, de reguld, propun
bucatele traditionale locale care folosesc produsele proprii, acceptate cu
mare pasiune de turisti.

5. Concluzii si recomandari

Generalizand constatam ca agroturismul este abea la inceput de cale
in tara noastra. El reprezintd afacerea, care pune in valoarea ospitalitatea fie
a tarii noastre, fie a unei regiuni, fie a unei localitati sau ... a unei familii.
Ideea acestei afaceri se produce Intr-un amalgam de activitati grupate dupa
principiul fotul sub un singur acoperis, ceea ce face ca acest soi de business
sa fie unul apreciat in orice sat din tara noastra.
in contact firesc cu natura, de a admira peisajele din zona, de a merge in
excursii pe potecile satului, de a profita de spatiile de agrement in raza
comunei. Agroturistul are posibilitatea de a se familiariza cu patrimoniul
cultural-istoric din zona, cu traditiile si obiceiurile din localitate, de a
participa la evenimente culturale din zona, de a vizita atelierele artizanilor,
care exprima specificul etnic al comunei, posibilitatea de a participa la
lucrari mestesugaresti si in procesul de confectionare a suvenirelor precum
si posibilitatea de a le procura.

Agroturismul in spatiul tarii noastre ofera posibilitatea de a contacta
cu comunitatea locala, de a cunoaste modul de viata din localitatea vizitata,
de a se implica in activitatea economicd specificd comunitatii respective
participand la munci agricole, la lucrari in vie, livada, gradina, in camp sau
la ferma, pescuit, etc. Agroturistii pot participa la prepararea bucatelor.

Incontestabil, se cer activitdti orientate spre dezvoltarea
agroturismului rural in tara noastra printre care:

= selectarea gospodariilor taranesti care dispun de conditii pentru
agroturisti;

* altoirea celor mai elementare cunastinti si deprinderi taranilor care ar
practica astfel de afacere;

= elaborarea unui tip de reclamd, in mod special, prin retelele
electronice care ar spori nivelul de informare al celor ce practica
agroturismul.
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RURAL TOURISM IN SPAIN
TURISMUL RURAL iN SPANIA

Emilian M. DOBRESCU!?

Abstract

Spain represents an important European destination for the tourists who prefer
rural tourism, despite the fact that seaside tourism prevails over other forms of Spanish
tourism.

Here too, rural tourism, active tourism, nature tourism or agritourism are
alternatives more and more interesting for family vacation or vacation with friends, as
incentives offered by companies to their employers or employees, for business meetings and
relaxation. The number of hotel places for rural tourism has increased and this is also due
to diversification of rural economic activities, in order to avoid depopulation and exodus to
urban areas. Moreover, tourism activities have been subventioned through rural
development programmes.

Key words: Spanish geography, Spanish demography, Spanish history, Spanish
society, rural tourism

1. Aspecte geografice

Spania este un stat in sud-vestul Europei, ocupand cea mai mare
parte din Peninsula Iberica, precum si Insulele Baleare si Pityuse din Marea
Mediterana, dar si Insulele Canare din Oceanul Atlantic. Are iesire la
Oceanul Atlantic si Marea Mediterana, la vest se invecineaza cu Portugalia,
lar la nord-vest cu Franta si Andora. Stamtoarea Gibraltar (14 km) o
desparte de Africa, teritoriul Gibraltar fiind incad o posesiune a Marii Britanii
(in luna ianuarie 2002, Tony Blair-primul ministru britanic, a anuntat
deschiderea de negocieri cu Guvernul Spaniei, in vederea retrocedarii
teritoriului Gibraltar catre Spania). Capitala Spaniei este Madrid, iar alte
orase mai importante sunt Barcelona, Valencia, Sevillia si Bilbao. Toate
regiunile tarii poseda zone rurale deosebit de frumoase, unde s-a dezvoltat
un impresionant turism rural.

In Spania, predomina relieful de podis si muntos, cAmpia ocupand
numai a 10-a parte din teritoriu. Partea centrala a Spaniei este formata de

! Membru titular, Academia Oamenilor de Stiintd din Romania, Bucuresti; cercet. pr. I dr.,
Institutul de Economie Nationala, Academia Romana, Bucuresti; secretar stiintific, Sectia
de Stiinte Economice, Juridice si Sociologie, Academia Romana, dobrescu@acad.ro
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Podisul Meseta, inconjurat de lanturi muntoase astfel: la nord - M-tii
Cantabrici, paraleli cu golful Biscaya; la sud - Cordiliera Betica, cu M-tii
Sierra Nevada; spre sud-est — muntii Sierra Morena; in interior - Cordiliera
Centrala, care cuprinde lanturile Sierra de Gata, Sierra de Gredos si Sierra
de Guadarrama; in zona de nord-est se afla lantul Pirineilor (care atinge
3.478 m in Pic d’Aneto). Campii mai intinse existd dea lungul fluviului
Guadalquivir, in cdmpia Andaluziei si Ebru — in campia Aragonului.

Clima este continental uscatd, cu mari amplitudini termice anuale in
podisul Meseta temperat-oceanica in nord si nord-vest, mediteraneana pe
litoralul sudic si estic. Principalele ape care strdbat teritoriul Spaniei sunt:
Tajo, Guadiana, Duero, Guadalquivir.

Resursele minerale sunt constituite din diferite tipuri de carbuni;
minereuri de fier, de mangan, de cupru si de staniu; polimetale, bauxita,
volfram, uraniu i mercur — Spania fiind Intre primele patru tari din lume din
punct de vedere al acestor zacaminte; fosforite, sare si saruri de potasiu
(concentrate in special in regiunea Granada si nordul Spaniei).

Productiile agricole reprezintd o sursa de export importantd pentru
economia spaniold, cele mai extinse fiind cele de grau, orz si ovaz (in zona
centrald), de porumb si orez (in nordul si sudul tarii). De asemenea, deosebit
de dezvoltata este cultura de legume, zarzavaturi §i masline (locul II in lume
in productia de masline), de bumbac, tutun, sfecla de zahar, plante citrice si,
nu in ultimul rand, viticultura (cu renumitele vinuri de Xeres, Malaga,
Alicante etc).

Principalele ramuri industriale sunt: industria extractiva si industria
usoara (tesaturi de bumbac, 1ana matase); industria siderurgica (la Bilbao,
Sagunto etc.), industria constructoare de masini, in special de automobile,
tractoare locomotive, avioane si nave - concernele Caterpillar, Seat etc.;
industria metalurgiei neferoase, care prelucreaza cupru, plumb, zinc,
aluminiu etc; industria chimica etc. Comertul exterior este orientat spre
tarile Europei vestice, SUA si America Latina.

Spania are 27 de provincii: 1l.La Coruna; 2.Lugo; 3.Orense;
4.0video; 5.Santander; 6.Alava; 7.Huesca; 8.Teruel; 9.Zaragoza;
10.Cordoba; 11.Granada; 12.Huelva; 13.Badajoz; 14.Caraces; 15.Baleares;
16.Las Palmas; 17.Ciudad Real; 18.Castellon; 19.Soria; 20.Salamanca;
21.Cuenca; 22.Toledo; 23.Sevilla; 24.Gerona; 25.Tarragona; 26.Valencia; si
27.Malaga. Si in Spania, dezvoltarea turismului rural este legata de
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configuratia reliefului, care favorizeaza ori limiteazd dezvoltarea
activitatilor de turism.

2. Aspecte istorice

Spania reprezinta taramul unde cresteau merele de aur ale lui
Hercule, precum si tarAmul considerat Raiul pe Pamant de catre arabi, iar
pentru scriitorii George Orwell si Ernest Hemingway - Spania a fost arena in
care Istoria s-a aflat la granita intre faptele eroice si tragedie, cand toreadorii
sfidau necrutdtori moartea. Astfel, in toate timpurile, Spania a rdmas in ochii
necunoscatorilor o tard plina de mistere.

Frumusetea unica si asezarea sa geografica privilegiatd, intre Europa
si Africa, au facut din aceasta tard inca din antichitate - o rdscruce, un punct
de intalnire intre est si vest. Diversitatea culturald, amestecul de civilizatii,
care si-au gasit aici un loc ideal de dezvoltare si inflorire, au lasat in urma
lor o culturd originald unica. Atat de des cucerita, dar in final cuceritoare si
creatoare a unui mare imperiu mondial, Spania a reusit sd-si adune vestigiile
istorice prestigioase intr-o tard moderna, ai carei locuitori, mandri de
trecutul lor, s-au decis sa accepte si provocarile viitorului.

Spania este o tard variatd si foarte diferitd: nordul - umed si verde;
centrul ses - rar populat; coasta mediteraneana - fertila si stralucitoare; sudul
(Andalusia) cel mai renumit - uscat si fierbinte, luminos ca vopseaua alba cu
care sunt pictate casele; cele doua arhipelaguri - Baleare si Canare - ca doua
surori destul de diferite. Cunoscutd in lumea intreagd pentru muzica si
dansul Flamenco, pentru luptele cu tauri, plajele fantastice si mult soare,
Spania ofera mult mai mult decét atat. Este si a fost timp de secole unul
dintre cele mai importante centre culturale ale Europei si ale lumii.

3. Aspecte demografice

Spania este tara a carei cunoastere trebuie aprofundatd chiar si prin
intermediul turismului rural. Spaniolii spun ca Spania este diferitd, dar nu
specificd nici un alt termen de comparatie. Gasiti aici o retea de hoteluri,
pensiuni si case rurale, toate dotate cu servicii deosebite, adaptate cerintelor
celor mai variate categorii de turisti. A doua destinatie turisticd dupa Franta,
iar dupd unele clasamente chiar prima, Spania este un mare bazin receptor
pentru cererea de turism rural. ,,Satele albe” din Andaluzia - in sudul tarii,
muzica §i dansul Flamenco, luptele cu tauri, precum si numeroasele locuri
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de cazare tradifionale constituie atractii deosebite pentru vizitatoriu care
sosesc in mediul rural spaniol.

Cazarea in mediul rural este asigurata prin intermediul unor pesiuni,
popasuri, ferme ecvestre, ferme han, camere de oaspeti, grupate in asociatii
de turism rural, precum Asociatiile Agroturism Basc si Agroturism Balear,
cladiri istorice, cum sunt cele care apartin lantului de hoteluri Paradors,
infiintat in timpul dictaturii lui Franco, ca o modalitate de finantare a
reconstructiei, dar si cu scopul de a salva cladirile istorice, care au fost
renovate si transformate in hoteluri rurale confortabile.

4. Aspecte economice

Spania reprezintd o destinatie importantd in Europa pentru turistii
care prefera turismul rural, in ciuda faptului ca turismul de litoral are
intaietate 1n industria turistica a acestei tari.

Participarea la targuri este fundamentala in turismul rural pentru a
stabili contacte comerciale si pentru a cunoaste produsele concurente, iar
Spania este o tard in care se desfasoara foarte multe targuri de turism rural.
[ata cateva exemple:

» FITUR, targ de turism international, deschide Spania miilor de
vizitatori, iar din 1994, ca raspuns la noile preferinte manifestate de turisti -
de a vizita locuri si culturi noi - FITUR a creat Sectia de Turism Activ —
FITUR ACTIVE - dedicat tuturor intreprinderilor care se orienteaza spre
aceastd noud forma de a calatori. La FITUR ACTIVE 1isi dau intlnire
expozantii specializati in formele de turism relationate cu imprejurimile
naturale, cu turismul de aventura sau cu turismul rural.

* |INTUR - Targul de Turism Intern pentru regiunile Castilia si Leon),
TUR INTERIOR pentru Extremadura) si AGROTUR pentru Catalania etc.
Conform Secretariatului General de Turism al tarii, INTUR contribuie la
diversificarea sectorului turistic in Spania; INTUR '98 a concentrat 450 de
expozanti din 28 de tari si 14 Comunitdti Autonome in cadrul targului de la
Valladolid si a atras 35.000 de vizitatori; la editia din 1999 si-au dat
intalnire Intreprinderi cu cele mai diverse activitdfi turistice, de la mai mult
de 100 de tour-operatori si angrosisti, pana la cele mai mici intreprinderi de
locatii rurale, lanturi hoteliere, companii de transport si promotori de turism
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de aventurd®. Datele anilor urmitori demonstreazi tendinta de crestere a
numarului de participanti.

= AGROTOUR prezinta o ofertd de turism rural foarte ampla, de la
locurile de desfasurare pana la activitati de relaxare si alimente de calitate,
cu specificarea provenientei lor. Acest targ a Inceput sa se desfasoare din
1994, iar capacitatea sa s-a mari in decursul anilor, atit ca numar de
vizitatori (15.600 in 1994, 30.000 in 2004%), cat si ca numir de expozanti
(60 In 1994 si 110 in 2004), conform datelor furnizate de propria
organizatie.

= TUR INTERIOR, este un concurs profesional de turism intern si de
naturd, un targ dedicat promovarii turismului in regiunea Extremadura sub
toate aspectele sale (rural, termal, cultural, de naturd), deoarece aceasta zona
a Spaniei ducea lipsd de un eveniment care sa prezinte intreaga sa ofertd
turisticd. Conform organizatiet TUR INTERIOR, principalele obiective ale
acestui targ sunt: a) promovarea si facilitarea accesului pe piata turistica
europeana si spaniold a intregii oferte turistice din sud-estul peninsulei
iberice; b) promovarea produselor turistice noi; ¢) promovarea produselor
agro-alimentare caracteristice zonei; d) imbunatatirea nivelurilor de dotare a
intreprinderilor/firmelor turistice.

5. Aspecte sociale

Evident, experientele geografice, istorice, demografice si economice
ce caracterizeaza turismul spaniol in special, dar si turismul rural spaniol, in
particular — prezentate mai sus — au servit ca model si cadru generic de
analizd pentru alti intreprinzatori in turismul rural.

In perioada februarie-martie 2013 s-a desfisurat schimbul de
experienta prin care cinci grupe de beneficiari ai programului de e-learning
“Intreprinzitori in turism - Pensiuni in Romania s-au deplasat in Spania
pentru vizitarea a 24 de afaceri turistice de succes si cunoasterea modului de
acces la bune practici europene. In urma selectiei desfasurate in luna iulie
2012, 100 de beneficiari ai programului de e-learning au participat la
schimbul de experienta in 5 perioade diferite in lunile mentionate. Cele 24
afaceri de succes spaniole vizitate de intreprinzatorii romani au fost:

2 Dupa Stoian, Mihaela si Voinea, Oana, Modele de dezvoltare a turismului rural in tarile
iberice, Universitatea ,,Constantin Brancusi”, Tg. Jiu, preluare de pe site-ul
http://www.utgjiu.ro/revista/ec/pdf/2007-01/47, vizitat pe 4 iunie 2015, orele 8:10

3 Stoian, Mihaela si Voinea, Oana, 0p. Cit.
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Bodegas y Vinedos Laujar;

Casa Rural Domingo en el Valle;

Complejo Rural ,,La Marmita de Ahlam”;

Grupo Playas y Cortijos — Hotel Dona Paquita;

Ferma El Sotillo si Hotelul El Palacil;

Casas Rurales Los Albardinales — Fabrica ,,0ro del Desierto”;
Camping de Sierra Maria;

Hotel Plaza Vieja;

Casas Rurales El Picachico;

10. Hotel Rural La Posada del Candil;

11. Hotel de Naturaleza Rodalquilar;

12. Hotel Venta El Museo;

13. Complejo Rural Sol de Taberno;

14. Cortijo Rural Loz Velez;

15. Hotel Cortijo El Paraiso;

16. Hotel Cala Grande;

17. Hotel Cortijo Los Malenos;

18. Beach Golf Resort Playa Macenas;

19. Cortijo Relente;

20. Villa Turistica de Laujar;

21. Hotel Almirez;

22. Cortijos Rurales Reul Alto;

23. Hotel Rural Las Fuentes;

24. Hotel Catedral.

Dezbaterile care au avut loc cu aceste prilejuri au servit ca modele de
invatare reciproca a beneficiilor si avantajelor turismului rural. Programul a
avut ca puncte centrale:

»= conferinta de deschidere, cu participarea autoritatilor publice
andaluse, cum au fost Delegatia de turism din cadrul Primdriei Almeria,
Patronatul Provincial de Turism Excma din cadrul Consiliul Regional
Almeria, Grupul de Dezvoltare Rurald ”Levante Almeriense” sau Grupul de
Dezvoltare Rurala ”Sierra Nevada”;

* masa rotunda cu Iintreprinzatori si asociatii/institutii de profil din
domeniul turismului rural, precum ASAJA Almeria, Institutia financiara
Cajamar, Asociatia Agentiilor de Voiaj din Almeria (ASAVAL),
Confederatia Patronala a Provinciei Almeria (ASEMPAL), cat si
intreprinzatorii in turism, proprietari din regiunea Andalucia;

CoNo~WNE

138



Rural tourism in Spain

= efectuarea de vizite la cate 10 afaceri de turism rural spaniol de
succes, de catre fiecare grupa de intreprinzatori in turismul rural romanesc;

= realizarea unui program cultural de turism de turism rural
experimental prin vizita la cetatea Alcazaba, la unele refugii folosite de
populatie Tn Razboiul Civil Spaniol, in localitdtile Cabo de Gata, Granada
sau Alhambra.

Evenimentul a fost preluat si comentat in presa locald spaniola,
activitatea desfasurata in cadrul acestui schimb de experienta reprezentand
un element important si pentru sectorul de turism rural spaniol. Actiunile de
schimb de experientd mentionate au fost organizate in cadrul proiectului
national strategic, confinantat prin Fondul Social European si numit
“Intreprinzatori in turism - Pensiuni in Romania”, implementat in anii 2012-
2014 de catre Fundatia Nationala a Tinerilor Manageri (FNTM), impreund
cu partenerii Asociatia Nationala pentru Turism Rural, Ecologic si Cultural
(ANTREC) si Asociacion Agraria de Jovenes Agricultores de Almeria
(ASAJA).

6. Aspecte etnografice, folclorice si culturale

Ca si in alte parti ale Euroei si ale lumii, proprietarii individuali fac
din turismul rural spaniol mijlocul principal de subzistentd; in plus, in
numeroase cazuri, se aduce o contributie la conservarea mediului natural,
prin intermediul activitatilor desfasurate in zonele rurale.

Obiectivele mai importante de atins pentru turistul atras de mediul
rural spaniol, care se imbina armonios in fiecare caz In parte cu traditiile
etnografice, folclorice si culturale, sunt prezentate in Anexa nr. 1 la acest
studiu.

Specificul turismului rural din zona Insulelor Tenerife este infatisat
in Anexa nr. 2, iar in Anxa 3 sunt enumerate principalele regiuni cu centrele
cele mai importante pentru turimul rural.

7. Modelul de turism rural. Caracteristici, tipologii, clasificari
In afara pensiunilor rurale clasice, si in Spania existi alte forme de
cazare Tn mediul rural, cum sunt hotelurile sau pensiunile rurale cu
farmec”, casele rustice, hanurile si campingul.

4 Pentru mai multe detalii cu privire la schimbul de experientd romano-spaniol, puteti si
accesati site-ul proiectului www.intreprinzatorturism.ro
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Hotelurile sau pensiunile rurale “cu farmec” reprezintd cel mai de
succes model de afacere, intrucat isi adapteaza oferta la specificul regiunii si
valorifica patrimoniul istoric, gastronomia, cadrul natural, clima si
activitatile in aer liber, pentru a-i oferi clientului liniste si tihnd, intr-un
ambient traditional®. Acest tip de activitate hotelierd se foloseste de dotirile
si amenajarile agricole pentru a oferi turistilor activititi in contact cu
cresterea animalelor si cultivarea plantelor agricole; echitatie, activitati
cinegetice, trasee turistice pentru autovehicule 4X4, ingrijirea animalelor si
dezvoltarea agriculturii ecologice.

Aceste pensiuni sunt de fapt adevarate complexuri care integreaza o
serie de servicii menite a-1 determina pe client sa isi doreasca serjururi cat
mai lungi, avand totodatd la dispozitie si toate facilitatile necesare pentru
orice tip de eveniment sau celebrare.

Casele rustice se pot inchiria integral, parttial sau un singur
apartament, in functie de cerere. Serviciile se limiteaza la inchirierea
spatiului de cazare si informare cu privire la atractiile disponibile In zona.
Numarul mare al acestui tip de spatii de cazare se datoreaza cresterii
interesului pentru turismul activ in mijlocul naturii. In acest scop, vechi
cladiri si curfi au fost adaptate si modificate, devenind spatii de locuit
perfect integrate in mediul ambiant, cu vechea arhitectura traditionald, dar
dispunand de tot confortul care se intalneste in apartamentele din cele mai
populate zone urbane. Dezvoltatorii opteaza pentru acest tip de stabiliment
turistic dintr-o multitudine de motive: pentru valorificarea unei ferme
agricole inactive, pentru a obtine valoare addugata la produsele agricole,
pentru a trai intr-o zona linistitd, pentru a oferi clienfilor o calitate a
serviciilor care este greu de intalnit in alte tipuri de activitati turistice.

Foarte cunoscute sunt apartamentele de la Casa rustica "El Palacil”,
aflatd In Parcul Natural Sierra Maria - Los Velez, care oferd servicii de
cazare, restaurant, cafenea, piscind si trasee pentru excursii in mijlocul
naturii ; astfel, turistii au ocazia sa cunoasca parcul natural, dar si instoria
vrajitorului si a faimoasei descoperiri arheologice denumitd Indalo, care da
numele simbolului provinciei Almeria. Casa rusticd “El Palacil” detine o
bucatarie care combina traditia cu modernismul local in gastronomie si face
dovada oferirii unor servicii exceptionale. Este o afacere de familie a unor
emigranti, care au venit in provincia spaniola Almeria si s-au stabilit

S Dupd ***, Turismul rural si de pensiune. Studii de caz de succes in Spania, iunie 2011,
slide-ul nr. 6, pe site-ul www.interprinzatorturism.ro, vizitat pe 4 iunie 2015, orele 8:00
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definitiv aici. Clasificarea casei rustice este de doua (2) chei. Investitia
totalad a fost de 490 mii euro, din care 78,5 mii euro subventie, iar 411,5 euro
fonduri proprii si finantare externd obtinuta prin intermediul Programului de
Dezvoltare Rurala al Spaniei.

In Parcul Natural Natural Cabo de Gata — Nijar, in mijlocul unei
ferme agricole care se intinde pe o suprafatd de cca 3 mii hectare, se afla
Hotelul pensiune de 4 stele, "Cortijo el Sotillo”; acesta ofera servicii de
cazare, restaurant, cafenea, piscind, trasee 4X4, poteci, plimbari pe plaja,
vanatoare, vizitare ferme de animale, plimbari cu barca, cursuri de
scufundari, “Intaratarea taurului” si echitatie. Hotelul ”Cortijo el Sotillo”
este un complex de 4 stele, situat in provincia Cuenca, in mijlocul unor
ferme cu podgorii; acesta oferd servicii de hotel, restaurant si vinoteca,
cafenea, piscina, vizite la podgorie, curda balneara si vinoterapie, degustari
de vinuri.

Ferma este proprietatea familiei Cortijo, care s-a asociat in afacere
cu falilia Sotillo. In anul 2001 a fost construitd vinoteca, in 2003 -
restaurantul, iar hotelul a fost construit in final, In 2009. Proprietarii au
addugat noi servicii, pe masurd ce aparea cererea, folosind veniturile
obtinute din ferma si din vanzarea vinului. Pe langa oferta integrala de
servicii turistice, se folosesc instalatiile pentru vanzarea vinului din propria
vinoteca.

In Spania, casele rustice reprezinta un tip de spatii turistice de cazare
rurala de foarte mare succes; acestea se inchiriaza integral sau pe
apartamente §i sunt complet dotate cu cele necesare intr-o gospodarie.
Dintre casele rustice se detaseaza Casa rustica El Olmo din Jaén si La
Casina de Giranes din Asturias) apartamentul rustic la Begona din Asturias),
precum si Hotelul Cortijo la Prensa din Cordoba.

8. Perspectivele turismului rural
In Spania sunt practicate mai multe masuri de stimulare a turismului

rural. Sprijinul financiar din partea statului pentru dezvoltarea activitatii de
cazare la cetateni consta in:

= acordarea subventii pentru reabilitarea patrimoniului in localitatile
cu mai putin de 2.000 de locuitori, cum sunt cele din Catalonia sau Insulele
Canare;

* acordarea de subventii pentru investitii in Galicia si Asturia;
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* lipsa impozitarii pentru afacerile dezvoltate de firmele si asociatiile
care 1si desfasoard activitatea In domeniul turismului rural. De exemplu,
Agroturism Basc primeste subventii din partea Uniunii Europene, in valoare
de pana la 50% din totalul subventiei primitd de intreaga provincie, iar prin
regimul fiscal adoptat in provincie, asociatiile cu activitate in domeniul
turismuui rural nu sunt supuse impozitarii.

9. Concluzii si propuneri

Si in Spania, turismul rural, turismul activ, turismul In mijlocul
naturii sau agroturismul, sunt alternative din ce in ce mai utilizate pentru
vacanta in familie, Tn grupuri de prieteni, ca bonusuri sau facilita{i oferite de
firme, conducerii sau salariatilor, pentru intalniri de afaceri si pentru
relaxare. Numarul de spatii hoteliere pentru turismul rural a crescut si
datoritd diversificarii activitatilor economice din zonele rurale, pentru
preintampinarea depopularii si a exodului catre marile aglomerari urbane; in
plus, activitatile de turism rural au fost subventionate prin programele de
dezvoltare rurala.

Prin afacerile de succes inregistrate, mai ales in ultimii ani de criza
economica profundd in Spania (2012-2013) si nu numai, aceastad tard model
european si pentru turismul rural reprezintd, de asemenea, un model si
pentru intreprinzatorii din turismul rural roménesc.
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Editura Economica, 1997
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ANEXA 1

Obiective importante de atins pentru turistul atras de mediul
rural spaniol

1) San Lorenzo de El Escorial - complex impresionant, o0 manastire, un
palat si o biserica, adapostite de dealurile Sierra de Guadarrama, la cca o ora
distantd de mers cu masina de Madrid. Clima blanda din aceastd zond a
favorizat de secole refugiul regilor si locuitorilor madrileni in acest
impresionant complex, construit intre 1562 si 1584 de arhitectul renascentist
Juan de Herrera, la ordinul lui Filipe al 11-lea, care a murit aici in 1598. Mali
puteti vizita aici o bazilicd, maunsoleul regal, colectii de artd, o biblioteca si
un muzeu.

2) ltalica - situatd la 8 km distantd de Sevilla, este prima asezare
romand din Spania. Desi majoritatea localitatii acum declarate oras a fost
distrusa de un incendiu, puteti vizita ruinele reconstruite in orasul nou. Veti
vedea aici unul dintre cele mai mari amfiteatre romane din lume, baia
publica Termas Mayores, precum si superbe mozaicuri.

3) Bucataria spaniold se distinge prin folosirea unor ingrediente
specifice, precum uleiul de masline, o mare varietate de legume, orez sau
usturoi, care joaca un rol important in pregitirea preparatelor traditionale. In
toate regiunile Spaniei se produc specialitati din peste, legume si carne de
porc.

Daca doriti sd savurati preparatele traditionale spaniole - tapas si
sangria - le puteti comanda la orice restaurant sau terasa. Tapas sunt platouri
cu gustari care se servesc ca aperitive, insotite de un pahar de vin. De la cele
mai simple variante, care contin sunca, branza si carnati, pana la cele mai
rafinate cu peste, creveti, caracatitd si fructe de mare, insotite de sosuri
traditionale, platourile tapas concentreaza gusturile originale si nenumarate
ale Spaniei.

Una dintre cele mai populare bauturi — sangria — este un amestec
racoritor de vin, coniac si suc de fructe exotice, cu bucatele tdiate marunt de
kiwi, portocale, lamaie, ananas sau mango. Sangria poate fi cumparatd in
orice magazin sau o puteti savura la restaurante si terase.

In ceea ce priveste vinul, acesta este la mare iniltime, amintind de
vinurile de Rioja, Ribera del Duero, Penedes si La Mancha. Vinurile de
Jerez si Andalusia au deja faima internationala, fiind apreciate de clienti din
toate tdrile, pentru care datoritda marii diversitdti in care se gasesc, au ajuns
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sa satisfaca aproape toate gusturile.

4) Participarea la manifestiri sportive sau practicarea sportului.
Indiferent daca este vorba despre fotbal - o adevaratd obsesie nationala sau
golf, ciclism, sporturi nautice - aceste activitati ocupa o parte importanta din
viata locuitorilor si musafirilor lor din mediul rural.

Un sport care a crescut mult in popularitate n ultimii ani este golful.
In prezent, in Spania sunt peste 250 cluburi de golf. Vremea caldd permite
existenta unui sezon lung de golf. Costa del Sol este consideratda capitala
timpul anului. Aici sunt peste 40 de terenuri de golf, cele mai renumite fiind
Club Real Sotogrande, Club Valderrama si Club Duquesa. Acesta din urma
este situat intre Marbella si Sotogrande, detine un teren cu 18 posibilititi de
a juca golf, fiind gandit ca un complex de recreere (sala de gimnastica,
saund, piscind, jacuzzi, tenis, biliard, piscind acoperitd s.a.), mai mult decat
doar un club de golf.

Inotul, schiul acvatic si windsurfing-ul se pot practica pe aproape
toate plajele Spaniei. Cea mai buna destinatie pentru impatimitii de windsurf
este Tariff, in Gibraltar, aici organizandu-Se chiar campionate.

Navigatia este o alta activitate populard, in Spania functionand
aproape o sutd de cluburi de navigatie, majoritatea la Mediterana.

Pescuitul se practicd mai ales in zonele montane - Muntii Pirinei -
unde pastravul este la mare cautare.
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ANEXA 2

Turismul rural in insulele Tenerife

Turismul rural s-a afirmat in insulele Tenerife pentru ca se
armonizeaza foarte bine cu o gama larga de activitati de agrement: calarie,
hiking, degustarea de delicii gastronomice traditionale, descoperirea
traditiilor artizanale, pe scurt, contemplarea insulei In ceea ce aceasta este cu
adevarat si in mod autentic.

Asociacion Tinerfena de Turismo Rural (ATTUR) asigurd cazarea
rurald aproape in intregul arhipelag Tenerife fiind organizatia responsabila
de administrarea celor mai multe aspecte privind turismul rural in insulele
arhipelagului, precum oferirea de informatii despre cazare, atractiile rurale
si sugerarea de activitati specifice.

Nume: ATTUR (Asociacion Tinerfena de Turismo Rural)

Adresa: 41, C. Costillo, Oficiul 231, Planta 2, 38002, Santa Cruz,
Tenerife, Spania Telefon: 0034 922 532 733 Fax: 0034 922 531 034 Email:
info@attur.es Website: www.attur.es

Alte locuri de cazare rurald la care turistii in cautare de experiente
rustice au acces odatd ce au ajuns in Tenerife sunt:

Cazare rurald in zona metropolitana Finca
Nume: Finca La Majadera
Adresa: 58, C. Las Rosas, 38290, El Rosario, Tenerife, Spania Telefon:
0034 922 680 922 / 0034 616 596 851 Email: info@fincalamajadera.com
Website: www.fincalamajadera.com

* Finca El Picacho
Nume: Finca El Picacho Adresa: 8, Camino de los Mohos, El Pico, Tejina,
La Laguna, Tenerife, Spania Telefon: 0034 922 259 506 / 0034 670 805
253 Website: www.fincaelpicacho.com

= Parque Los Patos
Nume: Parque Los Patos Adresa: 9, C. Preventorio, La Esperanza, 38290, El
Rosario, Tenerife, Spania Telefon: 0034 922 548 004 / 0034 699 229 823 /
0034 669 785 353 Website: www.parquelospatos.com

= Casa Rural Don Leandro
Nume: Casa Rural Don Leandro
Adresa: Ctra. La Esperanza-Teide, km 16, La Esperanza, 38290, El Rosario,
Tenerife, Spania Telefon: 0034 922 690 307 / 0034 629 760 083 Fax: 0034
922 656 126 Website: www.donleandro.net
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Cazare rurald in zona nordica

= Hotel Rural Casablanca
Nume: Hotel Rural Casablanca Adresa: 146, C. Real, Icod del Alto, 38414,
Los Realejos, Tenerife, Spania Telefon: 0034 922 359 621 Fax: 0034 922
359 889 Email: reservas@hotelruralcasablanca.es, Website:
www.hotelruralcasablanca.es

= (Casa Rural Las Llanadas Nume: Casa Rural Las Llanadas Adresa:
108, Ctra. General Chanajiga, 38415, Los Realejos, Tenerife, Spania
Telefon: 0034 646 348 338 Website: www.rurallasllanadas.com

= Casa Rural La Ganania
Nume: Casa Rural La Ganania Adresa: 4, C. Los Afligidos, La Zamora-San
Benito, 38419, Los Realejos, Tenerife, Spania Telefon: 0034 922 101 671 /
0034 629 459 583 Website: www.casalaganania.es

= Tenerife Country Villas
Nume: Tenerife Country Villas Adresa: C. Doctor Diego Guigou, 38400,
Puerto de la Cruz, Tenerife, Spania Telefon: 0034 922 370 403 Email:
info@tenerifecountryvillas.com Website: www.tenerifecountryvillas.com
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ANEXA 3

Centre importante pentru turismul rural

Turismul rural in Spania cuprinde proprietati bine delimtate in ariile
rurale, hoteluri rurale, hostel-uri, casute in camping-uri, ideale pentru a
vedea animalele sau doar pentru relaxare.

Locuri placute pentru vizitat.

Andaluzia
Almeria Alpujarras Alto Genal Valley
Axarquia Cabo de Gata Cadiz
Chiclana Conil de la Frontera
Cordoba Granada Genil Valley
Guadalhorce Valley Huelva Inland Almeria
La Subbetica Laguna de Fuente de Piedra Lanjaron
Lecrin Valley Los Alcornocales Maélaga

Mountains of Malaga

Poniente Granadino

Serrania de Ronda

Sevilla

Sierra de Andujar

Sierra de Aracena

Sierra de Cadiz

Sierra de Grazalema

Sierra de los Filabres

Sierra Morena

Sierra Nevada

Sierra de las Nieves

Sierra de Tejeda

Sorbas

White Villages

Aragon

Aragonese Pyrenees

Huesca

Montes Universales

Puertes de Beceite

Sierra de Guara (lammergeyers)

Teruel

Zaragoza

Asturia
Cabrales Cabranes Cangas de Onis
Cantabrian Mountains Coast of Asturias Las Ubifias-La Mesa
Lena Llanes Near Oviedo

Northern Spain

Picos de Europa

Ponga Mountains

Quirds Sierra del Cuera Sueve Mountains
Tara Bascilor
Avala The Basque Coast Bilbao (nearby)
Guipuzcoa Lekeitio Urdaibai
Vizcaya
Insulele Canare
Santa Cruz de Tenerife | Teide National Park | Tenerife
Cantabria
Campoo-Los Valles Cantabrian Mountains Collados de Ason

Liébana

Northern Spain

Picos de Europa

Saja-Besaya

Saja-Nansa

Catalonia

Aiguamolls de 'Emporda | Aigiiestortes i Sant Maurici

| Camprodon Valley
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http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Alto_Genal.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Axarquia.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Cabo_de_Gata.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Cadiz.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_chiclana.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_conil_de_la_frontera.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_cordoba.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Granada.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Genil_Valley.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Guadalhorce_Valley.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Huelva.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Inland%20Almeria.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_sub_betica.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Laguna_Fuente_de%20Piedra.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Lanjaron.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Lecrin_Valley.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Los_Alcornocales.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_malaga.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Mountains_Malaga.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Poniente_Granadino.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Serrania_de_Ronda.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Serrania_de_Ronda.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sevilla.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_sierra_andujar.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_de_Aracena.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_de_Cadiz.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_de_Grazalema.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_Filabres.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_Morena.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_Nevada.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_Nieves.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_sierra_tejeda.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sorbas.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_White_Villages.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Aragonese_Pyrenees.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_huesca.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Montes_Universales.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Puertos%20de%20Beceite.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_sierra_de_guara.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Teruel.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_zaragoza.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Cabrales.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Cabranes.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_cangas_onis.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Cantabrian_Mountains.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Asturias_coast.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Las_Ubinas.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Lena.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Llanes.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Oviedo.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_northern_spain.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Picos_de_Europa.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Ponga_Mountains.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Quiros.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sierra_del_Cuera.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Sueve_Mountains.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_alava.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Basque_Coast.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Bilbao.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Guipuzcoa.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_lekeitio.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Urdaibai.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_vizcaya.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Santa_Cruz_de_Tenerife.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Teide.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Tenerife.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Campoo_Los_Valles.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Cantabrian_Mountains.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Collados_de_Ason.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Liebana.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_northern_spain.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Picos_de_Europa.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Saja_Besaya.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Saja_Nansa.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Aiguamolls.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Aiguestortes.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Camprodon_valley.htm
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Catalan Pre-Pyrenees Catalan Pyrenees Ebro Delta
Els Ports Garrotxa Girona
Gavarres Massif Girones Lleida
Pallars Jussa Ribes Valley Ripolles
River Ebro (Tortosa) Solsones Tarragona

Vall d'Aran / Aran Valley

Prados Mountains

Castilia — La Mancha

Guadalajara

Sierra de Gredos

Sierra de San Vicente

Tietar Valley Toledo
Castilia si Ledn
Avrribes del Duero Avila Central Spain
Caiion del Rio Lobos Duero Valley Sierra de la Culebra (wolves)

Sierra de Gredos

Sistema Central

Soria

Zamora

Comunitatea Valenciana

Alicante

Castellon

Coast of Alicante

El Hondo

Lagunas de la Mata y Torrevieja

Pego-Oliva Marshland

Salinas de Santa Pola

Valencia

Valencia Mountains

Extremadura

Ambroz Valley

Alcantara

Caceres

Extremadura dehesa

Monfragiie National Park

Sierra de Gata

Sierra de Gredos

Sierra de los Lagares

Sierra de Montanchez

Sierra de San Pedro

Sierra de Traslasierra

Tajo Internacional

Trujillo

Galicia
Costa da Morte Fragas del Eume La Coruia
Northern Spain Pontevedra Rias Altas
Santiago de Compostela

Navarra

Bardenas Reales

Camino de Santiago (Navarra) | Navarran Pyrenees

Near Pamplona

Alte regiuni ale Spaniei: Insulele Baleare,

Murcia

=  Pentru toate regiunile si localitatile
mentionate se practicd urmatoarele forme de

turism rural:

» cazare pentru observatorii de pasari

» cazare ecologica

» participarea la sarbatori folclorice
» turism n mijlocul naturii

» cazare la ferma etc.

=  Alte forme de cazare la dispozitia

turistilor mai sunt:

» case de oaspeti la tard
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http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Catalan_Pre_Pyrenees.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Catalan_pyrenees.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Delta_Ebro.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Els%20Ports.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Garrotxa.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Girona.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Gavarres_Massif.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Girones.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_lerida.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Pallars_Jussa.htm
http://www.iberianature.com/rural_tourism/rural_tourism_Ribes_Valley.htm
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» casute de vacanta

» ferme pentru Inchiriat

» hoteluri la tara

» studiouri la tara

» hoteluri si case de oaspeti In munti sau in
sud-estul térii, pe litoral la Marea
Mediterana
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RURAL TOURISM IN FRANCE
TURISMUL RURAL IN FRANTA

Edith Mihaela DOBRESCU?

Abstract

In many countries, rural tourism is considered a strategy for the future that can
contribute to reducing population mobility, creating new jobs, and socio-economic
developing deprived areas. France is still the European core of rural tourism because of its
old tradition and its highest level of diversification, organization and promovation.
Through rural tourism, France ensures the preservation of nature and ways of life, which is
profitable for both rural inhabitants and urban future generations.

Key words: French geography, French history, French demography, French
economy, French society, rural tourism model, rural tourism

1. Aspecte istorice

Cea mai Intinsd tard vest-europeand si a doua ca populatie, Franta
este consideratd cel mai vechi stat-natiune european. Din cele mai vechi
timpuri, rolul Frantei a fost unul crucial in dezvoltarea civilizatiei si culturii
din vestul Europei. Bazele regatului francez sunt puse de Clovis | (481-511)
din dinastia Merovingienilor, careia ii succede dinastia Carolingienilor (751-
987), care si-au luat numele de la cel mai de seama reprezentant al sau,
Carol cel Mare, rege al francilor (768-814). Prabusirea Imperiului Roman
(in secolele IV-V) a deschis drumul regatului francilor. In secolul al VIII-
lea, printul franc Carol cel Mare pune bazele dinastiei carolingiene
construind un bloc european de putere, care mai tarziu va deveni Franta.
Ascensiunea Frantei pe scena europeand se cristalizeaza intre secolele XII-
XIV, mai ales in timpul domniilor lui Filip al II-lea August si Filip al IV-lea
cel Frumos, cand sunt facuti primii pasi pe drumul consolidarii autoritatii
regale si a centralizarii statale. Deoarece intre secolele XI-XII1 regii francezi
au fost in fruntea cruciadelor occidentale pentru apararea Pamantului Sfant
de necredinciosi la inceputul secolului al XIV-lea existau deja semne ca
economia statului era in declin. Renasterea, In Franta, a adus numeroase
schimbari la nivel social, politic, economic si chiar religios. Iar daca
realizdrile culturale ale Frantei secolului al XVII-lea au fost concentrate la

! Cercet. st. drd., Institutul de Economie Mondiala ,,Costin Murgescu”, Academia Romanai,
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Versailles, cele ale Huminismului secolului al XVIlI-lea s-au revarsat asupra
retelei de organisme si institutii care reprezentau societatea burgheza, pe
atunci in expansiune.

Dupa ce Ludovic al XlI-lea reprimd opozitia marilor seniori, iar
Francisc | (1515-1547) inaugureaza absolutismul si duce o importanta
campanie, contra habsburgilor, pentru suprematia In peninsula italica, un
moment reprezentativ pentru desavarsirea Frantei il constituie lunga domnie
a lui Ludovic al XIV-lea (1643-1715). Acesta a instituit absolutismul regal
si a promovat o politicd externa de anexari si a transformat Franta in prima
putere a Europei. La sfarsitul secolului al XVIII -lea are loc in Franta un
eveniment care va marca de fapt istoria omenirii: Revolutia Franceza (1789-
1794) care in afard de inldturarea monarhiei absolutiste va desfiinta relatiile
feudale si va inaugura o noua epoca. Revolutia francezad a fost cea care a
adus traditia liberal-democratica in Europa. Valori precum libertatea,
egalitatea si fraternitatea, reunite in Declaratia Drepturilor Omului din 1789
au pus bazele unui ideal atat pentru activitatile politice, cat si pentru cultura
politica de la care au pornit cele mai multe dintre statele Europei.
Consecintele sale vor fi majore pe plan international, chiar daca este
instaurat regimul autoritar al lui Napoleon Bonaparte (mai intai sub forma
Consulatului in 1799 si apoi a imperiului din 1801). Gratie acestuia Franta
redevine cea mai mare putere a Europei.

In spatiul rural european, turismul rural s-a practicat de multe secole,
1ar aparitia sa se datoreaza ca urmare a divizarii proceselor economice, a
fortei de munca si a expansiunii fenomenului urban. Pe masura dezvoltarii
industriet si a cresterii numdrului de orase se constata mai ales dupa secolul
al XVIll-lea o reintoarcere spre regasirea naturii si a armoniei rurale.

In Franta, agricultura si-a pastrat in ciuda modernizirii, un caracter
traditional. Sistemul de proprietate francez a permis inmultirea pe scard
largd a resedintelor secundare din mediul rural, la care s-a mai addugat si
practica fragmentarii vacantelor si a concediilor pe durata unui an. Prin
turism rural si agroturism s-a creat astfel posibilitatea de stopare a exodului
rural si au fost create noi locuri de muncd. Turismul rural in Franta are o
veche si bogatd traditie, Franta putand fi consideratd leagdnul turismului
rural european.

O intensificare considerabild a circulatiei turistice in mediul rural
francez a avut loc abia dupa anul 1950, cand sub presiunea unor revendicari
sindicale din mai multe tdri europene s-au obtinut o serie de facilitati
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legislative in domeniul muncii: marirea duratei de concediu, plata acestuia,
fragmentarea lui pe durate mai scurte, reducerea duratei saptamanii de lucru,
etc. In aceste conditii, cererea turistica a crescut mult, iar multi locuitori ai
oragelor au preferat vacantele la tard, mai ales cei care isi aveau originea in
mediul rural si care aveau venituri scazute. Astfel, in primele etape de
evolutie a turismului rural (anii "60-"70), acesta era considerat ca fiind
ieftin, cu servicii turistice modeste.

In ceea ce priveste agroturismul francez au existat mai multe conditii
care au contribuit la aparitia si dezvoltarea acestuia. Una dintre acestea se
referd la problemele cu care s-a confruntat agricultura franceza, ceea ce a
facut ca agroturismul sd fie considerat o activitate complementara pentru
zonele in care agricultura intampina dificultati. O altd conditie a fost
reprezentatd de cresterea in ritmuri rapide a numarului resedintelor
secundare.

Intre anii 1960-1970, in Franta se inregistrau sejururi spontane si
sporadice a ordsenilor in mediul rural. In 1964 au fost lansate "Statiunile
verzi de vacante". Pentru a deveni "statiune verde", o localitate trebuia: sa
ofere un cadru de vacantd natural si atractiv (calitatea apei, proprietati
generale); sd posede echipamente recreationale diversificate (terenuri de
tenis, sald de sport, piste pentru calarie, etc.); sd dispuna de unitati de cazare
suficiente (cel putin 200 de paturi), diversificate si confortabile (teren de
camping de 2%, hotel clasificat); sa asigure informatii turistice. Astfel,
conceptul "vacantelor verzi" declanseaza o multitudine de initiative
individuale si colective, multiplicand formele de cazare. In acelasi timp se
multiplicd si asociatiile locale, regionale sau nationale ce isi propun sa
promoveze loisir-ul la ferma: mai intdi prin sprijinul acordat agricultorilor
pentru a crea 0 unitate de cazare sau serviciu cu caracter turistic, apoi
lansand stagii de artizanat. Aceste asociatii, Incepand cu anul 1970, s-au
constituit 1intr-o asociatie generala denumitd "Tourisme en espace
rural"(TER), ce cuprindea 4000 de sate turistice, 150000 de locuri cazare
dispersate in 80 de departamente.

Dupa anul 1970, in Franta s-au produs mutatii importante in acest
domeniu. Pe masura cresterii veniturilor din agricultura, locuitorii satelor au
inceput sa investeasca mai mult in propriile gospodarii, beneficiind si de o
serie de avantaje de ordin economic si financiar. Astfel, se poate afirma ca
astazi in Franta, turismul rural participa cu 30-50% la realizarea anuala a
veniturilor din gospodariile rurale.
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La mijlocul anilor 1980, Uniunea Europeana a realizat un sondaj
privind cresterea turisticdA din tdrile membre care a pus In evidentd
preferintele tot mai mari pentru zonele rurale. Aceasta ancheta a ardtat ca in
Danemarca si Olanda circa 1/3 din populatie preferau asezarile rurale ca
destinatii turistice, urmate de: Franta, Germania si Belgia. Avand in vedere
aceste date, Comisia Europeana a lansat campania "Lumea rurald", initiativa
propusd in urma raportului european cu privire la agricultura si turismul
rural si nevoia ca acesta din urma sa fie integrat Intr-0 politica globala, iar
fiecare tara membra era consiliatd sd sustind si sd promoveze turismul rural,
sd sprijine protectia mediului si conservarea identitatii culturale locale.

Treptat, dupa anii 1990 — 2005 s-a constatat ca turismul rural are
efecte pozitive in dezvoltarea socio- economica a satelor, dar ca se confrunta
si cu numeroase probleme legate de politica agrard comunitara, transporturi,
depopulare, fragilitatea sistemelor ecologice, deteriorarea patrimoniului
cultural.

Pentru a se contracara aceste aspecte cu impact negativ asupra
turismului rural european, in anii 2007-2015 au fost create mai multe
fonduri structurale: a) Fondul European de Dezvoltare Regionala (FEDR) -
destinat investitiilor productive, dezvoltarii infrastructurii si implementarii
intreprinderilor mici si mijlocii; b) Fondul European Social (FES) - destinat
formadrii si valorificarii resurselor umane, mai ales categoriilor de persoane
defavorizate din mediul rural; c) Fondul European de Orientare si Garantare
Agricold (FEOGA) destinat sprijinirii directe a dezvoltdrii regionale si
locale si asezdrilor rurale.

2. Aspecte geografice

Franta este pozitionata in Europa Occidentald intre Oceanul Atlantic,
in Vest, Belgia si Luxemburg in Nord, Germania in Nord - Est, Elvetia in
Est, Italia in Sud-Est, Monaco si Marea Mediterana in Sud, Spania si
Andora in Sud-Vest.

Franta are un relief variat de la zonele joase din vest pana la
inaltimile din regiunile estice, oferind conditii ideale pentru diverse activitati
turistice si sportive nu numai pe malul marii, ci §i pe versantii inzapeziti ai
muntilor Pirinei, Alpi sau ai Masivului Central. Potentialul turistic este
oferit de cadrul natural variat si atractiv in toate anotimpurile, patrimoniul
istoric si cultural bogat, sustinut prin infrastructura care permite practicarea
diferitelor forme de turism: montan, cultural si estival.
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Muntii cuprind: Alpii Francezi, cu vai adénci si relief glaciar tipic
(ghetari, lacuri, creste ascutite, vai), cu altitudinea sub 3 000 de metri in
Alpii Maritimi si peste 4000 de metri in Alpii Savoiei (Mont Blanc 4 810 de
metri, altitudinea maxima din tard), Muntii Pirinei, in Sud-Vest, la granita
cu Spania (altitudine maxima 3 404 de metri in Pic d'Aneto) si Muntii Jura
(altitudine maxima 1 723 de metri) si Vosgi (altitudine maxima 1 424
metri), mai scunzi si mai vechi, In Est. De asemenea, se gisesc si regiuni
colinare si podisuri: Ardenii in Nord-Est, Masivul Armorican in Nord-Vest,
Masivul Central, dominat de 1ndltimi vulcanice (Puy de Dome 1 465 metri,
Puy de Sancy 1 886 metri), in partea central-sudica, precum bazine si
culoare depresionare (bazinul Parisului, al Acvitaniei, culoarul Rhonului,
campia Alsaciei) si campii litorale (Languedoc, Roussillon, Gascogne).

Clima este temperat-oceanica, cu precipitatii mai bogate in Vest si in
muntii Tnalti (peste 1 000mm/an) si mediteraneand (precipitatii 500 mm/an)
pe litoralul sudic, unde vanturile reci, precum mistralul si tramontanul, pot
compromite recoltele de citrice. Reteaua hidrografica este densa, legata
printr-un sistem de canale (4 600 km) si orientata spre Oceanul Atlantic
(Seine, Loire, Garonne, Moselle, Rhin) si spre Marea Mediterand (Rhone).
Peste 1/4 din teritoriu este acoperit de paduri temperate (stejar, fag,
conifere). Fauna este relativ bogata, exista sase Parcuri Nationale in Alpi si
Pirinei, si peste 100 de rezervatii ce protejeaza elemente rare ale florei si
faunei, inclusiv animale aclimatizate, precum muflonul, cerbul sika
(Japonez), capra neagra s.a.

Masivul Central Francez are un potential turistic extraordinar,
valorificat in cea mai mare parte, deoarece zona dispune de o puternica
infrastructura turistica. Peisajele tipic vulcanice si carstice, micile asezari
rurale de un pitoresc aparte, pierdute in imensitatea acestui spatiu, dar si
marile centre urbane cu numeroase obiective culturale, istorice si
arhitecturale atrag anual milioane de turisti din toate colturile lumii.

Parcul Regional des Volcans este o imensa rezervatie peisagistica
unde elementele cu origine vulcanica sunt dominante. Aici se gasesc multe
trasee de drumetie cu marcaje ce trec prin paduri, peste pajisti cu flori
salbatice, 1arba si afine.

Auvergne este o altd regiune de un pitoresc deosebit in partea
central-vestica a Masivului Central Francez, remarcabila prin stilul propriu
imprimat bisericilor in stil romanic ridicate in secolele XI-XII, frumos
proportionate, construite din roci vulcanice si gresie. Pot fi admirate
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absidele proeminente, capitelurile complicat sculptate cu scene biblice si
galeriile sustinute de piloni puternici. Cele mai vizitate biserici romane sunt
cele din: Brioude, Clermont, Issoire, Orcival, Le Puy, St. Nectarie si
St.Saturnin. Tot acestei regiuni 1i sunt specifice Fecioarele Negre, statui din
lemn negru care dateazd din perioada bizantinad si a cruciatilor. Salers, un
orasel renascentist se remarca prin numeroasele case cu turnuri (bartizans) si
trepte in spirald, specifice secolului al XV-lea. In apropiere se afla Castelul
d Anjoy, un interesant castel din secolul al XV-lea.

Le-Puy-en-Velay, oras situat in Muntii Velay, este recunoscut prin
cele doua coloane de piatra vulcanica, prin Catedrala Notre-Dame, cu detalii
arhitectonice deosebite (mozaic roman din piatra galbend, neagra si
rosiaticd, modele din piatrd cu influente arabe), dar si prin dantela
confectionata traditional, celebra in lume si expusa in Museul Crozatier.

Clermont -Ferrand este capitala regionala a regiunii Auveragne si a
luat fiinta in secolul al XVIII-lea prin unirea a doud orase pana atunci rivale,
Clermont si Montferrand. In Montferrand ies in evidenti casele
renascentiste, iar in Clermont merita vizitata basilica Notre-Dame-du-Port,
construitd 1n stil romanic in secolele XI-XII. Masivul Central Francez, prin
peisajele sale unice, prin pitorescul ordselelor si satelor vechi de sute de ani,
prin traditiile recunoscute, reprezinta o regiune turisticad importanta pe harta
lumii, milioane de turisti strabatand potecile ascunse si inguste ce-l
brazdeaza. Cei care l-au vizitat rdmin impresionati de ospitalitatea
oamenilor locului si promit de fiecare datd sa revina.

Franta dispune si de o retea hidrografica densd, orientatd fie spre
Marea Mediterana (Ronul) fie spre Oceanul Atlantic. Sena este unul dintre
cele mai importante fluvii ale Frantei ce strabate Bazinul Parizian trecand
prin capitala tarii, apoi prin Ruen si se varsd in Oceanul Atlantic. La granita
cu Germania se gaseste Rinul.

3. Aspecte demografice

Populatia Frantei in 2014, conform Institutului national de statistitici
si studii economice din Franta (INSEE), era de: 65.856.609 locuitori, iar ca
procent din totalul populatiei Uniunii Europene: 13 la suta.

Franta a fost istoric natiunea cea mai numeroasi din Europa. In
timpul Evului Mediu mai mult de un sfert din populatia totala a Europei o
constituiau francezii — 14 milioane de locuitori, conform primelor lucrari
demografice ale lui Graunt, Petty, King si Halley.
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In anul 1666 in Franta se aplicau masuri de stimulare a natalitatii
oferind un premiu de 1.000 de lire pentru familiile cu 12 copii, iar oamenii
se casatoreau in jurul virstei de 25 de ani si numarul nasterilor era in general
proportional cu numarul anilor de casatorie. Desi mortalitatea nou nascutilor
era ridicati, o familie avea in medie 6-10 copii. Incepand cu secolele XVII
si mai ales XVIII se instaleazd un regim demografic in care sporul de
populatie, favorizat de scdderea mortalitatii se dezvolta 1intr-un ritm
crescitor?. In secolul al XIX-lea si pana la primul rizboi mondial populatia
Europei a sporit de la 190 milioane la 400 milioane de locuitori. Tot in
aceastd perioadd o masd imensd de oameni (40 milioane) a plecat spre
America. In conditiile mentinerii unui spor ridicat de populatie pe alte
continente, partea Europei din populatia lumii se reduce de la 30% la 25%,
proces care va continua pand in zilele noastre deoarece odatd cu cresterea
mortalittii scade si natalitatea. In aceasti epoca incepe si apard mai clar
legatura intre cresterea populatiei si dezvoltarea social-economica, legatura
care se reflectd In modul discutarii §i rezolvarii problemelor politice din
spatiul european.

Ritmul cresterii populatiei europene incepe sda se reduca de pe la
mijlocul secolului al X1X-lea deoarece natalitatea intra intr-un declin care se
prelungeste mult timp. In situatiile demografice ale tarilor mai dezvoltate
economic si printre acestea se numard si Franta, pornite pe calea
industrializarii, apar fenomene noi: marirea proportiei de populatie urbana in
dauna celei rurale, primele simptoame ale imbitrinirii in Europa. Inca de la
revolutia din 1789 a existat un declin permanent al populatiei Frantei din
cauza razboaielor, a molimelor si a foametei. Cresterea populatiei a fost
ingreunatd mai ales de rata scdzutd a natalitafii, consecintd a ideilor
[luminismului si ale invataturilor lui Thomas Robert Malthus (1766—-1834)
care sustinea ideea cdsdtoriilor tarzii si a abstinentei, pentru ca populatia sa
nu explodeze. Intre 1801 si 1945, populatia franceza nu a crescut decat cu
12 milioane de locuitori. Apoi, timp de cateva decenii dupa 1945, Franta a
devenit tara cu natalitatea cea mai ridicatd din Europa gratie politicilor
guvernamentale privind 1Incurajarea natalitatii. Evolutia populatiei a
inregistrat astfel un trend ascendent intre anii 1950 -2005, pornind de la 40
de milioane in anul 1950 si atinge la 60 de milioane in anul 2005, iar din
2006 trendul inregistreaza un ritm descrescator.

2 T. Rotariu, Demografie si sociologia populatiei, Tasi, Editura Polirom, 2003
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Potrivit unui studiu demografic publicat de Institutul national de
statistitici i studii economice din Franta (INSEE) privind migratia, soldul
migratoriu francez — diferenta dintre numarul de straini sositi si cei plecati —
a scazut intre anii 2006 si 2013. Analiza cifrelor publicate de INSEE arata
ca: in 2006, 193 de mii de imigranti intrau In Franta iar 29 de mii ieseau si
ramaneau 164 de mii. In 2013 acest “sold migratoriu® a scazut la 140 de mii.
Chiar daca venirile erau mai mari — 235 de mii de oameni in 2013 —
plecarile s-au triplat, trecand de la 29 de mii in 2006 la 95 de mii, sapte ani
mai tarziu. INSEE prezintd numarul strainilor care traiesc in Franta: 4,2
milioane, o cifrd mai micd decat evaludrile facute pand acum. Imigrantii
reprezintd 8,9 la sutd din populatia totala a tarii. In acelasi timp, circa 3,5
milioane de persoane nadscute in Franta trdiesc 1n afara teritoriului francez.
In ceea ce priveste densitatea populatiei, aceasta este de 113 loc. /km?,
Franta fiind una din tarile europene cu populatia cea mai densa.

Acelasi studiu prezintd structura pe varste a populatiei franceze si
mentioneazi anumite particularitati. In prima parte a secolului XXI, media
sperantei de viata este estimatd la 77 de ani pentru barbati si la 84 de ani
pentru femei, o cifra printre cele mai ridicate din Europa. O caracteristica
generald evidentd a natiunilor industriale, cu mentiunea ca procentul de
oameni n varsta creste constant, in vreme ce procentul celor sub 20 de ani
este In declin. Din aceasta cauza, Franta, ca multe alte tari europene va avea
probleme din ce in ce mai mari cu asigurarile sociale si cu planurile de
pensii pentru varstnici.

Inca din secolul XIX, Franta a fost caracterizatd de schimbari bruste
de populatie. Aceste miscari de populatie au fost benefice mai ales pentru
regiunea capitalei, unde trdiesc astdzi peste 11 milioane de oameni — 18%
din totalul populatiei. La polul opus se afla zonele rurale si regiunile de
munte unde densitatea populatiei este sub 30 loc./km? in unele locuri. Asa
sunt regiunile inalte din Alpii de Vest, portiuni din Masivul Central, Pirineii
Centrali si insula Corsica. Populatia din jur Masivul Central Francez
reprezintd o veche arie de locuire. Primele asezari umane au aparut aici in
vremuri foarte indepartate, ale caror marturii sunt n ziua de astazi multele
pesteri cu peretii ce au picturi rupestre, precum si ramasitele unor sate si
cimitire preistorice din zona. In prezent, in raport cu alte regiuni a Frantei,
Masivul Central Francez este mai putin populat, cele mai multe asezari, de
mici dimensiuni, fiind localizate pe platourile superioare si mai putin in
vaile inguste. Totusi, in lungul marilor vai limitrofe: Saone, Rhone,
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Garonne, Loire se gasesc unele din cele mai importante centre urbane ale
Frantei, asa cum este cazul oraselor: Lyon, St. Etienne, Avignon, Nimes,
Montpellier, Bezies, Toulouse, Limonges. Cea mai mare parte a Masivului
Central Francez se remarca prin asezari mici, unde populatia este ocupata in
agriculturd, mica industrie, mestesuguri si servicii, activitate turistici. in
ultimele decenii s-a observat o tendinta inversd, adicd multi oameni, mai
ales din cei care nu cautd neaparat un loc de munca, parasesc orasele si se
instaleaza 1n zone rurale mai putin agitate sau in zone cu peisaje atragatoare.
In Regiunea coastei din sud numarul pensionarilor, cuprinsi in populatia
care traieste pe Coasta de Azur, este mai mare decat media nationala si
continu si creasca.’

Referitor la multiculturalitate, Franta este un jucator cheie in politica
internationald. Printre specificitatile structurii populatiei Frantei se afla si
minoritatile etnice, care se inmultesc la periferia tarii: flamanzii, bretonii,
bascii, catalanii, provensalii, italienii, corsicanii si alsacienii. Timp de
secole, guvernul central i-a privit cu circumspectie si au avut loc discutii
nesfarsite referitoare la presupusa amenintare pe care o exercitau asupra
restului tarii.

In ceea ce priveste limba franceza, perioada anilor 1789-1799 a fost
una semnificativd §i una care s-a remarcat prin schimbadrile de regimuri in
Franta. Pand in aceastd perioadd nu exista o limba unicd franceza, erau
numeroase dialecte si limbi regionale (provensala, bretona, alsaciana,
corsicana, catalana, basca, flamanda). La inceputul Revolutiei franceze
conducdtorii au promovat o politica lingvistica toleranta fata de de
numeroasele dialecte §i limbi regionale. Initial, in contextul raspandirii
ideiilor revolutionare, parea firesc promovarea acestora intr-un limbaj
inteles de toti oamenii, Tnsa mai tarziu ,,les patois” (dialectele) au devenit un
obiect al atacurilor revolutionarilor burghezi care vedeau in ele un obstacol
in promovarea ideilor lor. Astfel la Conventia nationala din aprilie 1793,
Bertrand Barere membru al guvernului revolutionar, a declansat lupta in
favoarea existentei unei limbi nationale unice — limba franceza.

Incepand cu secolul al XVIII-lea, cultura francezi a fost aleasa in
alte tiri ca model. In secolul al XIX-lea si inceputul secolului XX stilul de
viatd francez si limba franceza erau inca privite ca semne de culturd si
educatie aleasa. La nivel politic, pe plan mondial limba franceza era folosita
in diplomatie. Francezii sunt extrem de mandri de limba lor, existand chiar

3 Ocolul lumii, volumul 3, Income Magazine, p. 63
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actiuni oficiale de stopare a patrunderii cuvintelor englezesti. Franceza este
limba vorbitd majoritar in Franta si este, oficial, ,limba republicii” -
conform legii constitutionale din 1992. Desi Franta este a doua cea mai
populata tard vorbitoare de franceza din lume, in 1999, in Franta inca se mai
vorbeau 65 de alte limbi, Intre care limbile regionale, cele ale imigrantilor si
dialectele din DOM-TOM, conform unui raport al lingvistului Bernard
Cerquiglini®.

4. Aspecte etnografice, folclorice, culturale, traditionale

"Tara cocosului galic" s-a intiparit de-a lungul istoriei In constiina
lumii ca un taram al modei, al vinurilor bune, al branzeturilor, gastronomiei
rafinate si al frumusetilor naturale. Sculptura, pictura, muzica, baletul,
arhitectura, bucataria, teatrul sau cinematografia sunt domenii care reflecta
natura umand, trairi, specificul national. Grandoarea si patriotismul
francezilor sunt bine-cunoscute in intreaga lume. Existd céteva traditii care
sunt demn de remarcat, iar sudul Frantei este una dintre zonele franceze cele
mai dornice de pastrare a culturilor si traditiilor din aceasta minunati tara. in
fiecare colt al Frantei, locuitorii sunt mandri de tara si de nationalitatea lor.
Imbracamintea — se spune cd Parisul este capitala mondiald a modei, avand
haine la moda, modele de catwalk si prezentdri de moda aclamate la nivel
international. Nunftile — o traditie interesanta, care este Inca admisa la nuntile
din Franta este decapitarea sticlelor de sampanie cu niste sdbii speciale. Se
spune ca aceasta traditie isi are originea din vremurile lui Napoleon, atunci
cand doamnele tineau sus sticlele de sampanie, iar calaretii veneau in galop
spre ele, cu viteza mare, pentru a taia dopurile sticlelor.

Sarbatorile si festivalurile — asa cum este de asteptat intr-o tard
crestind, sarbatorile crestine, cum ar fi Craciunul si Pastele, sunt
evenimentele cele mai importante din Franta. Zilele sfinte sunt, de
asemenea, celebrate atunci ciand o zi a anului este dedicatd unui anumit
sfant. In mod traditional, copiii sunt numiti dupa sfantul din ziua in care s-au
nascut, acel nume fiind, de reguld, numele de mijloc. Un alt festival
important in Franta este Ziua Bastilliei, din 14 iulie (ziua Frantei), ziua in
care a avut loc revolutia franceza.

Arta plastica — Franta, in special Parisul, are reputatia de centru de
artd al lumii. Muzeul Luvru este una dintre galeriile de artd cele mai celebre
din intreaga lume cu picturi, statui si sculpturi disponibile pentru publicul

4 Les langues de la France — Rapport au MNRTC, aprilie 1999
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care vine din toate colturile mapamondului. Artistii si picturile franceze
sunt, de asemenea, aclamate de critici, in special Monet si Renoir, care sunt
doi dintre cei mai cunoscuti artisti care au trait vreodata. In sudul Frantei, se
intdlnesc si alte traditii, cum ar fi dansul Sardane care este popular in
Perpignan, sau jocul francez de lingouri, acesta fiind mai popular in randul
populatiei mai varstnice.

Franta este, fara indoiald, un paradis pentru gurmanzi, iar bucataria
franceza este consideratd de multi specialisti drept cea mai buna, rafinata si
sanatoasd bucatarie din lume. Pentru francezi arta culinarda face parte din
cultura proprie, ei privind gatitul cu multd seriozitate. Rdman constanti
mancarurilor traditionale, orelor de luat masa si, mai ales, bauturilor care
insotesc mancarea. Fiecare provincie a Frantei are o bucatdrie specifica.
Spre exemplu, in nord-vest se folosesc untul, creme fraiche si merele. In
sud-est sunt la mare cautare uleiul de masline, rosiile. Partea de nord-est are
influente germane si foloseste carnatii, berea si slanina. Oricum, sosurile si
aluaturile constituie baza celor mai multe retete. Bucataria franceza se
imparte 1n 3 categorii:

= cuisine bourgeoise, se bazeaza pe tehnici complexe de gatit, este
asociata mai mult cu gusturile claselor superioare si include tipuri clasice de
mancare;

= cuisine du terroir, reprezinta specialitatile regionale;

» cuisine nouvelle, se caracterizeaza printr-un timp scurt pentru gétit,
sosuri mai ugoare $i porfii mai mici.

Nelipsite de pe mesele francezilor sunt diferitele sortimente de
branza si vin. Exista o legatura foarte puternica intre tipul de vin si felul de
mancare. La fiecare masa se bea vin, dar destul de rar neinsotit de mancare.
Nu este o coincidenta faptul ca cea mai bund bucatarie franceza exista in
regiunile cu cel mai bun vin. Branza este o altd parte integranta a bucatariei
franceze. Datoritd diversitatii raselor de animale crescute si tipurile de
branza sunt numeroase, peste 300. Diferentierea lor se face in functie de
modul de productie: cu coaja acoperitd de mucegai alb, proaspete, moi, cu
coaja spalata, cu mucegai albastru natural, presate la cald sau rece, etc.

Dintre produsele de patiserie, bagheta nsoteste fiecare tip de
mancare, fiind o specialitate caracteristica bucatariei franceze. Clima destul
de calda permite folosirea legumelor, a salatelor proaspete, a alimentelor
sdndtoase 1n general. Foarte utilizate sunt : fasolea verde, uleiul de masline,
fructele de mare, tartele cu fructe, melcii, picioarele de broasca sau scoicile.

160



Edith Mihaela DOBRESCU

Specifice bucatariei franceze sunt: escalopul, sufleurile, maioneza, savarina
sau sarlotele.

Referitor la arhitectura caselor, casa tipic frantuzeasca este greu de
definit, pentru ca diferd in functie de zona si de buget. Eleganta si bunul
gust, fie cd este vorba despre o mansardd romantica sau de o vila
somptuoasd, sunt elemente specifice intalnite in arhitectura franceza.
Traditiile s1 mostenirile de familie se regasesc pretutindeni. Elementele de
decor specifice fiecarei zone, precum cele din lemn, ceramica sau metalul se
regasesc in fiecare zona a caselor. Legatura cu natura este sursa inepuizabila
de viata si sandtate. Gradinile cochete, verdele care purificd si calmeaza,
sunt elemente ale stilului frantuzesc. Cel rustic, fie ca sufera influente
mediteraneene sau de munte, este incantator prin paleta cromatica, cu nuante
calde si atmosfera de familie.

5. Aspecte economice

In 2014, cele mai importante sectoare ale economiei Frantei erau:
administratia publica, apararea, educatia, sdnatatea si asistenta sociala (23,2
%); comertul cu ridicata si cu amanuntul, transporturile, serviciile de cazare
st alimentatie publicd (17,7 %) si industria (13,8 %). Din punct de vedere
socio-economic in Franta predomina sectorul tertiar datoritd puterii mari de
cumpdrare a populatiei, indiciu al unei economii dezvoltate, dar si sectorul
secundar este destul de bine dezvoltat si angrenat in productie in intervalul
de timp 1980-2008, Franta si-a imbunatatit sectorul tertiar — al serviciilor, de
la 56,15% pana la 72,94%, situatie Intalnita adesea in randul tarilor foarte
bine dezvoltate. Franta este membra a G8, grupul celor mai industrializate
natiuni, fiind consideratd cea de a sasea economie mondiald dupa Statele
Unite, Japonia, Germania, China si Regatul Unit. Franta este una dintre cele
11 tari din Uniunea Europeand care a lansat moneda Euro la 1 ianuarie
1999, aceasta inlocuind complet Francul Francez la inceputul anului 2002.

Industria Frantei este una din térile puternic industrializate. Industria
grea este foarte dezvoltatd si include: rafinarii de petrol, industria
siderurgicd, industria aluminului, industria cimentului, a hartiei si celulozei,
industra chimica si constructiile de masini. Industria autovehiculelor este a
patra ca mirime din lume dupa Japonia, SUA si Germania. in toate
tinuturile Frantei prosperd turismul, mai ales turismul litoral, montan, si cel
al capitalei — Paris.
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Franta este cel mai mare producator agricol al Uniunii Europene. In
nordul Frantei se cultiva: grau, cartofi, orz si sfecla de zahar. Cea mai mare
cantitate de vin se produce in zona Languedoc, dar majoritatea vinurilor de
calitate sunt originare din zona Bordeaux, Cote d’Or de langa Diyon si din
Champagne. In tinuturile de munte si de dealuri o importanta deosebiti o are
cresterea atat a oilor cat si a vacilor de lapte pentru producerea de branzeturi
renumite.

6. Aspecte sociale

Imigratia este una dintre problemele cele mai controversate in
Uniunea Europeana: in timp ce unele regiuni au drept caracteristica
comunitatile diversificate si dinamice pe care le-au consolidat la nivelul lor,
altele se confruntd cu provocari importante legate de cresterea nivelului de
integrare a migrantilor; de remarcat cd, desi integrarea migrantilor prezinta
unele aspecte regionale, problema aceasta este gestionatd, in general, la
nivel national. In legitura cu populatiile de straini, trebuie ficuta o distinctie
importantad intre persoanele care s-au nascut intr-o tard strdind si cele care
sunt cetiteni straini. in 2011, conform datelor Eurostat® obtinute in urma
recensamantului, traiau 32 de milioane de cetateni strdini in statele membre
ale UE, astfel incat cetatenii strdini au reprezentat 6,3 la suta din totalul
populatiei celor 28 de state membre europene. Pe teritoriu Frantei in 2011
erau inregistrati 3,8 milioane de cetdtenii strdini, iar din acestia 1 million
locuiau in periferia Parisului — Seine- Saint Denis reprezentand 30 la suta
din populatia localitatii si 4 din 5 strdini — respectiv 81,6 la sutd, proveneau
din state terte.

Oportunitatea unui loc de munca este doar unul dintre numeroasele
motive pentru care cetatenii pot sd decidd sd se mute. Mobilitatea fortei de
muncd in cadrul Uniunii Europene a crescut treptat pand la criza economica
st financiard, dar si in timpul ei, Tn mare mdsurd determinatd de diferentele
de venit si salariale (in primul rand intre statele membre din sudul si din
nordul UE si, mai recent, intre statele membre din estul si vestul UE).
Diferentele intre tari par sa fie un factor explicativ major pentru tendintele
din schimbarile de resedinta.

Conform Eurostat, aproximativ 6,4 la suta din populatia din cele 28
de state membre europene si-a schimbat resedinta obisnuita in cursul
perioadei de 12 luni anterioara recensamantului din 2011. Cota populatiei

5 http://ec.europa.eu/eurostat

162



Edith Mihaela DOBRESCU

care si-a schimbat resedinta obisnuitd in cursul anului anterior
recensamantului a fost deosebit de mare si In Franta. Schimbarile
demografice din UE se pare ca vor fi de o importantd considerabila in
deceniile urmatoare, intrucat marea majoritate a modelelor privind viitoarele
evolutii demografice sugereazd ca populatia UE va continua sa
imbatraneasca, din cauza nivelurilor de fertilitate consecvent reduse si a
longevitatii crescute.

Desi migratia joacd un rol important in dinamica populatiei statelor
membre ale UE, este putin probabil ca doar migratia sa inverseze tendinta
continud de imbatranire a populatiei inregistratd in multe parti ale UE.
Consecintele economice si sociale asociate fenomenului de imbatranire a
populatiei va avea In urmatorul deceniu implicatii profunde in Franta atat la
nivel national, cét si regional, dar si in intreaga Europa.

7. Servicii specifice

Franta dispune de o retea complexd de cai rutiere in lungime de
831.000 km din care 12.000 de km —autostrazi (cel mai mare nod rutier fiind
Parisul in care converg peste 10 magistrale rutiere), cdi feroviare (34.070
km), specifica fiind reteaua TGV, céi fluviale (6) si porturi maritime
(Marseille, Lettavre) la care se adaugd un numar mare de aeroporturi: Paris,
Marseille, Bordeaux, Lyon, Monaco, Toulouse.

Exista trei tipuri de transport public in Franta: Metropolitan (Metro),
Reseau Express Regional - trenurile suburbane de mare viteza (RER) si
Autocar (autobuzul numit deseori ,,car”). In fiecare metrou exista harti, insa
este bine de stiut cd la cumpararea unui bilet se poate solicita gratuit un Plan
du Metro. Fiecare linie are un numadr si poate fi identificatd dupa statiile de
la capete: de exemplu linia 1 La Defence- Chateau de Vincennes. Un carnet
de 10 calatorii reprezintd o bund economie, Carte Orange este pentru
calatorii nelimitate cu metroul, RER si autobuzul timp de o s@ptdmana sau o
lund. Un Visit Card pentru Paris se gaseste in statiile de metrou si este
valabil una, doud, trei sau cinci zile permitdnd accesul nelimitat la
transportul public si facilitdind accesul in anumite obiective turistice la pret
redus. Cardul Formule I, disponibil tot la ghiseele de bilete de la metrou este
valabil numai o zi pentru toate mijloacele de transport.

In jurul statiilor de tren si al aeroporturilor se gisesc taxiuri. In Paris
exista trei tipuri de tarife de taxi: Tariful A (07.00-19.00), Tariful B (19.00-
07.00), Tariful C (noaptea in suburbii si ziua in cartierele din afara orasului

163



Rural tourism in France

cant taxiul nu are alt client pentru a reveni in oras. Se plateste in plus daca
taxiul asteapta la gara, pentru bagaje de peste 5 kg, pentru al 4- lea pasager
(taximetristul poate sa refuze sa ia mai mult de 3 pasageri) si pentru animale
(cu exceptia cainilor pentru orbi).

8. Activitatea turistica

Turismul joacd un rol important in UE datoritd potentialului sau
economic si de ocupare a fortei de muncd, precum si datoritd implicatiilor
sale sociale si de mediu. Statisticile de turism sunt utilizate pentru a
monitoriza nu doar politicile in domeniul turismului din Uniunea
Europeand, ci si politica regionala si de dezvoltare durabild. Conform
datelor publicate de Eurostat®, se estimeazi ci aproximativ 60,9 % din
populatia statelor membre europene 1n varsta de cel putin 15 ani a participat
la activitdti de turism in interes personal in 2012 , mai precis a efectuat cel
putin o calatorie turistica in interes personal pe parcursul anului.

In ceea ce priveste oferta, se estimeazi cd aproape 562 000 de unitati
de cazare turistica au fost active in UE-28 in 2013 si cd, impreuna, acestea
au asigurat peste 30 de milioane de locuri de cazare. Aproape o treime
(32,3 %) dintre locurile de cazare din tarile membre ale Uniunii Europene
s-au concentrat in doar doua dintre state si anume: Franta cu 5 milioane de
locuri de cazare si Italia cu 4,7 milioane de locuri de cazare, urmate de
Germania, Regatul Unit si Spania. In intreaga Uniune Europeana, primele
trei cele mai populare destinatii pentru nerezidenti au fost Spania, Italia cu
185 de milioane de nopti si Franta cu 131 de milioane de nopti, care
impreund au reprezentat aproape jumatate 47,7 % din totalul noptilor
petrecute de nerezidenti in UE-28.

Importanta economicd a turismului international poate fi masurata
analizand proportia veniturilor generate de célatoriile internationale In raport
cu PIB-ul; aceste date provin din statisticile privind balanta de plati si includ
cilatorii de afaceri, precum si calatorii de agrement. in 2013, raportul dintre
incasarile provenite din turism si PIB in Franta a fost de 2,1 la suti. In
termeni absoluti, cele mai mari venituri din turismul international in 2013 au
fost inregistrate in Spania - 45,5 miliarde EUR si Franta - 42,2 miliarde
EUR, urmate de Italia, Germania si Regatul Unit - toate trei nregistrand
venituri de 31-33 de miliarde EUR.

6 http://ec.europa.eu/eurostat
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Inca din anul 2007, Franta este tara cea mai vizitati din lume de
turisti strdini, cu peste 82 de milioane de vizite primite in 2007, dar numai a
treia din lume dupa achizitiile de pachete turistice internationale. Sectorul
turistic reprezenta, in anul 2005, aproape 900.000 de angajati directi, si cel
putin tot atatia angajati indirecti.

9. Modelul specific de turism rural

in domeniul turismului rural francez, gruparea producitorilor se face
in jurul numeroaselor asociatii: Gites de France, Agriculture et tourisme,
Logis de France, Cléconfort, Villages Vacances Familles, Hotels et
Chateaux. Francois Moinet este cel care a realizat o clasificare a unitatilor
de cazare din Franta:

* hoteluri care sunt clasificate in sase categorii: fara stea, 1%, 2%,
3*,4* 4* |ux;

» unitati de tip "meublés", prestatii hoteliere si care sunt de la : 1* la
5%,

= "gites ruraux" din cadrul Gites de France, clasificate in patru
categorii: de la 1 la 4 spice;

= satele de vacanta care permit un sejur complet, asigurand cazare,
hrand si agrement, clasificate in doud categorii: "confort" si "grand confort";

= camping si caravane, divizate in tabere de turism exploatate
permanent- clasificate in cinci categorii: de la 1* - 4* si 4* grand confort;

= tabere de turism exploatate sezonier clasificate in doud categorii:
sezoniere si arii naturale;

» parcuri rezidentiale de loisir care sunt terenuri amenajate pentru
cazare, dispunand de cel putin 35 locuri si eventual caravane - nu sunt
clasificate.

Asociatia "Gites de France" este principala asociatie de proprietari
de locuinte turistice din mediul rural, majoritatea situate in comune cu mai
putin de 5000 de locuitori, beneficiazd de un standard de 1 sau 2 stele.
Marca "Gites de France" este rezervata structurilor de primire turistice
situate in mediul rural, selectionate de catre Antena Departamentala a
Federatiei Nationale a Gites-urilor franceze pentru calitatea serviciilor, a
echipamentului si primirea personalizatd. Asociatia grupeaza 55.000 de
"gites ruraux" pe teritoriul Frantei. In fiecare an, aproximativ 2.000 de noi
"gites" beneficiazd de marca "Gites de France", costul mediu al unei astfel
de investitii fiind de 51.000 euro. Anual, asociatia publica si editeaza peste 2
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milioane de ghiduri. In cadrul asociatiei "Gites de France" existi mai multe
forme de structuri de cazare: pensiuni, ferma-han (asigura produse de
gastronomie traditionald), "Gites de Péches", "Gites de Neige", "gites"
accesibile persoanelor cu handicap, "Gites Panda", "gites" de etapa, "gites"
pentru copii, "gites"pentru adolescenti, campingul la ferma, fermele
pedagogice.

Un "gite" este o casd de vacantd in mediul rural, construitd sau
amenajatd dupa criteriile unei Carti de Calitate si oferd garantii privind:
cazarea, echipamentul, pretul, calitatea primirii. Toate unitatile sunt localuri
independente: case, castele sau apartamente in case taranesti construite si
restaurate de proprietari si echipate In vederea inchirierii lor pentru o
vacantd pe tot timpul anului. Ele sunt dotate in mod obligatoriu cu:
bucatarie, frigider, dus, baie interioara la una sau mai multe camere, gaze,
apa calda, amenajari care respectda stilul local al unei case sau al unel
locuinte independente situatd la tard, mare sau munte. Se poate ramane un
week-end, una sau mai multe saptamani, in toate sezoanele.

Gite d’enfants sunt case pentru copii unde in timpul vacantelor
scolare copiii sunt primifi de familii agreate de ,,Gites de France” si
supravegheati de o persoana competentd. Ei impart Tmpreund cu alti copii
(maxim 11) viata la tara si profitd de odihna in aer curat. Gite d’etape sunt
destinate primirii de excursionisti care doresc sd facd o mica oprire inainte
de a continua itinerarul propus. De obicei acestea sunt situate in imediata
apropiere a traseelor de cdldtorie.

Chalets-loisir sunt popasuri de recreere si odihna care sunt situate
intr-un spatiu natural si prezintd amenajari pentru maxim 6 persoane. Oferd
posibilitatea desfasurarii unor activitati diverse: pescuit, ciclism, tir cu arcul.
Auberge farms sunt acele locatii, situate in general in apropierea unei ferme,
pregatite sa primeasca aproximativ 20 de persoane. Acestea asigura turistilor
posibilitatea consumului de produse agricole si activitati specific zonelor
agricole. In imediata apropiere au un teren amenajat unde poate fi instalat
cortul sau rulota, turistii avand astfel posibilitatea sd petrecd un sejur
profitand de liniste si natura.

Un alt sistem de cazare specific turismului rural francez il reprezinta
"Cléconfort". Reteaua "Cléconfort" grupeaza 10.000 de locatii in 30 de
departamente. Unitatile de tip "meublés" sunt situate in principal in orase
mici, pe litoral, In statiuni termale si la munte si pot fi case independente,
apartamente in cadrul unor case, apartamente in imobile sau resedinte.
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Aceastd marcad asociativa clasifica unitatile de tip "meublés", de la 1 la 4
chei. Mai exista si alte asociatii create de colectivitati teritoriale, cum ar fi:
"Meublés Confiance”, "Nid-Vacances, "Bienvenue a la ferme", "Café-
Couette", "Relais et Chateaux", "Logis de France", "Les Coeurs", "Relais du
Silence", "Parcs Naturels de France", "Baladhotel", "Relais Saint-Pierre".

In ceea ce priveste promovarea turismului rural, in Franta s-au creat
structuri la fiecare nivel de organizare. La nivel comunal s-a infiintat
"Grupul Agricol de Exploatare in Comun" (G.A.E.C.), care permite
exploatarea si promovarea unor "gite" sau a unor hanuri taranesti. La nivel
departamental si regional existd o multitudine de organisme care dispun de
grupe de studiu pentru dezvoltarea i promovarea anuald a turismului rural.
In fiecare an se editeaza si se difuza peste 2 milioane de ghiduri la nivelul
intregii tari. De exemplu, numai in anul 2004, au fost realizate doud noi
ghiduri regionale:

= Ghidul Regional Auvergne, ce grupeaza 2200 gites ruraux din 4
departamente: Allier, Cantal, Haute-Loire si Puy de Dome;

= Ghidul Regional Normandie, ce grupeaza 2200 gites ruraux din 5
departamente: Calvados, Eure, Manche, Orne si Seine-Maritime.

In numeroase tari, turismul rural este considerat o strategie de viitor
care poate contribui la reducerea mobilitdtii populatiei, la crearea locurilor
de munca, precum si la dezvoltarea socio-economica a zonelor defavorizate.
Franta continud sa fie leaganul turismului In spatiul rural, datoritd vechii
traditii, cat si cotelor maxime de diversificare, organizare si promovare pe
care le realizeaza. Prin turismul rural practicat va asigura conservarea
spatiilor si a modurilor de viata, profitabile atit pentru locuitori, cét si pentru
generatiile viitoare din zona urbana.

Bibliografie

1. Cerquiglini, B., Le langues de la France — Rapport au MNRTC,
aprilie 1999

2. Comisia Europeana, Poverty and Social Exclusion in Rural Areas,
Directorate-General for Employment, Social Affairs and Equal
Opportunities, 2012

3. Dorobantu, M. si Nistoreanu, P., ,,Rural Tourism and Ecotourism —
The Main Priorities in Sustainable Development Orientations of
Rural Local Communities in Romania”, 2012, Economy
Transdisciplinarity Cognition, vol. 15, nr. 1

167



Rural tourism in France

168

o

10.

11.
12.
13.
14.

Dragulanescu, I. si Drutu, M., ,,Rural Tourism for Local Economic
Development”, 2012, International Journal of Academic Research in
Accounting, Finance and Management Sciences, vol. 2, numar
special |

Jules Michelet, ,,Istoria Frantei —scrieri alese”, Bucuresti, Editura
Minerva, 2008

Neamtu, B., ,,Dezvoltarea durabild. Provocari ale dispersiei urbane”,
Bucuresti: C.H. Beck, 2012

Nistoreanu, P., ,,Aprecieri asupra fenomenului turistic rural”, 2007,
Revista de turism-studii si cercetari in turism, nr.3 (2007)

OECD, ,,Economic outlook, analysis and forecasts”, November 2015
PNDR, Planul National de Dezvoltare Rurald pentru 2014-2020,
Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale, 2014

Rotariu, T., ,Demografie si sociologia populatiei”, Bucuresti,
Editura Polirom, 2003

*** WWww.ec.europa.eu/eurostat, 2014

*** www.insee.fr, 2015

***Ocolul lumii, vol.3, Income Magazine 2012

*xx www.Wikipedia.org



http://www.insee.fr/

